Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

UATA1001 Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi - I

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 UATA1001 Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi - I 2 2 2
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor.(Okutman) Ergiin Tarikahya

Dersin Amaci

Modern Tirkiye'nin dogusu ve gelisimi, -Bagimsizlik savasi, Atatiirk ilke ve inkilaplari ve Atatiirkgli diislince hakkinda dogru bilgiler vermek. -Turk gengligini Atattrkgi diistince dogrultusunda
yetistirmek ve giiglendirmek -Ulke, millet ve devletimizin béliinmez biitiinligi bilincinin kazandiriim

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Osmanl imparatorlugunun yikilisi ve Tiirk inkilabini hazirlayan sebebler, Mustafa Kemal Pasa’nin Samsun’a gikisi, Kongreler yolu ile teskilatianma, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi'nin agiligi, istiklal Savasi

ve Lozan Barig

Anlasma

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan NUTUK MUSTAFA KEMAL ATATURK
Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi Ders Notlari .Ergun TARIKAHYA-A.NECiP GUNAYDIN
Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi Ders Notlari
Dokimanlardan islenen konularin 6zeti.
1Vize, 1Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bil ri
Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi : 100

Ders Konulan

Hafta Konu

1 Dersin
2

3

4

5

6 Kuvay-
7

8

9

10

11 Buyiik
12 Egitim
13 Mudan
14

On Hazirhk Dékiimanlar
amac ve Inkilap Kavrami. - B

Osmanli Imparatorlugu’nun Yikiligi ve Tiirk inkilabini Hazirlayan Sebeplere Toplu Bakis. - -
Osmanl imparatorlugu’nun Pargalanmasi. Mondros Ateskes Antlasmasi - -
Mustafa Kemal Pasa’nin Samsun’a Cikisi - -
Kongreler Yolu ile Teskilatlanma - -

1 Milliye ve Misak-1 Milli - -

T.B.M.M. nin Agilmasi - -
T.B.M.M. nin Istiklal Savasinin Yénetimini Ele Almasi - -
Dogu ve Giney cephesi - -
Sakarya Savasi - -

Taarruz - -
ve Kiiltiir Alaninda Milli Miicadele, Sosyal ve Iktisadi Alanda Milli Miicadele - -
ya'dan Lozana -

Degerlendirme - -

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601
002
003
004
005
006
007
008

Agiklama

Dersin amaci ve inkilap Kavrami

Osmanli imparatorlugu’nun Yikiligi ve Tiirk Inkildbini Hazirlayan Sebeplere Toplu Bakis.

Osmanli imparatorlugu neden pargalandi? Anlayalim.

Isgaller Karsisinda Memleketin Durumu ve Mustafa Kemal Paga'nin Tepkisinin dgrenilmesi

Mustafa Kemal Pasa’nin Samsun‘a Cikisi ,Kongreler Yolu ile Teskilatlanma amaci ve degerlendirilmesi
T.B.M.M. nin aclimasi ve Istiklal Savasinin Yénetimini Ele Almasi degerlendirildi.

Kurtulug Savasi'nin cepheleri ve zafer.Degerlendirildi.

Mudanya’dan Lozan‘a ve Genel Degerlendirme

Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler alismalan yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla ilikiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Glndemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tuketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yénelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri | | AKTS Hesaplama igerigi

Yariyill Calismalar Sayisi1  Katki Etkinlik

Ara Sinav 1 %10 Ders Siiresi

Kisa Sinav 0 %0 Sinif Digi G. Suresi

Odev 0 %0 Odevler

Devam 0 %0 Sunum/Seminer Hazirlama
Uygulama 0 %0 Ara Sinavlar

Proje 0 %0 Uygulama

Yariyll Sonu Sinavi 1 %90 Laboratuvar

Toplam %100 Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1021 Genel Ekonomi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 HiT1021 Genel Ekonomi 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor. Sultan CERAN

CUNEDIOGLU

Dersin Amaci :

iktisadi hayatin kavranmasi, giinliik hayatta kullanilan iktisadi kavramlarin anlagiimasi ve iktisadi karar siireclerindeki rasyonelligin 6grenilmesi Milli Gelir, Para, Uluslararasi iktisadi Faaliyetler, Biiyiime,
iktisadi Diisiince ve Sistemler hakkinda genel bilgi sahibi olunmasi.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu derste girig mahiyetinde olmak iizere, iktisadi hayat, iktisadi olay, iktisadi olayin taraflari, bunlarin davranis tarzlari, fayda ve kar maksimizasyonu, Milli Gelirin tegekkiilti, Para ve fonksiyonlari,
iktisadi blylime ve iktisadi sistemler gibi temel konular gorilecektir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan ktisat.Zeynel Dinler,Enflasyon Teorileri.Ertan Oktay,Mikro Iktisat.Tiimay Ertek.,Makro Ekonomi .Ilker Parasiz
Temel Ekonomi.Timay Ertek.
Temel Ekonomi.Tlimay Ertek.

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bil ri
Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri
Sosyal Bilimler ;100 Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Ekonomi ile ilgili temel kavramlar

2 Her Ekonominin Ana Sorunlari

3 Ekonomik Sistemler

4 Makro-mikro iktisat ayrimi

5 Talep

6 Arz

7 Talep-Arz esneklikleri

8 Tiiketici Teorisi - Uretici Teorisi

9 Piyasalar

10 ara sinav

11 Makro Ekonomik Akimin Dogusu ve Makro Modeller
12 Enflasyon

13 Issizlik

14 Ekonomik Blyime ve Kalkinma, para - banka

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Ekonomi kavrami ve ekonomi ile ilgili temel kavramlari tanimlar.

002 Ekonominin temel sorunlarini bilir.

003 Talep-talep esnekligi kavramlarini 6grenir.

004 Arz-arz esnekligi kavramlarini anlar.

005 Talep ve arzi belirleyen unsurlari agiklayabilir.

006 Kardinal fayda teorisi,ordinal fayda teorisi,ttiketici dengesini bilir, tretici dengesini kavrar.
007 Piyasa kavramini,piyasa gesitlerini ve herbirinin ozelliklerini 6grenir.

008 Makro ekonomik okullarin tarihi gelisimini ve 6zelliklerini bilir

009 Enflasyon taniminin 6zelliklerini,gesitlerini 6grenir.

010 Ekonomik blytime ve kalkinma kavramlarini 6grenir.Doviz,doviz kuru,develliasyon,revaltiasyon tanimlarini bilir.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Iletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
P04 Halkla iligkiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlar kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tuketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Sivas Cumhuriyet Universitesi

HiT1015 Halkla iligkiler ve Tanitim

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 HiT1015 Halkla iligkiler ve Tanitim 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Ogr.Gor. Ozal KARADENiZ Ars.Gor. Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :

Bu ders 6grencilerin halkla iliskiler siireg ve uygulamalarini anlamalari ve halkla iligkileri tarihi, kuramlari ve ilkeleri ile iliskilendirmelerini amaglar. saglamaya ydneliktir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Konular; halkla iligkilerin temel kavram ve tanimlamalarini, igletme ve pazarlama igindeki halkla iligkilerin roltini, diinyada ve Tirkiye'de halkla iligkilerin tarihsel geligimini, kurum kimligi ve kurum

kiltirind igerecek sekilde olugturulmustur.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Halkla Iliskiler Nedir?
5
2
2

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler
Miihendislik Bilimleri
Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler 60

Egitim Bilimleri
Fen Bilimleri
Saghk Bilimleri
Alan Bilgisi

40

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk
Tanimlar ve Kavramlar: Halkla iliskiler, reklam vd.
Halkla iligkilerin Tiirkiye'de ve diinyada tarihsel geligimi
Halkla ligkiler Streci

Halkla iliskiler Streci (devam)

Halkla ligkilerde temel modeller

Halkla iligkilerde temel modeller(devam)

Vize Sinavi

Halkla iligkiler uygulamalarinda hedef kitle

Halkla iligkilerde kullanilan yéntem ve araglar

Halkla iligkiler aracinin segimi ve medya ile iligkiler
Kurumsal iletisim, kurum kimligi ve kalttrd

Kurumsal imaj

Halkla iliskiler ve Sosyal Sorumluluk

W 0N O U D W N =

el et
W N = o

Dokiimanlar

—
N

Final Si

inavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

001 Halkla iligkiler alan ile ilgili temel kavramlari tanimlar

002 Halkla iligkiler ile isletme ve yonetim arasindaki iligkiyi kavrar.

003 Halkla iligkilerin temel slireg ve modellerini betimler.

004 Bir etkinlik organizasyonunda halkla iliskiler stirecine 6zg bilgiyi kullanir.

005 Halkla iliskilere 6zgui taktik ve araglari halkla iliskiler kampanyalarinda uygular.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1023 Hukukun Temel Kavramlari

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 HiT1023 Hukukun Temel Kavramlari 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Ars.Gor. Hacl Hasan Saf

Dersin Amaci
Hukukun temel

kavramlarinin kavranmasi.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Hukukun temel

kavramlari.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Hukuka Girig
Hukuka Girig
Hukuka Girig
Hukuk kavramlari neler?
Vize/final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler i 95 Alan Bilgisi ¢ 5
|Ders Konulan |
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Temel kavramlar Notlarin okunmasi Hukuka Girig

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Hukukun temel kavramlarinin kavranmasi.

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1013 iletisime Girig

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 HiT1013 iletisime Girig 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

0Ogr.Gor. Bilal SERT

Dersin Amaci :

Dersin amaci, iletisimin temel kavramlarini tanitmak, iletisim sireci, tirleri, igleyisi vb. konularda dgrencileri bilgilendirmek ve saglikli iletisim kurma becerisine sahip bireyler yetistirmektir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Listelenen konu basliklari 6gretim elemani tarafindan, konunun durumuna gére goklu ortam araglari kullanilarak aktariimaktadir. Ders islenisinde 6grenci merkezli bir yaklagim benimsenerek

6grencilerin derse aktif bir sekilde katiimlari saglanmaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari ERDM, ORHAN (2009). DUYGUSAL ILETISIM VE BEDEN DILI, ISTANBUL:YAKAMOZ YAYIMCILIK (3. BASIM).
Ders Tekrari
Vize-Final

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi Saghk Bilimleri

Sosyal Bilimler Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Kisinin kendi kendisiyle iletisimi ya da ice déniik iletigim bir sonraki haftaya hazirlik GUNGOR, Nazife, Iletisime Girig, Siyasal Kitabevi,
Ankara, 2011 AZIZ, Aysel, iletisime Giri, Hiperlink
Yayinlari, istanbul, 2010 YUKSEL, Aysun (Editor),
iletisim Bilgisi, Anadolu Universitesi Yayin No:
1758, Eskigehir, 2007.

2 ice doniik iletisim tirleri ve islevleri bir sonraki haftaya hazirlik GUNGOR, Nazife, iletisime Girig, Siyasal Kitabevi,
Ankara, 2011 AZiZ, Aysel, iletisime Giris, Hiperlink
Yayinlari, istanbul, 2010 YUKSEL, Aysun (Editor),
iletisim Bilgisi, Anadolu Universitesi Yayin No:
1758, Eskigehir, 2007.

3 ice déniik iletisimi etkileyen faktérler, karsilagilan sorunlar ve engeller bir sonraki haftaya hazirlk GUNGOR, Nazife, Iletisime Girig, Siyasal Kitabevi,
Ankara, 2011.

4 Grup iletigimi bir sonraki haftaya hazirlik ERDOGAN, irfan, Tletigimi Anlamak, Erk Yayinlari,
Ankara, 2005GUNGOR, Nazife, iletisime Giris,
Siyasal Kitabevi, Ankara, 2011.

5 Orgilt igi iletisim bir sonraki haftaya hazirlik ERDOGAN, irfan, Tletigimi Anlamak, Erk Yayinlari,
Ankara, 2005GUNGOR, Nazife, iletisime Giris,
Siyasal Kitabevi, Ankara, 2011.

6 Kitle iletisimi bir sonraki haftaya hazirlik GUNGOR, Nazife, Iletisime Girig, Siyasal Kitabevi,
Ankara, 2011 AZiz, Aysel, iletisime Giris, Hiperlink
Yayinlari, istanbul, 2010 YUKSEL, Aysun (Editér),
iletisim Bilgisi, Anadolu Universitesi Yayin No:
1758, Eskigehir, 2007.

7 Kitle iletisiminin ilk 6rnedi olarak gazetenin ortaya gikisi ve bunu doguran sebepler bir sonraki haftaya hazirlik BAYRAM, Nazli, (Editér), Toplum ve Iletisim,
Anadolu Universitesi Yayin No: 1776, Eskisehir,
2007 GUNGOR, Nazife, Iletisime Giris, Siyasal
Kitabevi, Ankara, 2011

8 Avrupa'da ve Osmanli Imparatorlugu'nda gikan ilk gazeteler, Cumhuriyet Dénemi gazeteleri bir sonraki haftaya hazirlik BAYRAM, Nazli, (Editér), Toplum ve lletisim,
Anadolu Universitesi Yayin No: 1776, Eskisehir,
2007 GUNGOR, Nazife, Iletisime Giris, Siyasal
Kitabevi, Ankara, 2011

9 Kitle eglence araci olarak sinemanin ortaya gikisi bir sonraki haftaya hazirlik BAYRAM, Nazli, (Editér), Toplum ve Iletisim,
Anadolu Universitesi Yayin No: 1776, Eskisehir,
2007 GUNGOR, Nazife, Iletisime Giris, Siyasal
Kitabevi, Ankara, 2011

10 Propagandanin giiglu silahi radyo bir sonraki haftaya hazirlik BAYRAM, Nazli, (Editér), Toplum ve Iletisim,
Anadolu Universitesi Yayin No: 1776, Eskisehir,
2007

11 Televizyonun icadi ve gelismesi bir sonraki haftaya hazirlik BAYRAM, Nazli, (Editér), Toplum ve Iletisim,
Anadolu Universitesi Yayin No: 1776, Eskisehir,
2007

12 Internetin ortaya gikii ve tarihsel geligimi bir sonraki haftaya hazirlik AZiZ, Aysel, Iletisime Girig, Hiperlink Yaynlari,
istanbul BAYRAM, Nazli, (Editér), Toplum ve
iletisim, Anadolu Universitesi Yayin No: 1776,
Eskisehir, 2007

13 Kitle iletisim araclari ve kamuoyu etkilesimi bir sonraki haftaya hazirlik AZiz, Aysel, Tletisime Giris, Hiperlink Yayinlari,
istanbul BAYRAM, Nazli, (Editdr), Toplum ve
iletisim, Anadolu Universitesi Yayin No: 1776,
Eskisehir, 2007

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Tletisimin temel kavramlari hakkinda betimleyici diizeyde bilgi birikimine sahip olur ve séz konusu kavramlar birbirleriyle iligkilendirir.

002 Tletisimin gergeklesmesi igin hangi kogullarin olmasi gerektigini bilir.

003 iletisimin temel 6geleri ve iletisim siirecinin isleyisi konusunda gerekli bilgi birikimine sahip olur. letisimin temel 6geleri ve iletisim siirecinin isleyisi konusunda gerekli bilgi birikimine sahip olur.

004 Tletisim tirlerinin (s6zlii, yazili, sézsiiz ) islev ve isleyis bigimlerinin yani sira aralarindaki benzerlik ve farkliliklar bilir ve iletisim ortamina/kosullarina gére etkin bir sekilde kullanir.

005 fletisimin sorunlarini tanimlar, analiz eder ve ¢bziim dnerileri sunar.

006 iletisim bicimleri (kisiler arasi iletisim, grup, drgiit, kitle iletisimi vs.) ve ikna iletisimi (propaganda, reklam vb.) konusunda ayrintili bilgiye sahip olur.

007 Tletigim tirleri ve bigimleriyle ilgili 6§rendiklerini ve edinmis oldugu iletisim becerisini i ve giindelik hayatinda etkin bir sekilde uygulayabilir.



Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik distinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%40
%80

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
14
30
30
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01/P02|P03 /P04 P06 P11 P15

601 5

602 5

603 5

604 5
0605 5
606

607




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

uYDi1001 ingilizce - I
Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 UYDIi1001 ingilizce - I 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii
Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu
Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari
HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor.(Okutman) Yasemin
Doganay
Dersin Amaci :
Bagslangig seviyesinde yabanci dil becerisi kazandirmak
Ogretim Yéntem ve Teknikleri :
Ingilizce temel dilbilgisi,Okuma ,yazma ve konusma becerileri
Dersin Kaynaklari
Kaynaklan Solutions in English Grammar,Ahmet Kenterci , ders notlari
Okutmanlar tarafindan hazirlan ders notlari
Solutions in English Grammar A1-A2 Ahmet Kenterci ,Era dil publishing
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bil ri
Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri
Sosyal Bilimler ;100 Alan Bilgisi
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

W 0N O U D W N =

e e =
A WN = O

Kendisi

-
%

Sahis zamirleri,iyelik sifatlari ,to be fiili

Aile bireyleri,have got/has got

A / An/ the tanimlayicilari

Sayilar ,gtinler ,aylar,mevsimler

Sayilan isimlerin gogul sekilleri

Yer edatlari,where sorusu

Sayilamayan isimler ve kullanimlari

'Can' ile yetenek ,beceri,istek durumlarini ifade etmek
Bazi basit baglaglar( but,and,or,so,because)

Emir ctimleleri,teklif ve 6neride bulunma

Soru climlesi kurma,Evet hayir sorulari olusturma
Genis zaman

Genis zamanla kullanilan siklik zaman zarflar

inden sonra -ing alan fiiller, like,dislike,hate,love..)

Genel Tekrar

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004
005
006
007

Agiklama

Basit ciimlelerle kisileri tanitmak

Ailesini ve gevresini tanitmak

Guinllk faliyetlerini ifade etmek

Bir kag ctimle ile basit bir paragraf yazma

Miktar sifatlari ve yer yon zarflarini kullanabilmek
Mevcut yeteneklerini anlatabilmek

Oneri ve teklifler yapmak

Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler alismalan yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla ilikiler disiplinine tagiyabilme.

Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Glndemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tuketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yénelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
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Katki
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%0
%0
%0
%0
%0
%90
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
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Sayisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Sivas Cumhuriyet Universitesi

HiT1019 Sosyolojiye Girig

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 HiT1019 Sosyolojiye Giris 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dr.Ogr.Uyesi Yilmaz DASLI

Dersin Amaci :

Ogrencilere, sosyolojinin temel kavramlarini agiklamak, ortaya cikis kosullarinin ve alanlarinin neler oldugunu anlatmaktir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Sosyolojinin konusu, amaci, yéntemi, teknikleri, tarihsel gelisimi, diger bilimlerle iliskisi, sosyolojinin alt dallari, sosyolojinin 6nemli isimleri ve sosyolojiye katkilari, sosyolojik kavramlar (toplumsallagma,
statd, rol, grup, toplumsal yapi, kurum vb.) giincel sosyolojik konular (kiiresellesme, popdler kiltlr vb.) anlatilacaktir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan

Goniil Igli-Sosyolojiye Girig,Sezgin Kizilgelik-Yerli Sosyoloji,Mehmet Zencirkiran-Sosyoloji,Anthony Giddens-Sosyoloji,Mahmut Tezcan-Sosyolojiye Giris

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler
Miihendislik Bilimleri
Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler 50

Egitim Bilimleri
Fen Bilimleri
Saghk Bilimleri
Alan Bilgisi

50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk
Sosyolojinin Diinya'da ve Tirkiye'de ortaya gikis kosullart

Dogu-Bati toplum farklilasmalari

Sosyoloji nedir? Amaci, konusu ve diger bilimler ile iliskisi

Sosyolojinin ortaya gikisini saglayan 6ncti sosyologlar

Sosyolojik diisiincenin gelisimini saglayan gagdas sosyologlar

Dokiimanlar

Temel

WO N UTD WN =

=
=]

-
N

Kiiltir

e
[ RN )

Sosyolojide Yontem

sosyolojik kurumlar

Toplumsallagma stireci ve 6zellikleri
Ara Sinav

Toplumsal gruplar

Toplumsal kontrol mekanizmalari

nedir? Ozellikleri nelerdir?

Toplumsal Hareketlilik
Toplumsal Yapi, Statii ve Rol
Donem sonu sinavi

Dersin Ogrenme Giktilar

Sira No Aciklama

001 Sosyoloji ve toplum iligkisinin igerigini kavrar.

002 Temel sosyolojik kavramlari anlayip kullanir.

003 Temel sosyolojik yaklagimlari topluma uygular.

004 Toplumsal yapiyi ve toplumsal yapidaki degisimleri kavrar

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav
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Katki
%40
%0
%0

1
0
0
0 %0
0 %0
0 %0
1 %60
%0100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
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Toplam Is Yiikii Saati
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1025 Temel Radyo - TV Bil

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 HiT1025 Temel Radyo - TV Bilgisi 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Ars.Gor.Dr. Gokhan GULTEKIN

Dersin Amaci :

Radyo ve televizyonun tarihsel gelisimini, sesin bir yerden bir yere manyetik dalgalarla iletilmesi, goriintiiniin olusmasi ve yakalanmasi, gériintiinin bir yerden bir yere iletiimesi, kameralar ve calisma
prensipleri, radyo istasyonlarinin donanimlari, yazimlama ve gériintu elemanlarini 6gretmek, ileriki yillarda sinema ve televizyon derslerine temel olugturmak.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Radyo ve televizyonun dogusu, gelisimi. Radyo ve televizyonun uygulama alaninda gegerli temel kavramlar. Radyo ve televizyon yayinciliginin temel ilkeleri. Yayincilik uygulamalarina iligkin temel

bilgiler.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Radyo ve Televizyonun Temelleri

Radyo ve Televizyona Girig. Ankara Universitesi Yayinlari

Televizyon ve Radyo Yayinciligi. Turhan Kitabevi

Ders igerigine uygun dokimanlar ve gorsel materyaller.

Radyo ve Televizyona Girig II

Sunum

Vize - Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saglik Bilimleri
Sosyal Bilimler 100 Alan Bilgisi
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dékiimanlar

Radyo ve Televizyonun Tanimi

Konuyla ilgili genel metinlerin okunmasi.

Radyo ve Televizyona Giris

Radyo ve Televizyonun Tarihsel Gelisimi
Radyo ve Televizyonun Islevleri

Yayin ve Yonetim Sistemleri

Yayinlarin Uluslararasi Orgiitienmesi

VA WN R

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001

Agiklama
Radyo ve televizyon alaninda temel bilgilerin 6grenilmesi.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

UTUR1001 Tiirk Dili - I

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
1 UTUR1001 Tark Dili - I 2 2 2
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor.(Okutman) Tolga ORHANLI

Dersin Amaci :

Dodgru, iyi ve glizel ciimle kurabilmek igin ciimlenin unsurlarini ve bunlarin 6nemini tespit edebilmek; edebiyat ve diisiince diinyasiyla ilgili eserlerin okuyup inceleyebilme ve retorik uygulamalar
yapabilmek; yazili kompozisyon tiirlerini tanimak ve bunlarla ilgili uygulamalar yapmak; dil yanliglarinin farkinda olmak ve bunlari diizeltebilmek, ilmi yazilarin hazirlanmasinda uyulacak kurallar bilmek
ve bunlari uygulayabilmek. Tiirk ve dlinya edebiyatlarindan ve diistince tarihinden segilmis metinlere dayanilarak 6grencinin dogru ve glizel konusma, yazma yetenedinin gelistirebilmek.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

1. lletisim 2. Dil ve Dilin Ozellikleri 3. Dil Tirleri, Dillerin Dogusu 4. Dil-Kiiltiir, Dil-Diisiince iligkisi 5. Diinya Dilleri ve Tiirkgenin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri ve Onemi 6. Tiirk Dilinin Gelisimi ve
Tarihi Dénemleri 7. Tirk Dilinin Onemli Eserleri 8. Tiirkgenin Bugiinkii Durumu ve Yayilma Alanlari 9. Ara Sinav 10. Tiirkiye Tiirkgesinin Tarihi Geligimi 11. Tiirkiye Tiirkgesinin Genel Ozellikleri 12.
Tirkiye Tiirkcesinin Ses ve Sekil Ozellikleri 13. Tiirkcenin Giincel Sorunlari 14. Tiirkcenin Giincel Sorunlarina Céziim Onerileri

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Dil Bilimi Agisindan Tirkge Yazili Anlatim ve Anlatim Teknikleri Ogretimi,Mehmet Kaplan, Kiltiir ve Dil, Dergah Yay. Istanbul, 2005.C1Mustafa Cemiloglu,Prof. Dr. Zeynep
Korkmaz, Prof. Dr. Mehmet Akalin, Prof. Dr. Ahmet Ercilasun, Prof. Dr. Hamza Ziilfikar, Prof. Dr. Ismail Parlatir, Universiteler Igin Tiirk Dili ve Kompozisyon Bilgileri, Yargi
Yayinevi, Ankara 20030

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi : 100

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Tletisim

2 Dil ve Dilin Ozellikleri

3 Dil Turleri, Dillerin Dogusu

4 Dil-Kiilttir, Dil-Diigiince Iligkisi

5 Diinya Dilleri ve Tiirkgenin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri ve Onemi
6 Turk Dilinin Gelisimi ve Tarihi Donemleri

7 Tiirk Dilinin Onemli Eserleri

8 Tirkgenin Bugtinkii Durumu ve Yayllma Alanlari

9 Ara Sinav

10 Turkiye Turkgesinin Tarihi Gelisimi

11 Tiirkiye Tiirkgesinin Genel Ozellikleri

12 Tiirkiye Tirkgesinin Ses ve Sekil Ozellikleri

13 Tirkgenin Glincel Sorunlari

14 Donem Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilar

Sira No Aciklama

001 Dil ve dilin 6nemini kavrama, kiiltiir ve medeniyet kavramlarini 6grenme

002 Trk dilinin tarihi gelisimini 6grenme ve Tirkgenin temel eserlerini tanima

003 Tirkgenin diinya dilleri arasindaki yeri ve 6nemini bilme, Tirkiye Tirkgesinin genel 6zelliklerini kavrama
004 Bu amaglar gergevesinde bilimsel, sorgulayici, elestirel, yaratici ve yapici diisinme aliskanligini kazanma

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%10
%0
%0
%0
%0
%0
%90
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

= o o o

= o o o

Siiresi
100

0

0

0

20

20

Toplam Is Yiikii Saati
1400

0

0

0

20

20
1440
a8

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 /P02 P03 /P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10|P11 P12 P13
Tim| 543 4/3[4|4|3|/4|4|5|5/|4

0013 |5 4(5|5|5[4/3/5/4/3|4]|5
002/ 5|4 |3|5|4|3|5|5|5[4|4/3|4
003 4|3 |5|3|5/4|3|4/4(3|3/4|3
004 5 4 3(4|3|4|4|/3/5|5/4|3]|5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

UATA1002 Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi - IT
Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 UATA1002 Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi - II 2 2 2
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii
Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu
Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari
HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor.(Okutman) Ergtin
TARIKAHYA

Dersin Amaci

- Modern Tirkiye’nin dogusu ve gelisimi, -Bagimsizlik savagi, Ataturk ilke ve inkilaplar ve Atatlirkgi distince hakkinda dogru bilgiler vermek. -Turk gengligini Atattirkgli distince dogrultusunda
yetistirmek ve guglendirmek -Ulke, millet ve devletimizin boliinmez butiinligi bilincinin kazandiriimasi

Ogretim Yont:

em ve Teknikleri :

Tiirk inkilabi(sosyal, siyasal,hukuk,egitim, kiiltiir,ekonomi), Siyasi ic ve dis olaylar, Atatiirk ilkeleri

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Nutuk,Mustafa Kemal Atatiirk .
Ergun Tarikahya-A.Necip Glnaydin, Atattirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi, Mustafa Kemal Atatiirk, Nutuk, Atatiirk’tin Soylev ve Demegleri
Ergun Tarikahya-A.Necip Giinaydin, Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi, Mustafa Kemal Atatiirk, Nutuk, Atatiirk’in Soylev ve Demegleri
ARA SINAV%10+FINAL %90

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler 0 Egitim Bilimleri 0

Miihendislik Bilimleri 0 Fen Bilimleri 0

Miihendislik Tasarimi 0 Saglik Bilimleri 0

Sosyal Bilimler 100 Alan Bilgisi 0

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dékiimanlar

Egitim

Iktisad

W0 N UTLHA WN =

e
=]

-
N

Sosyal

=
~W

Tiirk Inkilabinin Stratejisi

Siyasal alanda iki bilyiik Inkildp, Cumhuriyetin Ilani, Halifeligin kaldiriimasi
Terkkiperver Cumhuriyet Firkasi ve Takrir-i Stikun Dénemi

Tiirk Hukuk Inkilabi

ve Killtir Inkilabi

Harf Inkilabi
Tiirk Dil ve Tarih Inkilabi

i inkilab

Ara Sinav
Cok Partili Hayata Gegme Denemesi
Bazi I¢ Siyasi Olaylar

Yapida Inkilap

Atatiirk Donemi Dis Politika
Atatirk Ilkeleri

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004
005
006
007
008

Aciklama

Tiirk Inkilabinin Stratejisi

Siyasal alanda iki bilyiik Iinkildp, Cumhuriyetin Ilani, Halifeligin kaldirimasi
Tiirk Hukuk Inkilabi

Egitim ve Kiiltiir Inkilabi

Iktisadi Inkilab

Sosyal Yapida inkilap

Atattirk Donemi Dis Politika

Atatiirk ilkeleri

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayal stratejik halkla iliskiler calismalar yiiriitebilme.

Iletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iliskiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iligkiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma ydntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya ycnelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
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%0
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%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01 P02|P03 /P04 P05 P06 /P07 /P08 P09 P10 P11

Tim 3 |3 |3 |2(3

3

24

3

2

3




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1024 Davranis Bilimleri

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 HiT1024 Davranis Bilimleri 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dersin Amaci :

Davranis alanindaki kuramlarin, pratik uygulamalari ile beraber incelenmesi

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

ihtiyag teorileri, sosyal kurumlarin insan davranisindaki 6nemi, kiltiir, kisilik, sosyal tabakalasma, egitim, kitle iletisimi, kisiler arasi iletisim, motivasyon, stres, catisma

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Davranig Bilimleri
1
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 70 Alan Bilgisi : 30

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
Davranis Bilimlerine Girig

Ihtiyaglar

Sosyal Kurumlar ve Insan Davranigi
Kiltir

Kisilik

Tekrar

Vize sinavi

Sosyal Tabakalasma

Kisiler Arasi Tletisim

Kitle Tletigimi

Motivasyon

Stres Yonetimi

Tekrar

Final Sinavi

W 0N O U D W N =

e e =
A WN = O

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama
001 Davranig bilimlerinin temel kavramlarini tanimlar

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P02
Tiim| 5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1014 iletisim Tarihi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 HiT1014 iletisim Tarihi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Ahmet Giines

Dersin Amaci
Dersin amaci, i

nsanoglunun iletisim ve haberlesme alaninda kat ettigi asamalari devletlerin siyasi, ekonomik ve kiiltiirel yapisi igerisinde degerlendirilerek 6grencilere geligtirilen teknolojilerin ve yeni

haberlegsme bigimlerinin toplumun temel dinamiklerini nasil etkiledigi konusunda farkli bir bakis agisi kazirma hedeflenmektedir. Ders kapsaminda iletisim yontemlerindeki gelismeler ve teknolojik
ilerleme yaninda bu geligmelerin toplumlarin siyasi, ekonomik ve kilttirel yapilarina olan etkileri tarihten érneklerle 6grencilere kavratilmasi amaglanmaktadir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

iletisim araglar

Inin gelisim siireci

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Crowley, David ve Heyer, Paul (2011). Iletisim Tarihi - Teknoloji, Killtiir, Toplum, Siyasal Kitabevi, Ankar

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 100 Alan Bilgisi 100

Ders Konulan

Hafta Konu

On Hazirhk Dékiimanlar

1 Tanisma ve lletisim Tarihi alani (izerine konusma

2 1lk uygarliklarin iletisim araglari

3 TIk uygarliklarin iletisim araglari

4 S6zIU kiltir/yazili kiltar ayrimi; Kagit, kitap, matbaa

5 Roma Imparatorlugu Sonrasi Avrupa'da Haberlesme

6 15. ylizyila kadar Avrupada Genel Durum

7 Aydinlanma ve Endistri Devrimi: Modern toplumun yiikselisi. Evrensellesme aglari: demiryolu,
telgraf ve digerleri

8 Midterm Exam

9 Osmanli Haberlesme Sistemi

10 Haberlesme Alaninda Yasanan Cagdas Gelismelerin Osmanli imparatorluguna Etkileri

11 Radyo ve Televizyonun icadi ve Toplumsal Etkileri

12 Cumbhuriyet Donemi Haberlesme Sistemleri

13 Cumhuriyet Donemi Haberlesme Sistemleri

14 Final Exam

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004

Aciklama

Insanoglunun iletisim arag ve yontemlerinde kat ettigi asamalar hakkinda bilgi sahibi olur.
Diinyadaki iletisim arag ve yontemlerindeki gelismeler hakkinda bilgi sahibi olur.
Osmanli'da haberlesme alaninda yasanan gelismeler hakkinda bilgi sahibi olur.
Tirkiye'deki haberlesme alaninda yasanan gelismeler hakkinda bilgi sahibi olur.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dig paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler caligmalari yiriitebilme.

Iletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iliskiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iligkiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gerceveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma ydntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya ycnelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
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Uygulama
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Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P13|P14|P19 P26
Tim 3|3 |5|5

6013 3 |5/(5
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00333 |5/(5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

UYDi1002 ingilizce - IT

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 UYDI1002 ingilizce - II 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

0Ogr.Gér.(Okutman) Yasemin
Doganay

Dersin Amaci :

Baslangig seviyesinde yabanci dil becerisi kazandirmak
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

igilizcen temel dilbilgisi,Okuma ,yazma ve konusma becerileri

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Solutions in English Grammar A1-A2 Ahmet Kenterci ,Era dil publishing
Okutmanlar tarafindan hazirlan ders notlari
Solutions in English Grammar A1-A2 Ahmet Kenterci ,Era dil publishing
Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler
Miihendislik Bilimleri
Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler 100

Egitim Bilimleri
Fen Bil ri
Saglik Bilimleri
Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu

Simdiki Zaman

Simdiki Zaman & Genis Zaman

Gelecek Zaman-WillGelecek Zaman-Going to
Sifatlarin Karsilastirma ve Ustiinliik Dereceleri

Kipler: have to-don't have to-needn't-must-mustn't
Kipler: should-ought to-had better

Olasilik,Rica ve izin : may-might-can-couldAra Sinav
OImak Fiili Gegmis sekildeThere was - There were
Di'li gegmis zamanDiizenli/Diizensiz Fiiller
could-couldn't-used to-didn't use to

Simdiki Zamanin Hikayesi ve Di'li Gegmis Zaman

W 0N O U D W N =

e
N = O

On Hazirhk

Dokiimanlar

Diger Karsilastirma Sekilleri: as......as / the same as / different fromHal Zarflari

-
w

have g

Yakin Gegmis Zaman: ever-never-just-already-yet-latelyYakin Gegmis Zaman: for-since-have been-

one

14 Yakin Gegmis Zaman & Di'li Gegmis Zaman
15 Genel Tekrar

Dersin Ogrenme Ciktilari

Sira No Aciklama

001 Genis zaman ile simdiki zamani ayirt edebilmek

002 Sifatlar derecelendirerek kiyaslama yapabilmek

003 Yeteneklerini anlatabilmek

004 Hedef dilde yer tarif edebilmek

005 Gegmis zamani ve Gelecek zamani hedef dilde kullanabilmek
006 Soru kelimelerini kullanabilmek

007 Yakin gegmis zaman ile gegmis zamani ayirt edebilmek

Programin Ogrenme Giktilari

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02

P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav
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Uygulama
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Katki
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%0
%0
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%0
%90
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01|P02|P03 P04 P05 P06|/P07 P08 P09 P10

Tim 5|5 |5 /5|5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1030 Reklamcilik

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi

2 HIT1030 Reklamcilik 3 3

Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu
Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari
HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Gér. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci :

Temel reklamcilik bilgileriyle donanmig 6grencilerin farkli riin ve markalar igin farkl uygulamalar yaparak mesleki deneyim elde etmelerini amaglar. Derste 6grencilerin hem grup hem bireysel galisma

yaparak donanimlarini artirmalari, becerilerini gelistirmeleri amaglanir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Ders, reklam teknikleri ve stratejisini temel anlam da tanitmayi amaglar. Reklamciliktaki uzmanlasma alanlarini ve uygulamalarini da incelemeyi hedefler.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Atilla Aksoy; Yeni Reklamailik, Bilgi Universitesi Yayinlari.
Reklamcilik Kavramlar, Kararlar, Kurumlar Miige Elden , Fiisun Kocabas iletisim Yayincilik

Ara sinav, Yariyll Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler : 100 Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Kampanya 6zeti.
2 Ajans kimligi, ajans kilturl, ajans tanitim metinleri (Misyon, vizyon, etkinlik alanlari, referanslar,

galisan profilleri)

3 Ajans tanitim materyali (Gorsel ¢dziimler)

4 Ajans sunum materyali (PowerPoint sunumu)
5 Konkur arastirma sonuglarinin (uriin, tiiketici, Pazar) yorumlanmasi
6 Konumlandirma

7 Stratejik calismalar (hedef kitle, mecra, biitge)
8 Ara Sinav

9 Yaraticl galismalar

10 Yapim sireci

11 Kampanya urlinleri 6n sinamasi

12 Sunum Hazirhigi

13 Etkili sunum teknikleri

14 Final

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama
001 Reklam kampanyasinin etkisini 6lgerek iletisim galismasini gelistirir, revizyonlarini hayata gegirir.

| Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iliskiler alismalan yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici distince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav
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Devam

Uygulama
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Yariyll Sonu Sinavi
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%40
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%0
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%0
%0
%60
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
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2

0

2

0
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20
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0
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0
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0
0
0
20
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3

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1020 Siyaset Bilimine Giris

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 HiT1020 Siyaset Bilimine Girig 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Ars.Gor.Dr. Meltem Yilmaz Bilecen

Dersin Amaci :

Bu ders, bir disiplin olarak Siyaset Bilimi'nin sinirlarini tanitmayi, diger sosyal bilim disiplinleriyle iligkisini anlatmayi hedeflemektedir. Derste, politika, giig, iktidar ve otorite kavramlarinin tanitiimasi ve
bu kavramlarin iletisim disipliniyle iliskilerinin agiklanmasi amaglanmaktadir. iletisim bilimleri 6grencilerine siyaset bilimi formasyonu kazandirmak iizere tasarlanan bu ders, dgrencilere modern devleti
tarihsel ve sosyolojik bir bakis agisiyla degerlendirebilecekleri ve toplum-siyaset iligkilerini yorumlayarak analiz edebilecekleri temel kavramsal birikimi kazandirmayi hedeflemektedir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Siyasetin farkli anlamlari ve unsurlari, akademik érgiitlenme igindeki yeri, feodalizm, mutlak rejimler, modern devletin 6zellikleri, ulus devlet ve milliyetgilik anlayislari.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Miinci Kapani Politika Bilimi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 100 Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

Siyaset ve Politika kavramlarinin etimolojik farkliliklari
Siyasetin farkli anlamlar ve unsurlari

Devlet kavrami

iktidar ve toplum

Iktidar ile ideoloji arasindaki iligki

Otorite nedir?

Vize Sinavi

Demokrasi ve Parlamenter Rejim

Political Parties

W 0N O U D W N =

10 Siyasal Sistem

11 Siyasal Parti Tipolojileri
12 Toplumsal Sinif

13 Sosyal Statii

14 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

001 Siyasetin farkli anlamlarini ayirt eder.

002 Siyaset Biliminin temel kavramlarini tanir.

003 Devlet kavramini farkl yaklasimlar agisindan tanimlar

004 Monarsi, mutlakiyet, diktatorlik ve fasizm kavramlarini karsilastirir.
005 Modern devletin gelisimi iginde sinifsal hareketlerin rolini ayirt eder.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT1028 Sunum Teknikleri

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 HiT1028 Sunum Teknikleri 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci
Dersin amaci 6
Ogretim Yont:

grencilerin profesyonel hayatta kendilerini iyi bir sekilde ifade edebilmelerini ve basarili sunumlar yapmasini saglamak.
em ve Teknikleri :

Ogrencilere dncelikle basarili sunumun hangi unsurlardan olustugunu ve nasil yapiimasi gerektigi 6gretilecek daha sonra onlardan hakim oldugu konularda sinif iginde sunum yapilmasi istenecektir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Gallo, C. (2017). TED Gibi Konus, Aganta Kitap:istanbul
Gallo, C. (2017). TED Gibi Konus, Aganta Kitap:Istanbul
Gallo, C. (2017). TED Gibi Konus, Aganta Kitap:istanbul
YOK
Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 60 Alan Bilgisi 1 40

Ders Konulan

Hafta Konu
Girig
Neden

VA WN =

On Hazirhk Dékiimanlar

Sunum Yapariz

TED Nedir
Sunumda Kullanilacak Materyaller
Sunum Programlari

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003

Agiklama

Sunumun temellerini 6grenmek

TED sunumlarinin amaci ve 6gelerini 6grenmek
Sunum programlarina temel diizeyde hakim olmak

Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalan yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Glndemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlar kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici distince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yénelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

GZT1016 Temel Gzetecilik

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 GZT1016 Temel Gzetecilik 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor. BILAL SERT

Dersin Amaci :

Gelisen diinyanin 6zellikle distincede ve teknolojide durmadan gag atlamasi, uluslarin birbirleriyle iligkilerinin sinirlarini kaldiracak diizeye gelmistir. Burada en énemli gérev medyaya diismektedir. Bu
ders, 6grencilerin medya ve gazeteciligi bir bitlin olarak anlamalari igin gergeveler sunmaktadir. Bu derste 6grencilerin yazili, gérsel, yeni medya ve tim diger kitle iletisim araglarinda temel gazetecilik
kavramini anlamalari, haber yazim tekniklerini kavramalari, is etik ve ahlaka kurallarini bilmeleri, ulusal ve uluslararasi insan merkezli haber olgusunu vurgulamayi amaglamaktadir. Ayrica gelisen global
diinya diizeneginde medya endustrisi kavrami da aktarilacaktir. Yeni medya da haber igerigi olusturulmasindan da &rnekler verilecektir. Boylelikle 6grenciler; geleneksel ve yeni medya kuruluslarinda
goreve basladiginda, medya haberciligi, dogru haber yazim teknikleri ve igerik olusturma konularinda yeterli bilgi birikimine sahip olabileceklerdir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

1hafta Gazete, Gazeteci ve Gazetecilik Tanimlari.. 2.hafta Temel Gazetecilik ve haber kavramlarinin tarihsel siiregleri 3.hafta Haberde bulunmasi gereken 6zellikler, haber yazma, 5N 1K Kurali (Ne,
Nerede, Neden, Ne zaman, Nasil ve Kim?) 4.hafta Kitle iletisim Araglari ve gazetecilik 5. hafta Yazili basinda (Gazete, dergi, vb.) gazetecilik 6.hafta Gérsel Basinda (TV) gazetecilik 7.hafta Ara Sinav
8.hafta Isitsel Basinda (radyo) gazetecilik 9.hafta Yeni medyada gazetecilik 10.hafta Haber yazma teknikleri, haber yaziminda ters piramit, dértgen ve normal piramit, kronolojik dizi, zincirleme diizen,
blog paragraflar metotlar, insan merkezli habercilik 11.hafta Haber toplama (goreve giderken hazirlik, not tutma ve kayit, arastirma, 6nem sirasina gére kurgulama) 12.hafrta Haberde fotograf unsuru
13.hafta Medya enddistrisi ve gazetecilik 14.hafta Mesleki kurallar (basin etigi, dezenformasyon, sirlara saygi, 6zel hayatin g|z||||g| kisisel gikarlarin reddi. iftira ve hakaretten kaginma, dis etkilerden
uzak durma vb.) 15.hafta Medyada dil ve aynmcilik, haber séylemi 16.hafta Siyaset ve siyasetgilerle, hiikiimetle iliskiler 17.hafta Onemli konulara bagl olarak genel tekrar

| Dersin Kaynaklari

Kaynaklan -Tokgdz, Oya. Temel Gazetecilik. Ankara: Imge Yaynevi. 2017. -Crowley, Heyer, David, Paul. Iletisim Tarihi/Teknoloji-kiltiir-toplum. Ankara: Siyasal, 2001. -
Uzun,Ruhdan. Tletisim Etigi, sorunlar ve sorumluluklar.Ankara:Dipnot,2011 - Parsa, Seyide. TV Haberciligi ve Kuramlari. izmir,1993 -Oskay, Unsal.letisimin ABC'si.
Istanbul, Der Publication, 1997 -Oskay,Unsal. Kitle Tletisimin Kiiltiirel Islevleri-Kuramsal Bir Yaklagim.ist:Der,1993 -Mutlu, Erol. letisim sézIugii. Ankara:Sofos,2012

Tokgoz Oya. Temel Gazetecilik. Ankara: imge Yayinevi. 2017. -Crowley, Heyer, David, Paul. iletisim Tarihi/Teknoloji-kiiltiir-toplum. Ankara: Slyasal 2001. -
Uzun,Ruhdan. Tletisim Etigi, sorunlar ve sorumluluklar.Ankara: Dipnot,2011 - Parsa, Seyide. TV Haberciligi ve Kuramlari. izmir,1993 -Oskay, Unsal.letisimin ABC'si.
istanbul, Der Publication, 1997 -Oskay,Unsal. Kitle Tletisimin Kiiltiirel Islevleri-Kuramsal Bir Yaklagim.ist:Der,1993 -Mutlu, Erol. iletisim sézIugii. Ankara:Sofos,2012

1 ARA SINAV 1 FINAL

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk mleri :
Sosyal Bilimler 1 90 Alan Bilgisi : 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Dersin kapsamiyla ilgili bilgilendirme

2 Temel Gazetecilik ve haber kavramlarinin tarihsel siiregleri

3 Haberde bulunmasi gereken 6zellikler, haber yazma, 5N 1K Kurali (Ne, Nerede, Neden, Ne zaman,
Nasil ve Kim?)

4 Kitle Iletisim Araglari ve gazetecilik

5 Yazili basinda (Gazete, dergi, vb.) gazetecilik

6 Gorsel Basinda (TV) gazetecilik

7 Ara Sinav

8 Isitsel Basinda (radyo) gazetecilik

9 Yeni medyada gazetecilik

10 Haber yazma teknikleri, haber yaziminda ters piramit, dortgen ve normal piramit, kronolojik dizi,
zincirleme diizen, blog paragraflar metotlar, insan merkezli habercilik

11 Haber toplama (goreve giderken hazirlik, not tutma ve kayit, aragtirma, 6nem sirasina gore
kurgulama)

12 Haberde fotograf unsuru

13 Medya end(strisi ve gazetecilik

14 Mesleki kurallar (basin etigi, dezenformasyon, sirlara saygi, ézel hayatin gizliligi, kisisel gikarlarin
reddi. Iftira ve hakaretten kaginma, dis etkilerden uzak durma vb.)

15 Medyada dil ve ayrimcilik, haber sdylemi

16 Siyaset ve siyasetgilerle, hiikiimetle iliskiler

17 Onemli konulara bagl olarak genel tekrar

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Ogrenciler gazetecilikle ilgili temel kavramlar hakkinda bilgi sahibi olur.

002 Gazeteciligin tarihsel gelisim ve déntistim streci hakkinda bilgi sahibi olur ve bu siireg iginde gazeteciligin toplumsal islevi konularina hakim olur.

003 Gazetecilikte temel ilkelerin olusumu ve 6nemi hakkinda bilgi sahibi olur ve gazetecilikle toplumsal sorumluluk arasinda bag kurabilir.

004 Gazeteciligin temel kurumlari ve alt alanlar hakkinda bilgi sahibi olur. Alanin ulusal ve uluslararasi kariyer olanaklari hakkinda fikir edinir.

005 Temel gazetecilik pratikleri, haber tretim, dagitim ve tiiketim stirecini 6grenir.Gunimuzin gereklerine gore alanin gerektirdigi bilgi, beceri ve yetkinlikler hakkinda bilgi sahibi olur.

Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici distince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.



P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.

Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

UTUR1002 Tiirk Dili - IT

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
2 UTUR1002 Tark Dili - IT 2 2 2
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor. Mahmut GUNAY

Dersin Amaci :

Universite 8grencilerine Tiirk dilini sevdirmek, Tiirk dilinin kurallarini sezdirmek; onlari, gerek sosyal hayatlarinda, gerekse mesleki hayatlarinda Tiirkceyi bilingli, zenle ve giivenle kullanmaya
yoneltmek, dinledigini ve okudugunu daha iyi anlayabilmesi igin edebi eserler yoluyla tahlil yetenegini kazandirmaktir. Orta 6grenimini tamamlamig 6grencilerimize, ana dilimizin yapi 6zelliklerini
geregince kavratabilmek, dil-diisiince baglantisi agisindan yazili ve s6zli anlatim araci olarak, Tirkgeyi dogru giizel kullanabilme yetenegi kazandirabilmek; 6gretimde birlestirici ve bitlnlestirici olan
dilimizi egemen kilmak ve ana dili bilincine sahip gengler yetistirmek.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

1. Anlam ve gorev yoniinden kelimeler 2. Paragraf gesitleri 3. Sozlii ve yazili anlatim 4. Yazili kompozisyon tirleri 5. Ciimlenin unsurlari, ciimle tahlili ve uygulamasi 6. Kompozisyon agisindan ciimle 7.
Bilimsel yazilarin hazirlanmasi 8. Turk ve diinya edebiyatlarindan ve dustince tarihinden segilmis 6rnek metinlere dayanilarak 6grencilerin dogru ve giizel konusma ve yazma yeteneginin gelistirilmesi,
bununla ilgili retorik uygulama 9. II. yariyil ara sinavi

| Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Cagdas Turk Dili, Stier Eker,Yazili ve S6zli Anlatim, Serif Aktas ve Osman Gunduiz

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri :

Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi 100

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Yazim Kurallar

2 Noktalama Isaretleri

3 Yazili Anlatima Giris

4 Yazismalar (Dilekge)

5 Yazigmalar (Oz Gegmis)

6 Yazigmalar (Rapor, Tutanak, Seminer, e-posta...)

7 Anlatim Bozukluklari

8 Yazill Anlatim (Kompozisyon)

9 Ara Sinav

10 Anlatim Turleri ve Ozellikleri

11 Diisiince Yazilari

12 Metinler Yardimiyla Uygulama

13 SozIii Anlatim Tirleri

14 Bilimsel Arastirma Teknikleri (Hazirlama ve Uygulama)

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Yazim (imla) kurallarina uyma

002 Noktalama isaretlerini yerinde ve dogru bir sekilde kullanma; yazil ve sozlii olarak duygu ve diistincelerini glizel ve etkin bir bigimde anlatabilme
003 Mesleki yazismalari kurallarina uygun bir bigimde gergeklestirebilme

004 Bilimsel, sorgulayici, yorumlayici, yaratici ve yapici disinme aliskanhigi kazanma

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goztimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Gstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duiglince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%10
%0
%0
%0
%0
%0
%90
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi
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= o o o

= o o o
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0

0

0

20

20
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0

0

0

20
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01 P02|P03 /P04 P05 P06 /P07 /P08 P09 P10 P11

Tim 5|54 |5|4

5

5

4

5

5

4
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ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2019 Biitiinlesik Pazarlama iletisimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2019 Biitiinlesik Pazarlama iletigimi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dr.Ogr.Uyesi Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :
Bu derste bitunlesik olarak bir kampanya stratejisinin olusturulmasi ve uygulanmasi 6grenilmis olur.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Tum pazarlama iletisim 6gelerinin bitiinlestirerek bunun neden bir sirketin basarisi icin kilit bir nokta oldugunun irdelenmesi.Reklam, halkla iligkiler, tanitim,promosyon, sponsorluk,dogrudan
pazarlama, e-iletisim ve satis stratejilerinin birlestirilerek, bunlarin bir sirketin marka degerine olan katkisinin arastiriimasi ve 6rnek galismalarin yapilmasi.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI,ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.
TUm pazarlama iletisim Ggelerinin butiinlestirerek bunun neden bir sirketin basarisi igin kilit bir nokta oldugunun irdelenmesi.Reklam,halkla
iligkiler, tanitim, promosyon,sponsorluk,dogrudan pazarlama,e-iletisim ve satis stratejilerinin birlestirilerek,bunlarin bir sirketin marka degerine olan katkisinin arastiriimasi
ve 6rnek galismalarin yapiimasi.
Yavuz ODBAGSI Biitiinlesik Pazarlama iletigimi
YOK
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saglik Bilimleri
Sosyal Bilimler 40 Alan Bilgisi 60
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirlik Dékiimanlar
1 TANISMA, PAZARLAMA ILETISIMINE GIRIS ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMi, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
2 PAZARLAMA VE PAZARLAMA ILETISiMI KAVRAMLARI ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
3 BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
4 REKLAM ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
5 HLKLA ILISKILER ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
6 SATIS TUTUNDURMA VE KISISEL SATIS ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
7 URON, FIYAT VE DAGITIM ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
8 AGIZDAN AGIZA ILETiSIM ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMi, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI, ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
9 YENI MEDYA ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI ~ ODABASI Y, OYMAN M. PAZARLAMA ILETISIMI
YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A, YONETIMI, MEDIACAT, 2003. SEVER S, YILMAZ A,
BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA ~ BAYCU S, ODABASI Y. BUTUNLESIK PAZARLAMA
ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI, ILETISIMI,ANADOLU UNIVERSITESI YAYINLARI,
2013. 2013.
10 PAZARLAMA ILETISIMI ETKINLIKLERININ PLANLANMASI VE ORGANIZASYONU ~ ODABASI Y, OYMAN M, ~ ODABASI Y, OYMAN M,
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT, =~ PAZARLAMA ILETiSIMI YONETIMI, MEDIACAT,
2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y. 2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.
BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI,ANADOLU ~ BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI,ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013. UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.
11 PAZARLAMA ILETISIMI ETKINLIKLERININ ORGUTLENMES]

ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,
2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.
BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI, ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.

ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,
2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.
BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI, ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.



Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk

12 PAZARLAMA ILETISIMI VE ETIK

13 PAZARLAMA ILETISIMI UYGULAMALARI

14 GENEL TEKRAR

Dokiimanlar

_ ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,

2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.

BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI,ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.

~ ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,

2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.

BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI,ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.

_ ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,

2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.

BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI, ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.

ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,
2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.
BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI, ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.

ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,
2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.
BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI, ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013.

ODABASI Y, OYMAN M.
PAZARLAMA ILETISIMI YONETIMI, MEDIACAT,
2003. SEVER S, YILMAZ A, BAYCU S, ODABASI Y.
BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMI,ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINLARI, 2013,

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

001 Kisisel satig stirecini kavrar ve uygular.

002 Dogrudan pazarlama galismalarini organize eder ve uygular.

003 Pazarlama iletisim karmasini olusturur.

004 URUN, FIYAT VE DAGITIMIN ILETISIM BOYUTU HAKKINDA FiKiR SAHIBI OLUR.
005 PAZARLAMA SURECINDE GEREKLI ETIK ILKELERI BILIR

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iligkiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlar kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
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Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim|(5(5|5|5/|5
601
602
603
604
605

alulun v|lan
ajlulun v|lan
v vulun
alululuv|lun
alulun v|lan

5

ajlulun v|lan

5

ajlulun v|lun

5

alualuluv|luvn

5

alulun v|lan

5

ajlulun vlan

5

ajlulun v|lun

5

aluajuluv|luvg

5

alulun v|lan

5

ajlulun v|lan

5

v vlun

5

aluajuluv|luvg

alulun v|lan

ajlulun v|lan

5

ajlulun v|lan

5

vl uv|luvg

5

alulun v|lan

5

vl v|lan

5

ajlulun v|lan

5/5|5

vl uv|luvg
ajlulun v|lan
aluln v|lan




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2033 iletisim Etigi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2033 Tletisim Etigi 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Zeynep GULTEKIN

AKCAY

Dersin Amaci :

Dersin en temel amaci 6grencilerin medyadaki etik sorunlari fark edebilmeleri ve g6ziim &nerileri gelistirebilmeleridir. Dersin daha 6zelde medya ile ilgili etik diizenlemeleri igsellestirmeleri ve etik disi
ornekleri fark ederek elestirebilmeleri hedeflenmektedir. Medyadaki etik disi uygulamalarin ortaya gikis nedenlerini analiz etmek dersin bir diger amacidir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Ders kapsaminda etik ve iletisim etigi kavramlari derinlemesine incelenmektedir. Gazetecilik etiginin tarihsel gelisimi, ortaya cikisini belirleyen faktérler ayrintili bicimde ele alinmaktadir. Ornek olaylar
lizerinden medya ve gazetecilik alanindaki ayrim belirgin hale getirilmektedir. Medya alaniyla ilgili etik diizenlemeler ve diizenleyiciler konusunda bilgiler verilmektedir. Farkli medya ortamlarina déniik
etik diizenlemeler agiklanmaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Uzun, R. (2011) Iletisim Etigi, Dipnot Yayinevi.- Belsey, A ve Chadwick, R. (1998), Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, Ayrinti Yayinlari- Tas, O. (2012) Gazetecilik
Etiginin Mesleki Sinirlari, Iletisim Yayinlari- Sonmez, M. (2010) Medya, Kltlr, Para ve Istanbul Iktidari, Yordam Kitap.)))

Uzun, R. (2011) iletisim Etigi, Dipnot Yayinevi.- Belsey, A ve Chadwick, R. (1998), Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, Ayrinti Yayinlari- Tas, O. (2012) Gazetecilik
Etiginin Mesleki Sinirlar, Tletisim Yayinlari- Sénmez, M. (2010) Medya, Kiltiir, Para ve Istanbul iktidari, Yordam Kitap.)))

Gazeteteciler etik ilkelerin farkinda mi? Halkla iliskiler Profesyonelleri Etik ilkeleri Uygulayabiliyorlar Mi?

Ara sinav ve Yil sonu Sinavi yazili olarak yapilacaktir.

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri :

Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri
Sosyal Bilimler ;100 Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Etik Kavrami
2 Etik ve Ahlak Ayrimi
3 Etigin iki yontemi: Teleolojik ve deontolojik
4 Tletisim etigi
5 Kendi kendini diizenleme
6 Kamu hizmeti olarak gazetecilik meslegi ve demokrasi
7 Toplumsal sorumluluk kurami
8 Ara Sinav
9 Gazetecinin sinirliliklar: cinayet (film) Yasal sinirliliklar
Reklamcilar Sahipler
Polis Huikiimet
10 Yapisal sinirliliklar
11 Gergegi anlatmak ve kamu igin gazetecilik
12 Yurttas gazeteciligi
13 Gazetecilik meslek ilkeleri (6dev)
14 Etik ilkelerin izlenmesi: etik komite ombudsman
basin konseyi medya gozlemevi
| Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
001 Degisen medya yapilanmasi igerisinde, medya etiginin haber uretimi stirecinde hesap verilebilir bir meslek etigi yaratmada nasil bir etkisinin olabilecegini tartigir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla ilikiler disiplinine tasiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Guindemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda goziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalar hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel arastirma yéntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2027 iletisim Sosyolojisi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2027 iletisim Sosyolojisi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Arg.Gor.Dr. Ozgir IPEK

Dersin Amaci

i_jéreniclerin iletisim alanindaki sosyolojik terminolojiden haberdar olmalarini saglayarak bu kapsamda okuma yapmalarini saglamak

Ogretim Yont

em ve Teknikleri :

medya ve ideoloji, gorsel kiltiir, medya ve kamusal alan, televizyon dizileri, medya ve kimlik, toplumsal cinsiyet, tiiketim kilttrl, gozetim toplumu

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari Iletisim Sosyolojisi Anadolu Universitesi Yayinlari
Maigret, E. "Medya ve Iletisim Sosyolojisi"
Eric Maigret letisim Sosyolojisi
Ders Tekrari
Vize-Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler 50 Alan Bilgisi 50

Ders Konulan

Hafta Konu

On Hazirhk Dékiimanlar

Tletisim Sosyolojisine Giris ve okuma listesi

Gergeklik ve Tv FormaT
ve Gorsellik
Sov Programlar

Truman Sov and Medya
Gozetim Toplumu
Utopya ve Distopya

George Orwell 1984
Neil Postman Televizyon Oldiiren Eglence
Thomas Moore Utopia

1

2 Haber,
3 Medya
4 Reality
5

6

7

8

9 Nefret
10

11

12

13 Goster
14

2017-2018 Giiz D6nemi Ara sinav

Soylemi

Tiketim Kilturd ve Medya
Toplumsal Cinsiyet ve Medya
Televizyon Dizileri

i Toplumu

2017-2018 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601
002
003
004

Agiklama

fletisim biliminin temel kavramlarini kullanarak iletisim sorunlarini sosyolojik bakis agisiyla saptar
Medya ve iletisim alanlarinda iletisimin sosyolojik terminolojisini listeler

Medya ve iletisim Urinlerini elestirel ve bilimsel bir gozle analiz eder

Alaniyla ilgili olay ve olgular arasindaki iliskileri iletisim sosyolojisi agisindan agiklar

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goztimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
14

Siiresi

2

= O O O = O O O

Toplam Is Yiikii Saati
28

0

0

0

14

14
56

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2023 Kisilerarasi Iletisim

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2023 Kisilerarasi iletigim 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

0Ogr.Gor. Bilal SERT

Dersin Amaci :

Bu ders, 6grencinin daha dnce ki yillarda 6grenmis oldugu, davranis bilimleri ve sosyal psikoloji derslerinin pekistirilmesine ve derinlestirilmesine ydneliktir. Kisilerarasi iligkilerde, iletisimin gerekliligini

ortaya koyarak iletisim siirecini anlayabilmek, kendini iyi tanimanin 6nemini kavrayarak, toplumu tanimada ki anlaminin belirtiimesi amaglanmaktadir

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Sinif seviyesine uygun ve bireysel ihtiyaglari goz 6niinde bulunduran, 6grenci merkezli, katiiml soru cevap seklinde ve tartisma ortamli anlatisal 6gretim yéntemi.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan

GOKGE, ORHAN (2006). ILETISIM BILIMI, INSAN ILISKILERININ ANATOMISI, ANKARA:SIYASAL KITAPEVI.

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler
Miihendislik Bilimleri
Miihendislik Tasarimi

Sosyal Bilimler

Egitim Bilimleri
Fen Bilimleri
Saghk Bilimleri
Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Iletisim kavraminin genel tanimi, iletisim sireci, 6geleri, isleyisi bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
2 Kisilerarasi iletigimin tanimi, 6nemi, sartlari ve ézellikleri bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
3 Kisilerarasi iletigim turleri, sorunlari ve engelleri bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
4 Kisisel iliskiler ve davranig gelistirme suregleri bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi {letisim Ders Notlari
5 Iletisim strecinde anlasim ve uzlasma bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
6 Tutamlari olusturan faktorler ve tutumlarin iglevleri bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
7 Sosyal etki, sosyal etki ortamlari ve gesitleri bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
8 Tletisim ve Alg: bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi iletisim Ders Notlari
9 Dinleme ve anlama becerisi bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
10 Ikna stiregleri, iknaya karsi koyma ve direnme nedenleri bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
11 Empati ve iligkili oldugu kavramlar bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Gzodasik, Kisileraras: Tletisim Ders Notlart
12 Empati yaklagimlari, empati yoksunlugu ve sosyal beceri olarak empati bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisilerarasi fletisim Ders Notlari
13 Kurumsal iletisim bir sonraki haftaya hazirlik Mustafa Ozodasik, Kisileraras fletisim Ders Notlari
Dersin Ogrenme Giktilar
Sira No Agiklama
001 Tletisim kavramlarinin anlamini bilerek, toplumu tanimak igin gdsterecegi cabayi nedenleriyle kavrar.
002 Toplumun temel yapi tasi olan insani ve insanlarin kisilik 6zelliklerini, kisilerarasi iletisimi ortaya gikaran ve etkileyen faktérleri bilir.
003 Sagduyulu, uygun ve nazik davranmanin, bagkalariyla iyi geginmenin, zamana saygi gostermenin, dinlemenin, bagkalarinin géziiyle diinyaya bakabilmenin 6nemini farkeder.
004 Saglikli ve sagliksiz iletisim ortamlarini ayirdedebilir.
005 Normallik ve anormallik boyutunda kisilik 6zelliklerini olusumlarini ve gelisimlerini
006 Yaraticilik ve sira disi diisiince becerisini ortaya koyabilir
007 Tletisim engelleri ve kazalarini érnekleriyle analiz edebilir.
008 Ben dili kullanarak olaylara ¢6ztimcul yaklagimlar getirebilir.

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.
P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda goziimler sunabilme.
P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.
P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.
P16 Yaratici duslince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.
P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.
P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.
P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.



P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tuketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2015 Kitle Iletisim Kuramlan - I

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2015 Kitle iletisim Kuramlari - I 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Uye Murat Sinan Laginer

Dersin Amaci :

iletisim Bilimlerinin kuramsal temellerinin 8grenilmesini saglamak
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Anaakim/Egemen Kitle iletisim Kuram ve Modelleri

Dersin Kaynaklari
Kaynaklan Kitle Tletisim Calismalarinda Iletisim Modelleri (Denis Mcquail - Sven Windahl)
Kitle iletisim Kuramlari (Levent Yaylagiil)
Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler : 100 Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Tanisma ve ders igerigi hakkinda bilgi paylasimi
2 Kitle iletisiminin tarihsel gelisim siireci
3 Kitle iletisimine iligkin kuramsal arastirmalarin baslangici: Walter Lippmann ve Harold Lasswell
4 Shannon ve Weaver'in matematiksel iletisim modeli ve guriiltu faktori
5 Paul Lazersfeld'in calismalari ve "iki asamali akis" modeli
6 Kitle iletisim stirecine geri bildirimin dahil edilisi ve dairesel modeller
7 Kitle iletisim calismalarinda psikolojik yaklagimlar
8 Kitle iletisim calismalarinda sosyoloji ve teknoloji merkezli yaklagimlar
9 Ara sinav
10 Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
11 Kiiltirel gostergeler ve Ekme Kurami
12 Suskunluk Sarmali ve Giindem Belirleme yaklagimlari
13 Esik Bekgiligi Modeli ve Bilgi Eksikligi Hipotezi
14 Modernlesme Kuramlari ve Bagimlilik Kurami
Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
001 fletisim Bilimlerinin kuramsal temellerinin 6grenilmesinin saglanmasi
002 GuntUmiiz medyalarinin etkileri ve islevi agisindan kitle iletisim kuramlarini yorumlamak

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri | | AKTS Hesaplama igerigi

Yariyill Calismalar Sayisi1  Katki Etkinlik

Ara Sinav 1 %40 Ders Siiresi

Kisa Sinav 0 %0 Sinif Digi G. Suresi
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Devam 0 %0 Sunum/Seminer Hazirlama
Uygulama 0 %0 Ara Sinavlar

Proje 0 %0 Uygulama

Yariyll Sonu Sinavi 1 %60 Laboratuvar

Toplam %100 Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 /P04 P06 P08 P11 P14 P15 P16 P17 P19|P23 P24 P25 P26
Tim 13 |1|1|1|1|1|4|4|2|[4|4/4|4|2|1
6011 (3|1 |1|1|1|1|4|4|2|4|4|4|4a|2]1
602 1 3|1 1|1 |1|1|4|4|2/4 4|44 2]|1




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2029 Mesleki Yabanci Dil - I

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2029 Mesleki Yabanci Dil - 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Arg.Gor.Dr. Ozgir IPEK

Dersin Amaci

i_j_érencilerin iletisim alaninda kullandiklari kavram ve kelimelerin ingilizce kullanimlarini grenerek geviri yapmalarini saglamak.

Ogretim Yont:
kelimeler, gevir

em ve Teknikleri :
i metinler.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Erol Mutlu Tletisim SézIigii
Ders Tekrari
Vize-Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi 100

Ders Konulan

Hafta Konu
Halkla

Adverti
Markal
Sosyal

W 0N O U D W N =

Siyasal
Yeni M
Arastir

el
A wWNO

On Hazirhk Dékiimanlar
iligkilere Dair Kelimeler ve Metinler

Tletisim
Pazarlama

ising
lama
Sorumluluk

Sponsorluk
Giiz Dénemi Arasinav

Tletigim
edya
ma Yontemleri

Gazetecilik
Giiz Dénemi Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
602
003

Agiklama

Ogrenciler alana dair kavramlarin ingilizce kargiliklarini bilir
Alanda yazilan ingilizce metinleri gevirebilir

Ogrenciler alana dair gériiglerini Ingilizce olarak ifade edebilir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
14

Siiresi

2

= O O O = O O O

Toplam Is Yiikii Saati
28

0

0

0

14

14
56

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|4 |5/ 4|5

54

5|5

5/5|5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2031 Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2031 Sosyal Bilimlerde Arastirma Yéntemleri 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Yilmaz Dagli

Dersin Amaci :

Ogrencilere sosyal bilimler alaninda arastirma yapmanin temel ilke ve yéntemlerinin 6§retmek amaglanmaktadir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu kapsamda genel anlamda bilimsel arastirmalar, 6zel anlamda ise toplum bilimsel arastirmalarda yontem konusuna deginilmektedir. Bu baglamda bilimsel arastirmalarda aragtirmanin
planlanmasindan sonuglanmasina kadar takip edilen tim agamalar ders gergevesinde verilmektedir. Veri toplamadan, verilerin analizine kadar, 6grenciler metodoloji konusunda aydinlatiimakta, ayrica,
bilimsel arastirmalarin yaziminda dikkat edilmesi ve uyulmasi gereken kurallar hakkinda da 6grenciler bilgilendiriimektedir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Bal, Hiiseyin (2016). Nitel Aragtirma Yontem ve Teknikleri, Bursa: Sentez Yayincilik.,Lawrance, Neuman (2014). Toplumsal Aragtirma Yontemleri Nitel ve Nicel Yaklagimlar
Cilt: 2, (Ceviren: Sedef Ozge), Ankara: Yayin Odasi Yayinlari.,Gokge, Birsen (2007). Toplumsal Bilimlerde Arastirma, Ankara: Savas Yayinlari.

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler : 100 Alan Bilgisi

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
Temel bilimsel arastirma yaklagimlar

Nitel ve nicel arastirmalarda literatiir taramasi

Nitel ve Nicel Arastirmaya Giris

Nite ve Nicel Arastirma tasarisi ve rapor hazirlama

Nite ve nicel arastirmalarda guvenilirlik ve gegerlilik

Nicel arastirma teknikleri: Anket Teknigi I

Nicel arastirma teknikleri: Anket Teknigi IT

Nicel aragtirma teknikleri: Deney Teknigi

Arasinav

W 0N O U D W N =

10 Nicel aragtirma teknikleri: icerik Analizi

11 Nitel arastirma teknikleri: Gozlem Teknigi

12 Nitel arastirma teknikleri: Mulakat Teknigi

13 Nitel arastirma teknikleri: Séylem Analizi

14 Nitel arastirma teknikleri: Odak Grup Calismasi
15 Final sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama
001 Sosyal bilimlerde aragtirmanin temellerini kavrayabilmek
002 Bir sosyal bilim arastirmasini bastan sona uygulayabilmek.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Gstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duiglince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P02|P03|P04 P05 P06 P07 /P08 P09 P10 /P11|P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 /P19/P20 P21
112
112

601 2|2 |5|5/(3
602 2|2 |5|5/|4

P22/P23 P24|P25 P26

2
2

1
1

5|2
5|2




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2017 Temel Fotografgilik

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
3 HiT2017 Temel Fotografgilik 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Yrd.Dog. Ozan Ozpay

Dersin Amaci :

Qérencinin kullanacagi fotograf makineleri ve objektifleri tanitarak, kompozisyon, isik ve gerceveleme teknikleri dahilinde temel fotograf bilgi ve becerileri kazandirmaktir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Fotograf olgusunun kuram, yéntem ve araglarinin tasarlama ve uygulama noktasinda temel olusturacak bilgi aktarimi.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan BERGER, J. "Bir Fotografi Anlamak",AKBAS, F. "Fotograf Teknik Okumalar",PRAKEL, D. "Yaratici Fotografgiigin Temelleri",FREEMAN, M. "Fotografginin Gozi"
PowerPoint slayt, ders kitabi ve ders notlari.
KILIG, L . "Fotografa Baglarken", ders notlari, PowerPoint sunum.

Ara sinav/Final sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 10 Alan Bilgisi : 90

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Tanisma ve dersin igerigi, amaci ve islenis bigimiyle ilgili bilgilendirme. PowerPoint sunum.

2 Fotografin tarihi isik ve gorintu. Ders notlari, ders kitabi, slayt.

3 Fotograf makineleri ve ttirleri. Ders notlari, ders kitabi, slayt.

4 Pozlama: Diyafram sistemi, Ortiicii sistemi (Shutter), ISO (ASA). Ogrenciler ddevlerini teslim edecek ve Ders notlari, ders kitabi ve slayt.
sunumularini yapacaklar.

5 Temel isik bilgisi ve fotografta aydinlatma. Ogrenciler 6devlerini teslim edecek ve sunumlarini Ders notlari, ders kitabi ve slayt.
yapacaklar.

6 Isik dlgerler ve kontrol sistemleri: Netleme sistemi, diyafram ve 6rtlicti hizinin alan derinligine etkisi. Ders notlar, ders kitabi ve slayt.

7 Objektifler: Objektif tasarimi ve yapisi, normal ve genis agili objektifler, tele objektifler, zoom Ders notlari, ders kitabi ve slayt.

objektifler.

8 Analog fotograf makineleri, Siyah-beyaz fotograf filmleri ve renli fotografailik. Ders notlari, ders kitabi ve slayt.

9 Fotografailikta filtreler ve filtre kullanimi. Ders notlari, ders kitabi ve slayt.

10 Fotografta tasarimin temelleri, goriintli estetigi ve kompozisyon. Ders notlari, ders kitabi ve slayt.

11 Dijital fotograf makineleri, tipleri ve teknik 6zellikleri. Ders notlari, ders kitabi ve slayt.

12 Grafik ve fotografik 6geler, isik ve renkle kompozisyon. Ders notlari, ders kitabi ve slayt.

13 Sanatsal ve mesleki agidan fotografgilik tirleri. Ders notlari, ders kitabi ve slayt.

14 Genel degerlendirme.

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Bu dersin sonunda 6grenci, fotograf makinelerinin ve fotografciligin tarihsel gelisimi hakkinda bilgi sahibi olur.
002 Fotograf makinesini tim bilesenleriyle taniyacaktir.

003 Pozlama stireci hakkinda bilgi sahibi olurlar.

004 Temel 151k ve optik hakkinda bilgi sahibi olurlar.

005 Gorsel bir metni (fotografik temayi) analitik bilesenlerine ayirip, teknik ve estetik agidan yorumlayabilecekler.
006 Kitle iletisimi ve medya agisindan fotografin 6nemini kavrarlar.

Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalan yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iligkiler alanini bagdastirabilme.

P18 Glndemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlar kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici distince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gerceveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
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%0
%0
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Laboratuvar

Proje
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Toplam s Yiikii
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 1|1 /3|2/|4
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5|4
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2022 iletisim Hukuku

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
4 HiT2022 fletisim Hukuku 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.0gr.Uyesi ?

Dersin Amaci

Kitle iletisim alanini diizenleyen yasalar ve bu yasalara gére hizmet veren kurum ve kuruluslarin yasadigi hukuksal sorunlarin aktarilacagi derste, 6zellikle basin suglari ve 6zgirligi arasindaki
celiskilerin kamusal yarar baglaminda nasil algilanmasi gerektigine iliskin diisiinceler aktarilacaktir. Ayni zamanda diger lkelerdeki kitle iletisim hukuku uygulamalarina da deginilecek derste insan
Haklar Evrensel Bildirgesi, uluslararasi sézlesmeler baglaminda bireyin anayasal hakki bilgi edinme ve bilgilendirmenin hukuksal 6zgurliikleri ve sinirlamalarina iligkin bilgiler verilecektir. Bu dersin
amaci iletisim sektoriinde galisacak olan kisilerin kitle iletisim hukukunu bilmeleri ve basin meslek ahlak kurallarina uygun olarak galismalarini saglamaktir.

Ogretim Yont

Kitle iletisim hukuku alaninda kar

em ve Teknikleri :

1 sorunlari rapor edip bu sorunlarin ¢6zimi igin ileri strilen fikirlerin sorgulanmasi

| Dersin Kaynaklar

Kaynaklan Ahmet Kiligoglu, Seref Haysiyet ve Ozel Yagama Basin Yoluyla Saldirilardan Hukuksal Sorumluuluk, Ankara: AUHF Yayinlari.,Sevda Alankus (Der.) Medya ve Hukuk,
Habercinin El Kitabi Dizisi 2, IPS Iletisim Vakfi Yayinlari, Istanbul.,Zakir Avsar ve Giirsel Ongéren, Radyo ve Televizyon Hukuku, Ankara: Piramit Yayinlari.
Kayihan Igel. Kitle Tletisim Hukuku, istanbul: Beta, 2006.
1
1 Arasinav , 1 Yil Sonu Sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 70 Alan Bilgisi : 30

Ders Konulan

Hafta Konu

WO N UL WN =

e
L=}

e
(RN

Final Si

On Hazirhik Dékiimanlar

Agllis dersi.

Basin 6zgurliigu kavrami ve Gnemi

Basin ve sanat 6zgurligi

Basin hirriyeti ve sanstr yasagi

Streli ve suresiz yayin haklar

Basin araglarinin korunmasi.

Genel Tekrar

Ara Sinav

Kamu ve tiizel kisilerin elindeki basin disi kitle haberlesme araglarindan yararlanma hakki.
Kamu ve tiizel kisilerin elindeki basin disi kitle haberlesme araglarindan yararlanma hakki.
Diigiince ve kanaat hurriyeti

Diizeltme ve cevap hakki.

Disiinceyi agiklama ve yayma hrriyeti

inavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004

Agiklama

Kitle iletisim hukukuna 6zgi kavram ve kurumlarin dzelliklerini tanimlayabilecek.

Kitle iletisim araglarinda ortaya gikan sorunlar ve mevzuatta yapilan degisiklikleri yorumlayabilecek
Haberlesme 6zguirliguiniin kitle iletisim araglarinda ki yeri ve 6nemini yorumlayabilecek ve inceleyebilecek.
Kitle iletisim hukuku alaninda karsilasilan sorunlari tanimlayabilecek

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%60
%0
%0
%0
%0
%0
%40
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2016 Kitle Iletisim Kuramlan - II

Yanyil Kodu T+U Kredi AKTS
4 HiT2016 Kitle iletisim Kuramlari - II 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Yok Zorunlu

Boliimii/Programi

Dersin Koordinatori

Dersi Veren

Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dr.0gr.Uyesi Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :

Bu dersin amaci iletisimde gok 6nemli yeri olan iletisim kuramlarini ana akimci ve elestirel agilardan okuyabilmek ve iletisimin temeline bu kuramlar vasitasiyla inebilmektir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

iletisim, Kitle iletisimi, Ana Akim Kuramlar, Medya Etkileri, Ana akim Kuramlar, Elestirel Kuramlar

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Iletisim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Giingér, Siyasal Kitabevi

Kitle letisim Kuramlari, Levent Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
Ders Kitabi, Slaytlar

Okuma Odevleri

Arasina, Final Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler

Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 20 Alan Bilgisi : 80
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Elestirel Yaklagimlar Tletigim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Glingér,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
2 Frankfurt Okulu ve Temsilcileri Tletisim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Glingér,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
3 Yapisalci Dilbilim ve Gostergebilim Tletisim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Glingér,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
4 ingiliz Kiiltirel incelemeler Tletisim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Giingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
5 Kiiltirel Gelenek ve Alimlama Analizi Tletisim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Glingér,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
6 iletisimin Ekonomi Politigi iletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Nazife Glingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
7 Tletisimin ve Kiiltiiriin Ekonomi Politigi iletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Nazife Glingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagdil, Dipnot Yayinlari
8 Arasinav iletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Nazife Glingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
9 Amerika'da Ekonomi Politik Iletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Nazife Glingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
10 Amerika'da Ekonomi Politik 2 iletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Nazife Glingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
11 Avrupa'da Ekonomi Politik Iletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Nazife Glingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagiil, Dipnot Yayinlari
12 Kiresellesme ve Iletisim Tletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Nazife Gtingor,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagdil, Dipnot Yayinlari
13 Kiresellesme ve Iletisim Tletisim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Glingér,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagdil, Dipnot Yayinlari
14 Dénemsonu Sinavi Tletisim Kuramlar ve Yaklagimlar, Nazife Glingér,
Siyasal KitabeviKitle Iletisim Kuramlari, Levent
Yaylagdil, Dipnot Yayinlari
|Ders icin Onerilen Diger Dersler
HIT2015 Kitle Iletisim Kuramlari - I
HIT1013 Iletisime Girig
HIT2027 iletisim Sosyolojisi
| Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
001 Elestirel Iletisim Kuramlarini Ana Akim Kuramlardan ayirt eder.
002 Tletisim Disiplinine elestirel bir bakis agisi ile yaklagabilir.
003 Ogrenciler elestirel kurama ait gesitli yaklagimlari bilir.
Programin Ogrenme Ciktilan
Sira No Aciklama
P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalan yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.

P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.



P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici distince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yénelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav
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Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 2 |2 |2 |2|1
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1
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2036 Medya Okur Yazarligi
Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
4 HiT2036 Medya Okur Yazarligi 3 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii
Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu
Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari
HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.0gr.Uyesi Zeynep GULTEKIN
AKCAY

Dersin Amaci :

Medyaya iligkin yaygin yaklagimlarin degerlendirmesi esliginde, tarihsel gelisimi baglaminda medya okuryazarhiginin ne oldugunu agiklamaktir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Medya Okuryazarlig

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan

Sonmez, Mustafa. (2010) “Medyada Diktatorlesme ve Medya Aristokrasisi”. Medya, Kiltlr, Para ve Istanbul Iktidari. Istanbul: Yordam Kitap. ,e Uyanik, Muvaffak.
(2007) Yeni Okulun Ders Vasitalarindan Gazete. Ankara: Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Kirkinci Yil Kitaphgi.,Sebeke (Network, 1976), Yon: Sidney Lumet,iyi Geceler
ve Iyi Sanslar (Good Night and Good Luck, 2005), Yén: George Clooney,s Capli, Biilent. (2008) Fili Tarif Etmek Ozel Televizyona Bes Kala. Ankara: imge Kitabevi.,

Kaya, Ragit. (2009) iktidar Yumagi Medya- Sermaye-Devlet, Ankara: Imge Kitabevi., Adakli, Guilseren (2006) Ttirkiye'de Medya End(istrisi
Neoliberalizm Gaginda Miilkiyet ve Kontrol iliskileri, Ankara: Utopya Yayinevi. ,» Bulut, Selda (2009) Sermayenin Medyasi Medyanin Sermayesi, Ankara: Utopya Yayinevi.
. (Zorunlu) Truman Show, (1998), Yon: Peter Weir,e Alemdar, Korkmaz. (Tarih Yok) Medya Giicii ve Demokratik Kurumlar, istanbul: TUSES Vakfi
Yayinlar. o Burton, Graeme (1995) Goriinenden Fazlasi Medya Analizlerine Giris, Gev: Nefin Ding, istanbul: Alan Yayincilik. ,» Kejanlioglu, Beybin (2004) Tiirkiye'de
Medyanin Déniisiimii, Ankara: imge Kitabevi.

Bati Avrupa’da Uzerine diisiinii
gereklidir. Bu anlamda da sdzciigiin énce etimolojisine bakiimalidir. ingilizce karsiligi \literacy’ olan sdzciigiin kokenine bakildiginda, Latincede ‘egitim gérmiis, 6§renmis,
harfleri bilen’ anlamina gelen litteratus kokinden gelir. Tiirkgede okuryazarlik kavrami ‘okuyup yazabilme, kendini yazarak ifade edebilme, Tiirkge harflerle yazili materyali
okuyabilme becerisine sahip olmak’ olarak agiklanabilir.

Okuryazarliga iliskin Geleneksel Tanim

Sadece basili bigime gonderme yapar: “Harflere iligkin bilginin sahibi olma; egitimli, 6grenimli olma” ya da alfabetik bilesenlerle dili kullanarak okuma ve yazmayi 6grenme
sireci olarak tanimlanmistir. Okuryazarlikla es anlamli olan kavramlarin (literattire, literary, literate) hepsi de insanin yazil dildeki okuma yeterliligini agiklar. Cogu zaman
okuryazarlik, dilin entelektiiel bir uygulamasini gagristirir, dogrudan kisinin egitim diizeyi, edebiyatla tanisikigini ifade eder. Okuryazar olarak isaret edilen kimseler, segkin
edebi yapitlari genellikle iyi okuyup anlayan kisilerdir.

Dilin grameri, yapisi, mekanidi, eglenceli kullaniminin anlasilmasini (ki burada argodan ve mizahtan soz edilebilir) gerektirmesi gergeginden &tiirti okuryazarlik verili bir
metindeki mesajarin sifresini g6zme ya da yorumlama stirecidir; kisinin dilin nasil diizenlendigini kavramasina baglidir. Dolayisiyla okuryazarlk kavrami, entelektuel bir
beceri olmasi bakimindan gesitli zihinsel ugrasilar gerektirir. Bu zihinsel ugrasilar, kisinin baskalarinin yaninda ya da karsisinda bir tsttinlik kazanmasini sagladig igin
avantaj niteligine sahiptir. Bu avantaji kullananlar, sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel alanda seckin konumlarda yer alir ya da alma ugrasisi verirler.

“Medya Metinlerini Siz Uretiyor Olsaydiniz Nasil Olurdu?” , “Medya Metinleri Gergek mi?
Ara Sinav ve Final

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler

Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler 100 Alan Bilgisi
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Hafta: Kavramsal ve Tarihsel Gelisimiyle Okuryazarlike Manguel, Alberto. (2001) Okumanin Tarihi. Cev:
Fiisun Elioglu. Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.e
(Derste Gosterilecek) Dizi Jenerigi (Dexter) Medya
anlam inga ederKisa film: Uzaylilar Istanbul'da
2 Medya Sektdriiniin Yapisi . (Zorunlu) lyi Geceler ve Iyi
Sanslar (Good Night and Good Luck, 2005), Yon:
George Clooneye Capli, Biilent. (2008) Fili
Tarif Etmek Ozel Televizyona Bes Kala. Ankara:
imge Kitabevi.
3 Medya Sektdrliniin Yapisi Sonmez, Mustafa. (2010) “Elektronik Medya”.
Medya, Kiiltiir, Para ve Istanbul iktidari. Istanbul:
Yordam Kitap. *  (Odev) Sénmez, Mustafa.
(2010) “Medyada Yan Sanayi: Ajanslar,
Yapimcilar”. Medya, Kiltiir, Para ve Istanbul
iktidan. istanbul: Yordam Kitap. ¢  (Odev)
Sonmez, Mustafa. (2010) “Reklamcilik Endustrisi
ve Medya-Kiiltiire Egemenlik”. Medya, Kiiltiir, Para
ve Istanbul iktidar. Istanbul: Yordam Kitap.
4 Medya Okuryazarligi Kavraminin Ortaya Cikisi Ve Gelisimi
5 Medya Okuryazariginin Farkli Ulkelerde Durumu
6 Turkiye'de Medya Okuryazarligi
7 Medya Okuryazarligina Farkli Yaklagimlar Ana Akim Medya Okuryazarligi
8 Ara sinav
9 Ana Akim Medya Okuryazarligi Truman Show, (1998), Yon: Peter Weir

10 Elestirel Medya Okuryazarligi
11 Elestirel Medya Okuryazarligi
12 Medya Okuryazarli§i icin Uygulamalar:

“Medya Metinlerini Siz Uretiyor Olsaydiniz Nasil
Olurdu?”, “Medya Metinleri Gergek mi?”

Saglik, Toplumsal Cinsiyet
(Kadin-Erkek), Siddet, Kimlik, Tiketim Klttrd,
Spor, Yemek Ve Giindelik Yagam,
Engelli, Yash, Genglik, Cocuk, Savas Ve
Teror, Kent, Yeni Medya Vb.



Ders Konulan

Hafta Konu
Medya Okuryazarlgi Igin Uygulamalar:

13

14

Medya Okuryazarligi icin Uygulamalar:

On Hazirhk Dékiimanlar

“Medya Metinlerini Siz Uretiyor Olsaydiniz Nasil
Olurdu?”, “Medya Metinleri Gergek mi?”

Saglik, Toplumsal Cinsiyet
(Kadin-Erkek), Siddet, Kimlik, Tiketim Kuiltird,
Spor, Yemek Ve Giindelik Yasam,
Engelli, Yasl, Genglik, Cocuk, Savag Ve
Teror, Kent, Yeni Medya Vb.

“Medya Metinlerini Siz Uretiyor Olsaydiniz Nasil
Olurdu?”, “Medya Metinleri Gergek mi?”

Saglik, Toplumsal Cinsiyet
(Kadin-Erkek), Siddet, Kimlik, Tiketim Klturd,
Spor, Yemek Ve Giindelik Yagam,
Engelli, Yasl, Genglik, Cocuk, Savas Ve
Terér, Kent, Yeni Medya Vb.

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004

005
006

Aciklama

Medya araciligiyla 6grenmek yerine medya hakkinda 6grenmeyi aciklar.

Elestirel anlayis ve aktif katiim arasindaki iliskiyi degerlendirir.

Elegtirel yaraticilik yeteneklerini gelistirir.

Medyanin anlamlari nasil kurguladig, izleyicileri nasil etkiledigi, kod ve geleneklerin nasil analiz edilecedi, medya yoluyla sunulan anlamlarin elestirel olarak nasil yorumlanacagi konusunda yeterlilik
kazandirir.

Medya tarafindan uretilen toplumsal cinsiyet rolleri, irkgilik, tiiketim kilttirdi, siddet gibi degerleri sorgulama bilincini gelistirir.

Medya materyalleri konusunda segiciligi gelistirir, ayni zamanda medyadan nasil yararlanilacagi konusunda bireyleri bilgilendirir.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No

P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

Ig ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler alismalar yiriitebilme.

fletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla ilikiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iligkiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her agamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlar kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

=AM O O

—-

=N O

Siiresi

2

=N O == N OO

Toplam Is Yiikii Saati
28

0

36

= A O

79

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P02 P03 P04 P06 P07 P08 P10 P14 P15 P16|/P17 P18|/P19 P20 P21 P22|/P23 P24 P25 P26

Tim 1|1 |1/1/1

4|5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2024 Medya Planlamasi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
4 HiT2024 Medya Planlamasi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :

Marka iletisiminde nemli bir agama olan medya planlama dersinde 6grenciye markanin hangi iletisim kanallariyla, kime, ne zaman iletilmesi gerektigini 6gretmeyi amaglamaktadir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Dersin amaci dogrultusunda 6grenciler bir markaya ait medya planlamasinin nasil yapilmasi gerektigini 6greneceklerdir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari Medya Planlama- Anadolu Universitesi AOF Yayinlari
Dersin amaci dogrultusunda 6grenciler bir markaya ait medya planlamasinin nasil yapiimasi gerektigini 6greneceklerdir.
Medya Planlama- Anadolu Universitesi AOF Yayinlari
YOK
Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler 1] Egitim Bilimleri 0
Miihendislik Bilimleri 0 Fen Bilimleri 0
Miihendislik Tasarimi 0 Saghk Bilimleri 0
Sosyal Bilimler 40 Alan Bilgisi 60
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Pazarlama, Reklam, Medya Plani Iliskisi
2 Medya Planlama Asamalari
3 Medya Planlamada Kullanilan Temel Kavramlar
4 Medya Olgiimleri
5 Medya Amaglari ve Stratejileri

Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
001 Pazarlama, Reklam ve Medya Plani Iligkisi
002 Medya Planlama Asamalari
003 Medya Planlamada Kullanilan Temel Kavramlar
004 Medya Olgiimleri
005 Medya Amaglari ve Stratejileri

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
P04 Halkla iligkiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.
P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.
P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tuketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya ycnelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
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Sayisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim|(5(5|5|5/|5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2030 Mesleki Yabana Dil - IT

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
4 HiT2030 Mesleki Yabanci Dil - II 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dersin Amaci :

Meslek Hayatinda gerekli olabilecek ingilizce temel iletisim becerilerini kazanmak
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Pazarlama, halkla iliskiler, toplanti, raporlama, satis, planlama

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Building Skills for Proficiency
1
0
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 50 Alan Bilgisi : 50
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
2 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
3 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
4 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
5 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
6 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
7 Ara Sinav
8 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
9 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
10 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
11 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
12 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
13 Zamanlar ve Kelime Bilgisi
14 Final Sinavi
| Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
001 Temel diizeyde is ingilizcesi konusabilir, yazabilir, okuyabilir.
| Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.
P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.
P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.
P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.
P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.
P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.
P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.
P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.
P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.
P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.
P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.
P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.
P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2020 Orgiitsel Iletisim ve Motivasyon

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
4 HiT2020 Orgiitsel iletisim ve Motivasyon 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Ahmet Giines

Dersin Amaci :
Dersin genel amaci; 6grencilerin 6rgit ve yonetimle ilgili temel bilgileri, gesitli motivasyon arag ve tekniklerini, kurulus personelinin nasil motive edilebilecegini ve 6rgit igi iletisimin amaglar
dogrultusunda nasil diizenlenebilecedini 6grenmelerini saglamaktir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Ders sinifta 6gretim yesinin anlatimiyla yiizyiize islenecektir. Ogrenciler, derse aktif olarak katilip gerekli tartismalarda bulunacaktir.

Dersin Kaynaklar

Kaynaklan Can, Halil (2005), Organizasyon ve Yonetim, Siyasal Kitabevi, Ankara.

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 100 Alan Bilgisi 100

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Ders hakkinda genel bilgi, ydntem ve kaynaklar
2 Ders hakkinda genel bilgi, ydntem ve kaynaklar
3 Orgiit gesitleri
4 Yonetimin tanimi, yonetsel diizey ve beceriler, yonetsel islevier
5 Motivasyonun tanimi, siireci, XYZ kuramlari, olgunlagmiglik kurami
6 Motivasyonla ilgili kapsam kuramlari
7 Motivasyonla ilgili stireg kuramlari
8 Ara Sinav
9 Motivasyon arag ve teknikleri
10 Orgiitsel &nderlik ve ilgili kuramlar
11 Skills of leaders and conditions of effective leaderships
13 Orgiitsel iletisim ve iletisim aglari
14 Final Sinavi
Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
001 Orgiit tanimini, ézelliklerini ve gesitlerini bilir.
002 Yénetim kavramini ve yonetsel becerileri bilir.
003 Motivasyon kuramlarini ayrintilariyla agiklayabilir.
004 Orgiit igi iletisim cesitlerini ayrintilariyla bilir.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.

Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goziimler sunabilme.

Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Gstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici duiglince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2032 Siyasal Iletisim

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
4 HiT2032 Siyasal iletigim 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Ars.Gor. Hacl Hasan Saf

Dersin Amaci :

Siyasal iletigim ilkelerinin 6grenciye 6gretilmesi
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Yeni iletisim ¢aginda siyasal iletisim

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Siyasal Iletisimin el kitabi
Siyasal iletisim notlar
Siyasal iletisim notlari
Yeni siyasal iletisim stratejileri
Vize/Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 30 Alan Bilgisi 1 70

|Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk

1 Siyasal iletisim Kavramlari

Dokiimanlar
Siyasal iletisim kitabinin okunmasi

Siyasal Iletisim

|Ders icin Onerilen Diger Dersler

HIT3027 Propaganda Teknikleri

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601

Agiklama
Siyasal iletisim stratejilerinin 6grenilmesi

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Gstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT2034 Sosyal Psikoloji

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
4 HiT2034 Sosyal Psikoloji 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dr.Ogr.Uyesi Ozan Ozpay

Dersin Amaci :

Bu dersin amaci sosyal psikolojiye iliskin temel kavram ve kuramsal yaklagimlari, ilgili literatiir temelinde 6grenciye aktarmaktir. Teorik bilgi birikiminin yani sira 6grencilerin glnliik yasami ve kendilerini

daha iyi anlamaya baglamalari da amaglanmaktadir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Sosyal Psikolojinin tanitimi, igerigi, diger dallarla benzerlik ve farkliliklari, kisa tarihsel gelisimi, sosyal psikolojik arastirma yontemleri, tutumlar, tutum dedisimi, sosyal etki, saldirganlik, kisiler arasi

cekicilik gibi ana konularin incelenmesi hedeflenmektedir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan sosyal psikoloji , nobel yayinlari, JOANNE R. SMITH

6gretim elemaninin notlari

Temel ve yardimal kaynak kitaplar
sunum hazirlanacak

Ara sinav, Final Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi :
Sosyal Bilimler 1 70

Egitim Bilimleri

Fen Bilimleri

Saghk Bilimleri :
Alan Bilgisi : 30

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Psikoloji bilimi, psikolojinin Alanlari, sosyal psikolojinin psikoloji igindeki yeri ders kitabi
2 Sosyal psikoloji alani ve yontemleri, ders kitabi
3 Insanin dogasi ders kitabi
4 Toplumsallagma ders kitabi
5 Sosyal algi ders kitabi
6 Tutumlar ve degismesi ders kitabi
7 Degerler ve degismesi ders kitabi
8 ara sinav
9 Tutumlar ve degerler arasindaki iliski ve davranigin ortaya gikisi ders kitabi
10 Sosyal etki ders kitabi
11 Grup iginde bireysel davranis ders kitabi
12 Kisilerarasi gekicilik ve sevgi ders kitabi
13 Grup yapisi ve dinamigi ders kitabi
14 final sinavi
Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
001 Sosyal olaylarin analizinde daha yetkin bir duruma gelir.
002 Sosyal kitleleri mobilize etmede bagarili bir hale gelir.
003 Toplum psikolojisini bilmesi nedeniyle alan arastirmalarinda daha basarili olur.
004 Sosyolojik aragtirmalarda verilerin toplanmasi ve degerlendiriimesi stirecini dogru olarak yénetir
Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.
P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goztimler sunabilme.
P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.
P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.
P16 Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.
P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.
P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.
P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.
P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.
P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.
P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.
P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.
P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3061 Drama

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3061 Drama 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Ars.Gor. Hacl Hasan SAF

Dersin Amaci :

Bu dersin amaci canlandirma sanatinin tanimi, tarihi, gergek hayat ile olan iliskisini uygulamali olarak gostermektir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Drama sanati, dramanin tarihsel gelisim siireci, drama gergek yasam iligkisi, halkla iligkilerdeki rolti ve 6nemi gibi basliklardir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Drama
Different
Ders Kitabi
Sunum ve etkinlikler
Ara sinav, final

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler
Miihendislik Bilimleri
Miihendislik Tasarimi

Egitim Bilimleri 60
Fen Bilimleri
: Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler i 20 Alan Bilgisi 20

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk
Tanisma ve ders hakkinda bilgi

Drama ve drama sanati hakkinda kavramsal bilgi

Drama sanatinin 6nciileri ve tarihsel gelisim stireci

Dramanin ilke ve kurallari, Gergek hayat kesitinden farkli yonleri

Dramanin kisisel gelisim tizerindeki rolii

Dramanin farkli alanlardaki kullanimi

Drama ve duygular, drama araciligiyla duygulari karsi tarafa aktarim stireci
Ara sinav

Halkla iligkilerde drama kullanimi

Farkli rol performanslar sergileme

W 0N O U D W N =

-
o

Dokiimanlar

el
A WN R

Final

Rol uygulama
Rol performansi
Gergek yasam durumlari ve rol performansi

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601

Agiklama
Drama sanatinin ne oldugunu bilir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

= o o o

= o o o

Siiresi
50

0

0

0

50

50

Toplam Is Yiikii Saati
100

0

0

0

50

50
200

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3015 Grafik Tasarim - I

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3015 Grafik Tasarim - I 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.0gr.Uyesi ?

Dersin Amaci :

Grafik tasarimlarda temel eleman olan yazilarin giiniimiize degin tarihsel siireg igindeki olusumunun kuramsal ve uygulamali 6gretimi dersin amacini olusturur.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu ders, grafik tasarim Grlinlerinin tasarlanma siireglerinin temel basamaklarini, glincel cihaz ve yéntemler kullanilarak uygulamali olarak islenmesini kapsar. Proje calismalari ve 6grencilerin derste
aldiklar pratik bilgilerin laboratuvar ortaminda yaziimlar araciligiyla olusturulmasi, dersin somut giktilaridir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Yaratici Tasarimin Temelleri, Paul Harris, Gavin Ambrose, Literatiir Yayincilik

The Essential Principles Of Graphic Design Debbie Millman, Amerika, 2008.
1
1 Ara Sinav, 1 Yil Sonu

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 10 Alan Bilgisi : 90

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Grafik tasarimi kavraminin incelenmesi

2 Grafik tasariminin tarihsel gelisim sirecinin anlatimi

3 Markalar, kurumsal kimlik 6rnekleri ve logolo incelemeleri

4 Ogrencilere temel bilgilerin verilmesi ve kompozisyon olusturma yéntemlerinin anlatimi

5 Cizim ve renklerndirme teknikleri hakkinda bilgi verilmesi

6 Cizim ve boyama

7 Cizim ve tasarim

8 Ara Sinav

9 Uygulamaya giris - Photoshop

10 Kisisel Uygulama Tasarim Siireci

11 Proje arastirma ve tasarim asamasi
12 Proje uygulamasi ve tasarim galismasi
13 Proje uygulamasi

14 Donemin degerlendiriimesi

15 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Ogrenciler grafigin temeli yazilarin tarihsel gelisimi hakkinda bilgiye sahip olur
002 Tipografi Sanati iginde yazilari uygulamalarla 6grenmis olacaklardir

003 Kurumlarla iletisim ve uygulamalar hakkinda bilgi almis olacaklar

004 Grafik tasarimini uygulamali olarak 6grenecektir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%60
%0
%0
%0
%0
%0
%40
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

Siiresi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3045 Halkla iliskilerde Kriz Yénetimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3045 Halkla iligkilerde Kriz Yénetimi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :

Bu dersi alan 6grencilerin: » Krizin topluluk, organizasyon ve paydaslar Gizerindeki etkisinin anlagilmasi. Zorunluluk ve engelleri anlama becerisini gelistirir mi? Kriz ve risk durumlarinda medya
iligkileri, o Bir kriz plani tasarlama ve proaktif kriz yonetimi becerileri edinme becerisi kazanma,  Bir kriz yonetim siirecini degerlendirme kabiliyetini kazanmasi beklenmektedir.

Ogdretim Yontem ve Teknikleri :

Kriz ydnetiminin asamalari, kriz durumlarinda yapilmasi gerekenler, medya ile iliskiler,yasanmasi muhtemel kriz gesitleri ve uygulanmasi gereken stratejiler hakkinda bilgi sahibi olur.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Aylin Pira, Cisil Sohodol Bir (2004), Kriz Yénetimi, iletisim Yayinlari
Aylin Pira, Cisil Sohodol Bir (2004), Kriz Yonetimi, Iletigim Yayinlari
Aylin Pira, Cisil Sohodol Bir (2004), Kriz Yonetimi, Iletisim Yayinlari
Yok
Ara Sinav ve Yariyilsonu Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler 1] Egitim Bilimleri 0
Miihendislik Bilimleri 0 Fen Bilimleri 0
Miihendislik Tasarimi 0 Saghk Bilimleri 0
Sosyal Bilimler 40 Alan Bilgisi 60
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Kriz ve Risk
2 Kriz yénetiminin esaslari (Krizin Boyutlari)
3 Kriz iletisim ydnetimi stirecinde yeni bilgi teknolojileri.
4 Sorunlar yonetim-risk yonetimi-krizyonetimi: benzer hedefler, farkl taktik vestratejiler.
5 Kriz ydnetimi plani. Yanit stratejileri, krizekibi, kriz kontrol listesi vb. Vakagalismalari Krizler sirasinda
medyanin rollive haber kapsami.

Dersin Ogrenme Giktilar
Sira No Agiklama
001 Kriz ve risk ile ilgili kuram ve kavramlari anlamak.
002 Kriz ve risk iletisim stratejilerini anlama
003 Proaktif bir kriz plani baglatabilmek
004 Bir krizi yonetebilmek ve etkilerini degerlendirmek.
005 Alan hakkinda etik bir tartisma yapabilmek.

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.
P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.
P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Gstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.
P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.
P16 Yaratici duiglince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.
P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.
P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.
P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.
P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.
P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.
P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.
P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.
P13 imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3059 icerik Analizi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3059 igerik Analizi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :
Bu dersin amaci, 6grencilerin hem nitel hem de nicel yontem 6zellikleri tagiyan igerik analizi teknigini iletisim alaninda kullanmalarini saglamaktir. Bu dogrultuda 6grenciler igin gereken teorik bilgiler
saglandiktan sonra 6grenciler 6grendikleri teorik bilgiler 1siginda igerik analizi teknigini kendi segmis olduklari konular tzerinde uygulamaya koyacaklardir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Bu dersin igerigini sosyal bilimlerde arastirmacilar ve akademisyenler tarafindan siklikla kullanilan ve nicel veya nitel bir yéntem oldugu konusunda net bir gérus birligi saglanamayan bir teknik olan
icerik analizi teknigi olusturmaktadir. igerik kavrami tanimlandiktan sonra medyada igerik ve igerigin analizi konulari {izerinde durulacaktir.

Dersin

Kaynaklari

Kaynaklan Giingér, Nazife (2013). Iletisim Kuramlari ve Yaklagimlar, Ankara: Siyasal Kitabevi B
Geray, H. (2011). “Toplumsal Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Girig Iletisim Alanindan Orneklerle”. 3. Baski. Ankara: Genesis Kitap.

Bilgin, N. (2006). “Sosyal Bilimlerde igerik Analizi Teknikler ve Ornek Galismalar”. 2. Baski. Ankara: Siyasal Kitabevi.
Cesitli Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri Kitaplari

Segilen konularda igerik analizi teknigi kullanarak makale yazma

Arasinav+Final

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 50 Alan Bilgisi 1 50

Ders Konulan

Hafta
1

Konu On Hazirhk Dokiimanlar
Tanisma ve ders ile ilgili bilgilendirme

Nitel ve Nicel Aragtirma Yontemleri

ierik Nedir? iletisim ve medya alaninda icerik nedir?

Igerik analizi tiirleri nelerdir?igerik analizi tekniginin uygulama adimlari nelerdir?igerik analizinde

kategorilendirme ve kodlama nasil yapilir?

Gazete haberlerinde igerik analizi nasil yapilir?Gazete haberlerinde igerik ne sekilde analiz edilir?

Sinema filmlerinde uriin yerlestirme uygulamalarinin igerik analizi ile gziimlenmesi

Televizyon, gazete, internet vb. reklamlarinin igerik analizi ile analiz edilmesi.

Arasinav

Bilgin, N. (2006). “Sosyal Bilimlerde igerik Analizi
Teknikler ve Ornek Calismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.Geray, H. (2011). “Toplumsal
Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Girig
iletisim Alanindan Orneklerle”. 3. Baski. Ankara:
Genesis Kitap.

Bilgin, N. (2006). “Sosyal Bilimlerde Igerik Analizi
Teknikler ve Ornek Calismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.Geray, H. (2011). “Toplumsal
Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Giris
iletisim Alanindan Orneklerle”. 3. Baski. Ankara:
Genesis Kitap.

Bilgin, N. (2006). “Sosyal Bilimlerde Igerik Analizi
Teknikler ve Ornek Calismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.Geray, H. (2011). “Toplumsal
Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Girig
iletisim Alanindan Orneklerle”. 3. Baski. Ankara:
Genesis Kitap.

Geray, H. (2011). “Toplumsal Arastirmalarda Nicel
ve Nitel Yéntemlere Girig Iletisim Alanindan
Orneklerle”. 3. Baski. Ankara: Genesis Kitap.Bilgin,
N. (2006). “Sosyal Bilimlerde igerik Analizi
Teknikler ve Ornek Calismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.

Geray, H. (2011). “Toplumsal Arastirmalarda Nicel
ve Nitel Yontemlere Girig iletisim Alanindan
Orneklerle”. 3. Baski. Ankara: Genesis Kitap.Bilgin,
N. (2006). “Sosyal Bilimlerde Igerik Analizi
Teknikler ve Ornek Galismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.

Geray, H. (2011). “Toplumsal Arastirmalarda Nicel
ve Nitel Yontemlere Girig iletisim Alanindan
Orneklerle”. 3. Baski. Ankara: Genesis Kitap.Bilgin,
N. (2006). “Sosyal Bilimlerde igerik Analizi
Teknikler ve Ornek Calismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.

Geray, H. (2011). “Toplumsal Arastirmalarda Nicel
ve Nitel Yéntemlere Giris Tletisim Alanindan
Orneklerle”. 3. Baski. Ankara: Genesis Kitap.Bilgin,
N. (2006). “Sosyal Bilimlerde igerik Analizi
Teknikler ve Ornek Calismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.

Geray, H. (2011). “Toplumsal Arastirmalarda Nicel
ve Nitel Yéntemlere Girig iletisim Alanindan
Orneklerle”. 3. Baski. Ankara: Genesis Kitap.Bilgin,
N. (2006). “Sosyal Bilimlerde Ierik Analizi
Teknikler ve Ornek Calismalar”. 2. Baski. Ankara:
Siyasal Kitabevi.Notes and Presentations

|Ders icin Onerilen Diger Dersler

HIT2031 Sosyal Bilimlerde Aragtirma Yontemleri

| Dersin

Ogrenme Ciktilari

Sira No
001
002
003
004
005

Agiklama

Ogrenciler medya igerigi veya iletisim bilimlerinde icerik kavramlarini bilir ve bu igeriklerin farkina varir.
Ogrenciler gesitli medyalardan gelen igeriklerini analiz edebilir.

Ogrenciler gazete haberlerinde igerik analizi teknigini kullanabilir.

Ogrenciler sinema filmlerinde (iriin yerlestirme uygulamalarini igerik analizi teknigi kullanarak goziimler.
Odrenciler televizyon, dergi, internet vb. reklamlarini igerik analizi teknidi kullanarak analiz edebilir.



Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik distinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
2

0
0
0
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= o o o

Siiresi

= O O O = O O O =

Toplam Is Yiikii Saati
2

0
0
0

-
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5

5|5

5

5

5/5|5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3063 ikna Edici iletisim ve Retorik

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3063 ikna Edici letisim ve Retorik 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dersin Amaci :

ikna ve retorigin tarihsel gelisimini incelemek ve iknanin iletisim bilimlerinde kullaniligini gézden gegirmektir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Retorigin temelleri, eski Yunan ve modern toplumlarda retorik, iknanin temelleri, argimantasyon

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Safsatalar - Tevfik Uyar
Retorik - Aristotales
Iknanin Psikolojisi - Robert Cialdini

Retorik - Aristotales iknanin Psikolojisi - Robert Cialdini

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 50 Alan Bilgisi 1 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

Retorik ve ikna kavrami

Ethos, Pathos, Logos Kavramlari
Iknanin Bilesenleri

Mantiksal Safsatalar

Mantiksal Safsatalar

Mantiksal Safsatalar

Ara Sinav

Propaganda Teknikleri

Medya ve ikna

W 0N O U D W N =

10 Pazarlama ve Ikna

11 Tletisim Kampanyalari ve ikna

12 ikna Arastirmalari

13 ikna Aragtirmalari ve Vaka Analizi
14 Final Sinavi

|Ders icin Onerilen Diger Dersler

ADS-1 Alan Digi Segmeli Ders

| Dersin Ogrenme Giktilar

Sira No Agiklama

001 Retorik kavramini 6grenir

002 Herhangi bir sdylemde kullanilan argiimanlari analiz edebilir
003 Tkna unsurlarini 8grenir, ikna edici iletisim becerisini gelistirir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
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Ders Siiresi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P15 P19
Tim| 5 | 5
601 5|5
602 5 |5
003 5|5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3033 iletisim ve Yabancilasma

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3033 iletisim ve Yabancilasma 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Ars.Gor.Dr. Meltem Yilmaz Bilecen

Dersin Amaci :

Giindelik hayat 6riintiisiini ele gegirmis olan yabancilagsma kavrami hakkinda kuramsal bir bakis agisi saglayabilmektedir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

yabancilagma kavrami farkli disiplinlerden faydalanilarak basta emek olmak {izere mekana ve kiiltiire yabancilasma 6zelinde tartigiimaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Bertell Ollman Yabancilagma,Karl Marx Kapital
1
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 60 Alan Bilgisi 1 40

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Dersin genel gergevesinin belirlenmesi

2 Doda ve kilttir ayrimi

3 Marksist paradigmada yabancilasma ve meta fetigizminin yeri

4 Devlet eliyle kiltiirel yabancilagsma- Batmayan Giines Zeki Miren Belgeselinin izlenmesi

5 Emege ve mekana yabancilasma- Bir Ayrillik, Bir Yoksulluk Bir Olim Belgeseli: Neset Ertas

6 Emege ve mekana yabancilasma- Bir Ayrillik, Bir Yoksulluk Bir Olim Belgeseli: Neset Ertas

7 Emege ve mekana yabancilasma- Bir Ayrillik, Bir Yoksulluk Bir Olim Belgeseli: Neset Ertas

8 Vize Sinavi

9 Poptiler Kiilttir ve Alt Kiilttir

10 Popiiler Kiiltiir ve Yabancilasma Bir Yudum Insan Miislim Giirses Belgeseli
11 Alt Kiltiir ve Yabancilagsma

12 Yalnizlik, kopma, 6tekinin dislanmasi

13 Genel Degerlendirme

14 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

001 Yabancilasma kavramini tanimlar

002 Kiltir kavramini tanimlar

003 Doga ve kiiltir arasindaki ayrimi anlar

004 Turkiye'deki siyasal ve toplumsal doniisimu gozlemleyebilir
005 Yabancilasmada kitle iletisim araglarinin roltinii tespit edebilir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3025 Mesleki Yabanci Dil - IIT

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3025 Mesleki Yabanci Dil - IIT 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Ars.Gor.Dr. Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :
Qérencileri kendilerini ingilizce olarak ifade edebilmelerini saglamak ve iletisim, halkla iliskiler alanlarinda karsilagabilecekleri kavramlar konusunda bilgi vermektir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Dersin igerigi halkla iliskiler, medya, reklam, pazarlama, gazetecilik, sinema vb. iletisim baghgi altindaki pek gok konuda karsilagilabilecek kavramlardir.

Dersin Kaynaklari
Kaynaklan Business Start-Up 1 Student's Book
Business Start-Up 1, Cambridge University Press
Ders Kitabi, kisisel kaynak
Ders Kitabi Etkinlikleri
Ara sinav, Final
Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler
Miihendislik Bilimleri
Miihendislik Tasarimi

Sosyal

Bilimler

Egitim Bilimleri
Fen Bilimleri
Saghk Bilimleri

Alan Bilgisi 100

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Karsilama ve insanlar ile tanisma
2 Sayilar, telefon ve e-mail adresini ifade etme
3 Meslegin hakkinda konusma, Giinlik rutinlerden bahsetme
4 Bilgi ve Internet Kullanimi
5 Yerler ve Yon ifade etme
6 Is yerindeki yagsam ve etkinlikler
7 Toplanti ve organizasyon diizenleme
8 Ara sinav
9 Gegmis olaylar ile ilgili konusma
10 Tletisim ve bilgi paylagimi
11 ilerleme, kiyaslama yapma
12 Plan yapma ve gelecek ile ilgili konusma
13 Satis yapma ve siparig verme
14 Final Sinavi
Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
001 Kendisini ingilizce olarak tanitabilir.
002 Telefon, faks numarasini ve e mail adresini Ingilizce ifade edebilir.
003 Giinliik hayatinda yaptigi eylemlerden ingilizce olarak bahsedebilir.
004 Yabanci bir llkede yiyecek veya igecek siparisi verebilir.
005 Gelecege yonelik plan veya organizasyonlari Ingilizce ifade edebilir.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.
Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.
Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

= o o o

= o o o

Siiresi

50

Toplam Is Yiikii Saati
8

0
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0

50

50
108

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3027 Propaganda Teknikleri

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3027 Propaganda Teknikleri 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :

1. ikna ve propaganday! birer iletisim modu ve tarihsel, toplumsal ve kiiltiirel olgular olarak kavramak 2. ikna ve propagandanin aralarindaki fark ve benzerlikleri anlamak 3. iletisimde ikna ve

propaganda tekniklerini kavramak
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu ders ikna ve propaganda streglerini anlamayi ve bu yolla fikir, sdylem ve iletisimin dogasiyla ilgili sorular sormayi amaglar. Ders ikna ve propagandayi birer iletisim modu olarak tartismaya agmak,
bu kavramlarin toplumsal ve kiltiirel imalarini incelemek ve giindelik konusmalardan siyasi kampanyalara kadar farkli iletisim anlarinda ikna ve propagandanin mekanizmalarini analiz etmek tizere

tasarlanmistir.

| Dersin Kaynaklar

Kaynaklan Dersin 6gretim elemani tarafindan verilecektir.
Dersin 6gretim elemani tarafindan verilecektir.
Ikna Cagi: Propagandanin Guindelik Kullanimi ve Suistimali - Anthony Pratkanis & Elliot Aronson

Yok
Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi :
Sosyal Bilimler 1 40

Egitim Bilimleri

Fen Bil ri

Saghk Bilimleri :
Alan Bilgisi : 60

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk
ikna ve Propaganda nedir?

Propagandanin diinya tarihindeki yeri nedir?

Siyaset, savas, medya ve propaganda

Kara propaganda ve beyaz propaganda

Propaganda teknikleri

1kna ve propaganda arasindaki farklar ve benzerlikler

Iknanin kiltirel ve kurumsal kodlari

iknanin ve propagandanin iktidarla iligkisi

Giindelik yasamda ikna ve propaganda

W 0N O U D W N =

Dokiimanlar

Dersin Ogrenme Ciktilari

Sira No Aciklama

001 ikna ve propagandayi birer iletisim modu olarak tanimlayabilmek

002 Propagandanin diinya tarihindeki yerini bilmek

003 ikna ve propagandayi belirleyen kiiltiirel ve toplumsal dgelerini tespit edebilmek
004 Tletisimde ikna ve propagandanin farklarini ve benzerliklerini tespit edebilmek
005 ikna ve propaganda tekniklerini yazili, s6zlii ve gorsel iletisimde tespit edebilmek
006 ikna ve propaganda tekniklerini yazili, s6zlii ve gorsel iletisimde kullanabilmek.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3037 Reklam Fotografciligi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3037 Reklam Fotografgiligh 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Ars.Gor. Hacl Hasan Saf

Dersin Amaci

Reklam fotografgiliginin aktariimasi.

Ogretim Yont

em ve Teknikleri :

Reklam fotografgiligi.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Reklamda fotograf
Reklamda Fotografgilik
Reklamda Fotografgilik
Fotograf Cekimi
Ara sinav/Final sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 10 Alan Bilgisi : 90

|Ders Konulan

Hafta Konu

On Hazirhk Dékiimanlar

1 Reklam fotografgiligi Reklam gorselleri Reklamda Fotografgilik

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Reklam fotografgiliginin kavranmasi

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
2

O 0o o o o o o o

Siiresi

N
vl

O O O o o o o o

Toplam Is Yiikii Saati
90

O o 0o 0o o o oo

o
w o

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3043 Reklam Kampanyalan Analizi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3043 Reklam Kampanyalari Analizi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Gér. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci

Temel reklamcilik bilgileriyle donanmig 6grencilerin farkl triin ve markalar igin yapilmis olan reklam kampanyalarini mesleki agidan dogru sekilde degerlendirmeleri amaglanmaktadir.

Ogretim Yont:

em ve Teknikleri :

Her hafta bir sektorde faaliyet gésteren markalarin iyi ve kotl reklam kampanyalari analiz edilecektir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Atilla Aksoy; Yeni Reklamailik, Bilgi Universitesi Yayinlari.
Printed and digital advertisements
Ara sinav, Yariyll Sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 40 Alan Bilgisi 1 60

Ders Konulan

Hafta Konu

Araba
Icecek
Sakiz reklamlari

Egitim

W 0N O U D W N =

Kisisel

e e =
A WN = O

Final

On Hazirhk Dékiimanlar

Kampanya 6zeti.

reklamlari
reklamlari

Abur cubur reklamlari

Sigorta reklamlari

kurumlarinin reklamlari

Ara Sinav

bakim driinleri reklamlar

Eneriji firmalarinin reklamlari
Bankacilik reklamlar

Kiyafet markalarinin reklamlari
Kamu spotlar

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601

Agiklama
Bu dersi alan 6grenciler bir reklam kampanyasinin profesyonel olarak nasil degerlendirilmesi gerektigini kavrar.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

Siiresi
2

0

2

0

20

20

Toplam Is Yiikii Saati
28
0
28
0
20
0
0
0
20
96
3

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P03 P04 P16 P18 P19
Tim|(5(5|5|5/|5
601/ 5|5|5|5/(5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3065 Reklam Yapim Teknikleri

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3065 Reklam Yapim Teknikleri 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Gér. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci :

Bu ders radyo, televizyon, basili ve dijital mecralar igin uygun uygun reklam tekniklerini anlamayi amaglar.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Yaratici siireg, reklam metni yazimi, radyo reklamlari, televizyon reklamlari, afigler ve dijital reklamlar.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Ugur Bati, Reklamin Dili. Alfa.,Jim Aitchison, Basin Ilani Bdyle Yapilir. Okuyan Us,Ferah Onat, Dijital Cagda Halkla Iliskiler Yazarligi. Nobel.,John Hegarty, Reklam.
MediaCat.
Miige Elden, Reklam Yazarligi. Iletisim

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :

Sosyal Bilimler : 30 Alan Bilgisi 1 70

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Yaraticilik nedir?

2 Reklam ve metaforlar

3 Reklam yazarligi hakkinda

4 1yi reklamlar yapmanin anahtar noktalari

5 Radyo ve televizyon reklamlari

6 Vize édevlerinin belirlenmesi

7 Vize 6devlerinin teslimi

8 Fikir nasil bulunur

9 ikna edici mesajlarin anahtar noktalari

10 Reklam gekicilikleri

11 Basarili afisler

12 Bagaril dijital reklam 6rnekleri

13 Final 6devlerinin belirlenmesi

14 Final 6devlerinin teslimi

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Bu dersi alan bir 6grenci reklam veya halkla iliskiler yazari olup olamayacagina karar verebilecektir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Sayisi

o 0o 000 o O o

Katki
%0
%0

%100
%0

%100
%0
%0

%200

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
12

O 0O o o 0o o o o

Siiresi

3

O O O OO0 O N b

Toplam Is Yiikii Saati
36

24

12

0

0

36

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5

5|5

5|5

5/5|1




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3053 Reklamda Yaraticilik

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3053 Reklamda Yaraticilik 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Ars.Gor. Hacl Hasan Saf

Dersin Amaci

Reklamda Yaratici Stratejiler

Ogretim Yont

em ve Teknikleri :

Reklamda Yaraticilik

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Yaraticilik
Reklamda Yaratici Yaklagimlar
Reklamda Yaraticilik
Reklamda Yaratic Yaklagimlar
Vize/final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 15 Alan Bilgisi ¢ 85
|Ders Konulan |
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Reklamda Yaraticilik Reklamda Yaratici Stratejiler Reklamda Yaraticilik

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Reklamda yaratici yaklagimlarin 6grenilmesi.

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
2

O 0o o o o o o o

Siiresi

N
vl

O O O o o o o o

Toplam Is Yiikii Saati
90

O o 0o 0o o o oo

o
w o

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01/P02|P03 P04 P05 P06

Tim|(5(5|5|5/|5
601/ 5|5|5|5/(5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3047 Sanat Tarihi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3047 Sanat Tarihi 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci
Dersin amaci si
Ogretim Yont
Dersin igerigini

anatin tanimi ve sanatin gegmigten glinimuze toplumlarda nasil bir anlayisa sahip oldugunu anlatmaktir.
em ve Teknikleri :
sanatin tanimi dogusu ve gelisimi olusturmaktadir. Bunlara ek olarak, sanatin giinim{z toplumlarinda nasil yorumlandigi irdelenecektir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Cevrimigi Kaynaklar
Dékimanlar bélimiinde belirtilen kaynaklar ve gevrimici malzemeler
Ernst H. Gombrich, Sanatin Oykiisii, Istanbul:Remzi Kitabevi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler i 20 Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu

W 0N O U D W N =

On Hazirhk Dékiimanlar

Tarih Oncesi, ilkel topluluklardan 6rnekler

Misirda Sanat Anlayisi

Antik Yunan'da ve Roma’da Sanat, Heykel

Roma ve Bizans'ta Sanat

Dogu’da sanat: Islam ve Cin diinyasinda sanat anlayisi
Ronesans

Avrupa’da Sanat Anlayisi ve Gelisimi

Barok ve Rokoko

Modernizm

Dersin Ogrenme Ciktilari

Sira No
001
002

Aciklama

Ogrenciler dersin sonunda sanatin tarih icinde nasil bir siirecten gegtigini 6§renecektir.
Ogrenciler gegmisten giiniimiize tarihte 5nemli yerlere sahip olan sanatgilari tanimis olacaklar.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dig paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler caligmalari yiriitebilme.

Iletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iligkiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya ycnelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P02|P16|P24 P26
Tim 3 |5|3 |3




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3049 Sanat Yonetimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3049 Sanat Yénetimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dr.Ogr.Uyesi Ozan Ozpay

Dersin Amaci :

Ogrencinin, sanat eserinin tanimlanmasi, yénetilmesi ve kamuya sunulmasi siireclerini kavramasi ve degerlendirmesi.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Sanat eserlerinin kuramsal ve uygulamali olarak tanitiimasi, sanat kurumlari isletmeciligi, sergileme yontemleri, tanitim, iletisim ve pazarlama y6éntemleri ele alinmaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan H. Honour & J. Fleming "Diinya Sanat Tarihi",E.H. Gombrich, "Sanatin Oykisii"

PowerPoint sunum, ders notlari. . .

Prof.Dr.Fethiye ERBAY ; Sanat Yonetimi'nin Boyutlari, Istanbul Kiiltir Uni.Yayinlar.2009, Ders notlari.
Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 40 Alan Bilgisi : 30

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Tanisma ve dersin igerigi, amaci ve islenis bigimiyle ilgili bilgilendirme.
2 Sanat ve sanatgilar Ders notlari.
3 Sanat tarihine giris. Ders notlari, ders kitabi.
4 Tarih 6ncesi topluluklar ve sanat algis. PowerPoint sunum ve ders notlari.
5 Misir, Mezopotamya ve Girit'de Uslup farkliliklari. PowerPoint sunum, ders kitabi, ders notlari.
6 Yunanistan ve Roma'da sanat. PowerPoint sunum, ders notlari.
7 Gorsel goziimlemeler. PowerPoint sunum.
8 Gorsel goziimlemeler. Powerpoint sunum.
9 Ortagag'dan Sanayi Devrimine Avrupa sanati. Powerpoint sunum, ders notlari, ders kitabi.
10 Sanat yonetimi ve gagdas sanat pratigi. Ders notlari.
11 Gosteri ve sergileme teknikleri. Ders notlari.
12 Sanat kurumlarinin gelisim stireci. Ders notlari.
13 Tiirk-Islam sanat. Powerpoint sunum, ders notlari.
14 Reklam ajanslarinda sanat yonetimi. Ders notlari.

Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
001 Estetik ve Sanat hakkinda bilgiye sahiptir.
002 Sanat tarihinin temel kavramlari hakkinda bilgiye sahip olmak.
003 Sanat eserlerini yorumlamak igin teorik bilgiye sahip olmak.
004 Mesleginin tarihsel gelisimi konusunda bilgi sahibidir.

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.
P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goztimler sunabilme.
P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.
P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.
P16 Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.
P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.
P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.
P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.
P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.
P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.
P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.
P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.
P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 /P04 P06 P07 P08 P09 P10 P11/P12 P13|P14 P15 P16 P17 P18 /P19 P20|P22 P23 P24 P25 P26

Tim 2 |13 |1/2

1|1
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3055 Sponsorluk

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3055 Sponsorluk 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ars.Gor.Dr. Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :

Bu dersin amaglari, sponsorlugun tanimini yaparak tirleri, amaglari, ilintili oldugu diger kavramlar ile benzer ve farkl yonleri ile ilgili bilgi vermek ve sponsorlugu halkla iligkiler perspektifinden
degerlendirmektir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Sponsorluk kavrami, tarihsel gelisimi, sponsorluk amaglari ve alanlari, sponsorluk siireci ve bu siiregte yapilmasi gerekenler, gesitli sponsorluk 6rnekleri bu dersin igerigini olusturmaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Peltekoglu, B. F. (2012). Halkla Tligkiler Nedir?, Istanbul: Beta Yayinlari,Okay, A. Sponsorluk, Istanbul: Der Yayinlari
Aydemir Okay, Sponsorluk, Istanbul: Der Yayinlari
Ders Kitabi

Arasinav, Final

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler i 20 Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
Tanisma, ders hakkinda genel bilgi ve kaynaklar

Sponsorluk kavraminin tanimi ve sponsorlugun tarihsel gelisimi

Mesenlik, hayirseverlik, bagis, sosyal pazarlama ve nedene dayall pazarlama ile sponsorluk ilintisi

Sponsorluk tiirleri olarak spor,gevre, kiiltiir-sanat, etkinlik, program vb. sponsorluklari

Sponsorlugun Amaglari

Sponsorlugun reklam, halkla iliskiler ve pazarlama amaglari

Sponsorluk planlamasi

Ara sinav

Sponsorluk dosyasinda yer almasi gerekenler

W 0N O U D W N =

10 Sponsorlugun hedef kitlesi ve blitgesi

11 Bir sponsorluk uygulamasi analizi

12 Sponsorluk faaliyeti analizi

13 Sponsorluk faaliyetinde dikkat edilmesi gereken hususlar
14 Final sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Sponsorlugun ve mesenligin tanimini bilir
002 Sponsorlugun niteliklerini bilir

003 Sponsorlugun énemini kavrar.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Gstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duiglince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5

5|5

5|5

5/5|5




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3057 Tiirkiye'nin Yonetim Yapisi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3057 Turkiye'nin Yonetim Yapisi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Ars.Gor. Hacl Hasan Saf

Dersin Amaci :

Turkiye'nin Yonetim Yapisinin 6grencilere 6gretilmesi
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Turkiye'nin yonetim yapisindaki anayasal degisimler

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan The text book of Turkey's Administrative Structure
Turkiye'nin Yonetim Yapisi kitabi
Turkiye'nin Yonetim Yapisi kitabi
Tirkiye'nin Yonetim Yapisi kitabinin okunmasi
Vize/Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler 80 Alan Bilgisi 20

|Ders Konulan

Hafta Konu

1 Tirkiye'nin Yonetim Yapisi Semasi

On Hazirhk Dékiimanlar

Turkiye'nin Yonetim Yapisi Semasinin Okunmasi  Tirkiye'nin Yonetim Yapisi ders kitabi

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Turkiye'nin Yonetim Yapisinin 6grenilmesi

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01 P02|P03 /P04 P05 P06 /P07 /P08 P09 P10 P11
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3035 Web Tasarimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HIT3035 Web Tasarimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Arg.Gor. OZCAN BATCI

Dersin Amaci :

Web sitesi hazirlayabilmek icin gerekli temel programlama bilgisinin verilecegi bu derste internet ve 6zellikle de web kavraminin iginde bulundurdugu teknolojiler ile bu teknolojilere teorik ve pratik
yaklagimlar incelenecektir. Oncelikle web tasarim ilkelerinden baslanarak tasarim, renk, tipografi gibi isin sanatsal altyapisi verilecek, daha sonra HTML “in dogusu, gelisimi, kullanilan yardimci
programlar ve temel dokiiman yapisina deginildikten sonra HTML komutlarina girig yapilacaktir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Web Tasarim ilkeleri, Web Kavrami ve HTML “e Giris, HTML Komutlari, Eklentiler ve CSS (Cascaded Style Sheets), JavaScript

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Web Tasarim Kilavuzu - Erkan BALABAN - Pusula Yayincilik, Web Tasarimi ve Web Programlama - Ugur Gelisken - Level Yayinlari
Ders notlari 6grenciler ile haftalik olarak paylagilacaktir.

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri 50 Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi : 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Internet ve WEB Tanimlari, Html'nin Temel Etiketleri Yok Yok
2 Html Temel Etiketleri Metin ve Goriniim Etiketleri Yok Yok
3 Metin ve Gortinum Etiketleri, Baglanti (Koprii) Olusturma Yok Yok
4 Baglanti (Koprii) Olusturma, Tablo islemleri Yok Yok
5 Tablo Islemleri ve Formlar Yok Yok
6 Formlar Yok Yok
7 Cergeveler Yok Yok
8 Coklu Ortam Araglari Yok Yok
9 Coklu Ortam Araglari Yok Yok
10 Stil Sablonu(CSS) Temelleri Yok Yok
11 Stil Sablonu(CSS) Temelleri Yok Yok
12 Javascript ve Mendi Islemleri Yok Yok
13 Domain Hosting ve Server islemeleri Yok Yok

|Ders icin Onerilen Diger Dersler

HIT3015 Grafik Tasarim - I

| Dersin Ogrenme Giktilar

Sira No Agiklama

001 Hedef kitle, ihtiyag analizi ve 6zgiin fikir Giretimiyle baslayan web tasarim siirecinin teknik boyutunda ihtiyag duyulan bilgilere sahip olmak.
002 Farkli ekran gozuindrltklerine, tarayici ve web standartlarina uyumlu tasarim mantigini kavrama

003 Web Tasarimcilia teknik boyutu disinda farkli yonlerden bakabilmeyi 6grenme

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3051 Yeni Medya Yaklasimlar

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
5 HiT3051 Yeni Medya Yaklagimlari 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci

Derste Yeni Medya ile birlikte degisen iletisim teknolojilerinin glinimiiz toplumlarinda sosyal, kiiltiirel ve ekonomik anlamda yol agtigi dedisimler 6grencilere elestirel bir anlayisla kavratiimaya

caligilacaktir.
Ogretim Yont:

em ve Teknikleri :

Ogrencilere dersin amaglariyla értiisen sekilde konuyla alakali okumalar yaptirilip derste tartisilacaktir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Aydodan, F. (Ed.). (2017). Yeni Medya Kuramlari 1stanbul: DER
Aydodan, F. (Ed.). (2017). Yeni Medya Kuramlari Istanbul: DER
Aydogan, F. (Ed.). (2017). Yeni Medya Kuramlari Istanbul: DER
Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 60 Alan Bilgisi 1 40

Ders Konulan

Hafta Konu
Girig
Yeni M

Yeni M
Yeni M

Sosyal
Yeni M

0N O U DA WN =

On Hazirhk Dékiimanlar

edya Yakinsamasi

Web'in Tarihi

edya ve Bilgi Toplumu Tartismasi
edyada Gozetim

Fikri Haklar

Medya
edya ve Kusaklar

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003

Aciklama

Yakinsama, iletisim ve sayisallasmanin giinliik yagsama etkisi tizerindeki tartismalari elestirel bir gozle degerlendirme becerisine sahip olmak
Yeni Medya'nin temellerine hakim olmak

Konvensiyonel medyadan yeni medyaya gegisin etkilerini kavramak

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dig paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler caligmalari yiriitebilme.

Iletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iligkiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya ycnelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3058 Girisimcilik

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HiT3058 Girigimcilik 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci

Girigimcilikle ilgili temel bir giris vermek. Ogrencileri kendi islerini kurma yolunda tesvik etmek.

Ogretim Yont:

em ve Teknikleri :

Girigimcilerin karateristik 6zellikleri, girisimciligin ekonomideki yeri, is plani gelistirme ve yeni is kurma

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Dersin 6gretim elemani tarafindan verilecektir.
Dersin 6gretim elemani tarafindan verilecektir.
Dersin 6gretim eleman tarafindan verilecektir.
Yok
Ara Sinav - Yariyil Sonu Sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 60 Alan Bilgisi 1 40

Ders Konulan

Hafta Konu

1 Temel
2

3 Girigim
4 Is plan
5

6 Girigim
7

8

9

10

11

12

On Hazirhk Dékiimanlar
girisimcilik kavramlarina girig

Birey olarak girigimci

cilik streci
I gelistirme

Yenilikgilik ve firsat

cilik igin kaynaklar

Cevre Analizi

Pazarlama Aragtirmasi

Finansal Hazirlik

Sirket hedeflerini gelistirme

Sirket igi girisimcilik

Yeni kurulmus olan isletme igin stratejik yonetim

Dersin Ogrenme Giktilar

Sira No
001
002
003

Aciklama

Bir isletme kurma siirecinin farkina varmak
Girisimciligin unsurlarini analiz etmek
Temel girisimcilik tanimlama

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3018 Grafik Tasarim - II

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
[3 HIT3018 Grafik Tasarim - I 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Yrd.Dog. Bora Ozen

Dersin Amaci

Temel Fotografgilik bilgileri izerine estetik algi ile bilgisayar destekli foto-manupiilasyonu uygulayabilmek.

Ogretim Yont:

em ve Teknikleri :

Photoshop programi kullanarak gekilen fotograflar tizerinde yaratici calismalar gergeklestirebilmek.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Photoshop CS6, Kodlab Yayinlari, 2016
Photoshop CS6 kitabi
bilgisayarda uygulama
vize final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi 100
|Ders Konulan |
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Photoshop programini tanima, temel tool box'larin islevlerini uygulama yaparak deneyimleme.

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Photoshop programinda temel tasarim bilgisine sahip olmak.

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3052 Haber Toplama ve Yazma Tek.

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HIT3052 Haber Toplama ve Yazma Tek. 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ogr.Gor. BILAL SERT

Dersin Amaci :

Gelisen diinyanin 6zellikle distincede ve teknolojide durmadan gag atlamasi, uluslarin birbirleriyle iligkilerinin sinirlarini kaldiracak diizeye gelmistir. Burada en énemli gérev medyaya diismektedir. Bu
ders, 6grencilerin medya ve gazeteciligi bir bitlin olarak anlamalari igin gergeveler sunmaktadir. Bu derste 6grencilerin yazili, gérsel, yeni medya ve tim diger kitle iletisim araglarinda temel gazetecilik
kavramini anlamalari, haber yazim tekniklerini kavramalari, is etik ve ahlaka kurallarini bilmeleri, ulusal ve uluslararasi insan merkezli haber olgusunu vurgulamayi amaglamaktadir. Ayrica gelisen global
diinya diizeneginde medya endustrisi kavrami da aktarilacaktir. Yeni medya da haber igerigi olusturulmasindan da &rnekler verilecektir. Boylelikle 6grenciler; geleneksel ve yeni medya kuruluslarinda
goreve basladiginda, medya haberciligi, dogru haber yazim teknikleri ve igerik olusturma konularinda yeterli bilgi birikimine sahip olabileceklerdir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

1hafta Gazete, Gazeteci ve Gazetecilik Tanimlari.. 2.hafta Temel Gazetecilik ve haber kavramlarinin tarihsel siiregleri 3.hafta Haberde bulunmasi gereken 6zellikler, haber yazma, 5N 1K Kurali (Ne,
Nerede, Neden, Ne zaman, Nasil ve Kim?) 4.hafta Kitle iletisim Araglari ve gazetecilik 5. hafta Yazili basinda (Gazete, dergi, vb.) gazetecilik 6.hafta Gérsel Basinda (TV) gazetecilik 7.hafta Ara Sinav
8.hafta Isitsel Basinda (radyo) gazetecilik 9.hafta Yeni medyada gazetecilik 10.hafta Haber yazma teknikleri, haber yaziminda ters piramit, dértgen ve normal piramit, kronolojik dizi, zincirleme diizen,
blog paragraflar metotlar, insan merkezli habercilik 11.hafta Haber toplama (goreve giderken hazirlik, not tutma ve kayit, arastirma, 6nem sirasina gére kurgulama) 12.hafrta Haberde fotograf unsuru
13.hafta Medya enddistrisi ve gazetecilik 14.hafta Mesleki kurallar (basin etigi, dezenformasyon, sirlara saygi, 6zel hayatin g|z||||g| kisisel gikarlarin reddi. iftira ve hakaretten kaginma, dis etkilerden
uzak durma vb.) 15.hafta Medyada dil ve aynmcilik, haber séylemi 16.hafta Siyaset ve siyasetgilerle, hiikiimetle iliskiler 17.hafta Onemli konulara bagl olarak genel tekrar

| Dersin Kaynaklari

Kaynaklan -Tokgdz, Oya. Temel Gazetecilik. Ankara: Imge Yaynevi. 2017. -Crowley, Heyer, David, Paul. Iletisim Tarihi/Teknoloji-kiltiir-toplum. Ankara: Siyasal, 2001. -
Uzun,Ruhdan. Tletisim Etigi, sorunlar ve sorumluluklar.Ankara:Dipnot,2011 - Parsa, Seyide. TV Haberciligi ve Kuramlari. izmir,1993 -Oskay, Unsal.letisimin ABC'si.
Istanbul, Der Publication, 1997 -Oskay,Unsal. Kitle Tletisimin Kiiltiirel Islevleri-Kuramsal Bir Yaklagim.ist:Der,1993 -Mutlu, Erol. letisim sézIugii. Ankara:Sofos,2012

Tokgoz Oya. Temel Gazetecilik. Ankara: imge Yayinevi. 2017. -Crowley, Heyer, David, Paul. iletisim Tarihi/Teknoloji-kiiltiir-toplum. Ankara: Slyasal 2001. -
Uzun,Ruhdan. Tletisim Etigi, sorunlar ve sorumluluklar.Ankara: Dipnot,2011 - Parsa, Seyide. TV Haberciligi ve Kuramlari. izmir,1993 -Oskay, Unsal.letisimin ABC'si.
istanbul, Der Publication, 1997 -Oskay,Unsal. Kitle Tletisimin Kiiltiirel Islevleri-Kuramsal Bir Yaklagim.ist:Der,1993 -Mutlu, Erol. iletisim sézIugii. Ankara:Sofos,2012

1 ARA SINAV 1 FINAL

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk mleri :
Sosyal Bilimler 1 90 Alan Bilgisi : 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Dersin kapsamiyla ilgili bilgilendirme

2 Temel Gazetecilik ve haber kavramlarinin tarihsel siiregleri

3 Haberde bulunmasi gereken 6zellikler, haber yazma, 5N 1K Kurali (Ne, Nerede, Neden, Ne zaman,
Nasil ve Kim?)

4 Kitle Iletisim Araglari ve gazetecilik

5 Yazili basinda (Gazete, dergi, vb.) gazetecilik

6 Gorsel Basinda (TV) gazetecilik

7 Ara Sinav

8 Isitsel Basinda (radyo) gazetecilik

9 Yeni medyada gazetecilik

10 Haber yazma teknikleri, haber yaziminda ters piramit, dortgen ve normal piramit, kronolojik dizi,
zincirleme diizen, blog paragraflar metotlar, insan merkezli habercilik

11 Haber toplama (goreve giderken hazirlik, not tutma ve kayit, aragtirma, 6nem sirasina gore
kurgulama)

12 Haberde fotograf unsuru

13 Medya end(strisi ve gazetecilik

14 Mesleki kurallar (basin etigi, dezenformasyon, sirlara saygi, ézel hayatin gizliligi, kisisel gikarlarin
reddi. Iftira ve hakaretten kaginma, dis etkilerden uzak durma vb.)

15 Medyada dil ve ayrimcilik, haber sdylemi

16 Siyaset ve siyasetgilerle, hiikiimetle iliskiler

17 Onemli konulara bagl olarak genel tekrar

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Ogrenciler gazetecilikle ilgili temel kavramlar hakkinda bilgi sahibi olur.

002 Gazeteciligin tarihsel gelisim ve déntistim streci hakkinda bilgi sahibi olur ve bu siireg iginde gazeteciligin toplumsal islevi konularina hakim olur.

003 Gazetecilikte temel ilkelerin olusumu ve 6nemi hakkinda bilgi sahibi olur ve gazetecilikle toplumsal sorumluluk arasinda bag kurabilir.

004 Gazeteciligin temel kurumlari ve alt alanlar hakkinda bilgi sahibi olur. Alanin ulusal ve uluslararasi kariyer olanaklari hakkinda fikir edinir.

005 Temel gazetecilik pratikleri, haber tretim, dagitim ve tiiketim stirecini 6grenir.Gunimuzin gereklerine gore alanin gerektirdigi bilgi, beceri ve yetkinlikler hakkinda bilgi sahibi olur.

Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici distince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.



P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.

Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3044 Halkla iliskiler Kampanyalari Analizi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HiT3044 Halkla iliskiler Kampanyalari Analizi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :

1. Halkla iligkilerde iletisim kampanyasi tasarlamanin kritik adimlarini 6grenmek 2. Halkla iliskiler kampanyalarinda stratejinin 6nemini kavramak 3. Kampanya tasarlama ve problem g6zmede pratik
yetiler kazanmak

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu derste halkla iligkiler alaninda iletisim kampanyalarina dair hem elestirel hem de pratik bir anlayis gelistirecekler. Ogrenciler &zellikle halkla iliskiler profesyonellerinin kriz yénetimi, uluslararasi halkla
iliskiler, medya, yatinmci ve musteri iliskileri gibi alanlarda gelistirdikleri strateji ve kullandiklari taktikleri 6grenecekler. Basarili bir iletisim kampanyasi tasarlamanin arastirma, bltgeleme ve
degerlendirme gibi adimlarini 8§renmek ise bu dersin ana eksenini olusturmakta. Ogrenciler 6rnek vakalar iizerinden elegtirel analiz ve problem gézme yetilerini de gelistirecekler.

Dersin Kaynaklar

Kaynaklan Aydede, Ceyda (2002), Teorik ve Uygulamali Halkla 1Ii§kiler Kampanyalari, istanbul: MediaCat Yayini.
Aydede, Ceyda (2002), Teorik ve Uygulamali Halkla Iligkiler Kampanyalari, Istanbul: MediaCat Yayini.
Aydede, Ceyda (2002), Teorik ve Uygulamali Halkla Iligkiler Kampanyalari, Istanbul: MediaCat Yayin.
Yok
Ara Sinav ve Yariyilsonu Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler 0 Egitim Bilimleri 0
Miihendislik Bilimleri 0 Fen Bil ri 0
Miihendislik Tasarimi 0 Saglik Bilimleri 0
Sosyal Bilimler 40 Alan Bilgisi 60
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Halkla iligkiler alaninin tarihi ve geligimi
2 Stratejik planlamanin Halkla ilikiler iginénemi
3 Basarili bir kampanyanin stratejik asamalari
4 Durum analizi
5 Organizasyon analizi
6 Hedef kitle analizi

Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
001 Bir yonetim islevi olarak halkla iliskiler ve stratejik iletisim kampanyalari arasindaki baglantiyi somut olarak kurabilmek
002 Tletisim kampanyasi degerlendirmesini yapabilmek
003 iletisim kampanyasi hazirlarken, yiiriitiirken ve sunarken grup halinde calisabilmek

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.
P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.
P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.
P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.
P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.
P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.
P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.
P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.
P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.
P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.
P25 Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.
P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.
P13 Imaj yonetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

= o o o

= o o o

Siiresi

3

= O O O = O O O

Toplam Is Yiikii Saati
2

Hﬁ»ooo»—tooo

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26
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003/ 5|5|5|5](5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3062 insan Kaynaklan Yonetimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HiT3062 insan Kaynaklari Yénetimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Gor. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci :

Bu ders insan kaynaklari yonetiminin dogasini anlamayi amaglar.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu ders bir kaynak olarak insan kavramini ve bu kaynadin yénetim siirecini icermektedir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari Insan Kaynaklari Yénetimi, 1. U. Isletme Fakiiltesi Insan Kaynaklari Yénetimi Anabilim Dali Ogretim Uyeleri. Beta.

insan Kaynaklari Yénetimi, 1. U. isletme Fakiiltesi insan Kaynaklari Yénetimi Anabilim Dali Ogretim Uyeleri. Beta.

2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler i 20 Alan Bilgisi : 80
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Insan kaynaklari yonetimine girig
2 Insan kaynaklari yonetimi ile personel ydnetimi arasindaki farklar
3 Kamu ve ozel sektdrde IKY
4 Is analizi ve is dizayni
5 IK planlamasi ve isgéren secimi
6 Egitim ve gelistirme
7 Ara sinav
8 Performans degerlendirme
9 Kariyer gelistirme
10 Ucret yonetimi
11 Is giivenligi ve isgéren saghdi
12 IKY'nin hukuki boyutlari
13 Is iliskisinin sona ermesi
14 Final sinavi

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama
001 Bu dersi alan 6grenciler insan kaynaklarinin yonetilmesi igin gerekenleri 6greneceklerdir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3056 Kurumsal iletisim

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HIT3056 Kurumsal letisim 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dersin Amaci :

Kurumsal iletigimin teorik altyapisini ve isletmelerdeki stratejik roltini anlatmak

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Kurumsal iletisim temel kavram ve teorileri Kurumsal iletisimin isletmelerdeki rolii itibar Yonetimi

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Kurumsal Iletisim Teoriden Pratige / Z. Beril Akinci Vural , Mikail Bat
2
1
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 50 Alan Bilgisi : 50
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Kurumsal Iletisim nedir
2 Stratejik iletisim
3 Kimlik, marka, imaj, itibar yonetimi
4 Kurumsal Reklam
5 Medya liskileri
6 Tekrar
7 Vize Sinavi
8 I¢ iletigim
9 Kurumsal Sosyal Sorumluluk
10 Aktivizm ve STK'lar
11 Ornek vaka incelemesi
12 Ornek Vaka Incelemesi
13 Tekrar
14 Final Sinavi

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601

Agiklama
Kurumsal iletisimle ilgili teori ve yontemleri uygulamayr 6grenmek.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav
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Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
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%0
%0
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%0
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P11 P13 P20
Tim| 5|54
601 5|54




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3050 Popiiler Kiiltiir ve iletisim

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HIT3050 Popiiler Kiiltiir ve iletigim 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari
HALKLA ILISKILER VE TANITIM Arg.Gor.Dr. Meltem YILMAZ
BILECEN

Dersin Amaci :

Dersi alan 6grencilere poptiler kiltir hakkinda hem kuram hem de pratik baglaminda genel bir bakis agisi kazandirmaktir. Bu sayede 6grencilerin hem kendi toplumlarinin hem de baska toplumlarin
medya ve teknolojiye bagl olarak hayatin her asamasini kusatan popdiler kiiltirt daha iyi anlamalarini saglamaktir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Kiltir, popler kiltir, kitle kiltird ve medya

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan

Popiiler kiltir Yiiksek Kiltir Herbert J. Gans

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi :
Sosyal Bilimler ;100

Egitim Bilimleri

Fen Bil ri

Saglik Bilimleri :

Alan Bilgisi : 100

Ders Konulan

Hafta Konu

1 Oryantasyon ve tanisma ve dersin genel konulari, yararlanilacak kaynak eserler, amag ve alt

amaglari izerine konusma.

Kilttir, kiltirel degisim ve teknoloji
Kiiltlr ve toplumsal déniisiim

Popiiler kiiltir kavrami ve tarihsel sireci
Popiiler kiiltiire yaklagimlar

Popiiler kiltir ve ideoloji

Popiiler kiltir ve tiketim

Serbest zaman etkinligi ve popler kultir
Popiiler kiiltiir, moda iligkisi

Vize Haftasi

Yarisma programlari popler kiiltir
Diziler, filmler ve kiltir emperyalizmi
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Toplumsal déniisiim, yasam tarzlari, teknoloji ve popliler insan

Dokiimanlar

—
IS

Final Si

inavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Popiiler kiiltiir ve medya arasindaki iliskiyi agiklayabilir
002 Sosyal olaylari ve olgulari objektif degerlendirebilir.

003 Toplumsal Degismeyi rasyonel bigimde degerlendirebilir.

Programin Ogrenme Giktilari

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iligkiler disiplinine tagiyabilme.

Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.

Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya ycnelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02

P04 Halkla iligkiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

P12

P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tuketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gerceveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri | | AKTS Hesaplama igerigi

Yariyill Calismalar Sayisi1  Katki Etkinlik

Ara Sinav 1 %40 Ders Siiresi

Kisa Sinav 0 %0 Sinif Digi G. Suresi

Odev 0 %0 Odevler

Devam 0 %0 Sunum/Seminer Hazirlama
Uygulama 0 %0 Ara Sinavlar

Proje 0 %0 Uygulama

Yariyll Sonu Sinavi 1 %60 Laboratuvar

Toplam %100 Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
2

0
0
0
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Siiresi
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Toplam Is Yiikii Saati
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P14 P17 P18 P24 P25 P26
Tim|(5|4|5/3|1/3|3/3|3|5|3|5|5|5[5|5]|5
601 5 5 5(5/5|5]|s
0602 5 5 5(5/5|5]|s
0603 | 5 5 5(5/5|5]|5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3054 Radyo-Televizyonda Reklam Yapimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HIT3054 Radyo-Televizyonda Reklam Yapimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Gér. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci
Bu ders reklam
Ogretim Yont
Televizyon ve r:

clik alaninda radyo ve televizyona yonelik yaratici fikirler ortaya gikarmayi amaglamaktadir.
em ve Teknikleri :
adyo igin reklam yazim teknikleri.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Miige Elden ve Murat Celik, Reklam Ustalari 2. Detay Yayincilik.,Jim Aitchison, Basin lani Béyle Yapilir. Okuyan Us,Miige Elden ve Ugur Bakir, Reklam Ustalari 1. Detay
Yayincilik.,Ugur Bati, Reklamin Dili. Alfa.
John Hegarty, Reklam. MediaCat. Luke Sullivan, Satan Reklam Yaratmak. MediaCat. Miige Elden, Reklam Yazarlig. iletisim.
Televizyon ve radyo reklamlari

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :

Sosyal Bilimler : 30 Alan Bilgisi 1 70

Ders Konulan

Hafta Konu

1 Bagaril
2 Bagaril
3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

On Hazirhk Dékiimanlar

| reklam 6rnekleri
| reklam 6rnekleri

Bagarisiz reklam 6rnekleri

1yi reklamlar yapmanin anahtar noktalari
Reklam yazarligi

Vize édevlerinin belirlenmesi

Vize 6devlerinin teslimi

Fikir nasil bulunur

ikna edici mesajlarin anahtar noktalari
Reklamin dili

Reklam gekicilikleri

Reklam gergeveleri

Final 6devlerinin belirlenmesi

Final 6devlerinin teslimi

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601

Agiklama
Bu dersi alan bir 6grenci reklam veya halkla iliskiler yazari olup olamayacagina karar verebilecektir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Sayisi

o 0o 000 o O o

Katki
%0
%0

%100
%0

%100
%0
%0

%200

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
12

O 0O o o 0o o o o

Siiresi

3

O O O OO0 O N b

Toplam Is Yiikii Saati
36

24

12

0

0

36

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5

5|5

5|5

5/5|1




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3048 Reklam ve Halkla iliskiler Yazarhigi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi

6 HiT3048 Reklam ve Halkla iliskiler Yazarligi 3 3

Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu
Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari
HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Gér. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci :

Bu ders reklamcilik ve halkla iliskiler alanlarinda yaratici fikirler ortaya gikarmayr amaglamaktadir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Reklam yazim teknikleri ve halkla iligskiler yazariginin kurallari.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Jim Aitchison, Basin Ilani Béyle Yapilir. Okuyan Us,Miige Elden, Reklam Yazarligi. Iletisim.,Ferah Onat, Dijital Cagda Halkla Iliskiler Yazarigi. Nobel.,Ugur Bati, Reklamin

Dili. Alfa.

John Hegarty, Reklam. MediaCat.
Televizyon reklamlari ve basin biiltenleri

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 30 Alan Bilgisi 1 70

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
Bagarili reklam 6rnekleri

Basarili reklam 6rnekleri

Bagarisiz reklam 6rnekleri

1yi reklamlar yapmanin anahtar noktalari

Reklam yazarligi

Vize édevlerinin belirlenmesi

Vize 6devlerinin teslimi

Fikir nasil bulunur

ikna edici mesajlarin anahtar noktalari

W 0N O U D W N =

10 Halkla iligkilerin dili

11 Bagarili biilten 6rnekleri

12 Basarisiz biilten 6rnekleri

13 Final 6devlerinin belirlenmesi
14 Final 6devlerinin teslimi

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama
001 Bu dersi alan bir 6grenci reklam veya halkla iliskiler yazari olup olamayacagina karar verebilecektir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav
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Ders Siiresi
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Uygulama
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0

0
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5

5|5

5|5

5/5|1




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3066 Roportaj Teknikleri

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HIT3066 Réportaj Teknikleri 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci

Bu dersin amaci réportaj ve réportaj teknigine hakim bir sekilde bu teknigi etkili bir bicimde kullanabilmektir.

Ogretim Yont

R&portajin tarihgesi, roportaja hazirlik siireci, kaynaga ulagsma, kisi ve konu ile ilgili arastirma yapma, soru hazirlama, réportaji diizenleme gibi konular bu dersin igerigini olusturmaktadir.

em ve Teknikleri :

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan

Halkla Iliskiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta Yayinlari

Soylesi mi Roportaj mi?- Pof. Dr. Atilla Girgin

Inside Reporting: A Practical Guide to the Craft of Journalism, TimHarrower, Mc Graw Hill.2007.
Ders Kitabi

Bir Konuk ile Réportaj Yapma

Arasinav, Final Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi :
Sosyal Bilimler 1 20

Egitim Bilimleri

Fen Bilimleri

Saghk Bilimleri :
Alan Bilgisi 1 80

Ders Konulan

Hafta Konu

On Hazirhk Dékiimanlar

1

Tanisma ve Ders Hakkinda Bilgilendirme

Soylesi mi Roportaj mi?- Pof. Dr. Atilla GirginInside
Reporting: A Practical Guide to the Craft of
Journalism, TimHarrower, Mc Graw Hill.2007.

2 Roportaj ve Roportaj Tekniginin Ozellikleri Stylesi mi Riportaj mi?- Pof. Dr. Atilla GirginInside
Reporting: A Practical Guide to the Craft of
Journalism, TimHarrower, Mc Graw Hill.2007.

3 Soylesi Kavrami ve Ozelikleri Soylesi mi Roportaj mi?- Pof. Dr. Atilla GirginInside
Reporting: A Practical Guide to the Craft of
Journalism, TimHarrower, Mc Graw Hill.2007.

4 Roportaj ve Soylesi Arasindaki Temel Farklar Soylesi mi Roportaj mi?- Pof. Dr. Atilla GirginInside
Reporting: A Practical Guide to the Craft of
Journalism, TimHarrower, Mc Graw Hill.2007.

5 Haber roportaji ve temel ézellikleri Soylesi mi Réportaj mi?- Pof. Dr. Atilla GirginInside
Reporting: A Practical Guide to the Craft of
Journalism, TimHarrower, Mc Graw Hill.2007.

6 Arastirma roportaji ve érnekleri

7 Roportajda fotograf gekiminin 6nemi

8 Arasinav

9 Biyografik roportaj

10 Tarihi roportaj

11 Macera veya kisisel dyki roportaji
12 Magazin ve kiltiir- sanat roportaji
13 Bir mekanla roportaj

14 Donemsonu Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601
002
003
004
005

Agiklama

Roportaj toplama ve yazma teknikleri konusunda temel bilgi ve becerileri tanimlar.
Roéportaj ve séylesi arasindaki farki 6grenir.

Farkli mecralardaki roportajlar igin yazma ve ifade etme becerilerini pratik eder
Farkli medya metinleri igin gerekli haber toplama ve yazma tekniklerini uygular
Farkli mecralar igin uygulama yapar.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.

Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici dustince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.



P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tuketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
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Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 2 |3 |22(2

2|3

2|2

3122




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3064 Sosyal Medya

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HIT3064 Sosyal Medya 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :

Sosyal Medya kavramina bir giris saglamak, temel diizeyde 6grencilere sosyal medyanin iletisimin hangi alanlarinda nasil kullanildigini anlatmak.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

iletisim araglarinin sosyal medya araglarina kadar gelisimi, sosyal medya araclarinin neler oldugu ve kullanim alanlari, sosyal medyanin kiiltiirel ve toplumsal anlamda yarattigi yeni kavramlar, Halkla
fligkiler alaninda sosyal medya araglarinin kullanim alanlari.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris - Christian Fuchs
Ders notlari dersin 6gretim elemani tarafindan verilecektir.
Dersin 6gretim eleman tarafindan verilecektir.

Ara Sinav ve Yan Yil Sonu Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler 1] Egitim Bilimleri 0
Miihendislik Bilimleri 0 Fen Bilimleri 0
Miihendislik Tasarimi 0 Saghk Bilimleri 0
Sosyal Bilimler 50 Alan Bilgisi 50
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Sosyal medyaya girig
2 Web 1.0. 1990larda internet
3 Web 2.0
4 Sosyal Paylagim Siteleri
5 Bloglar ve Microbloglar
6 Sanal duinyalar
7 Sosyal medyada hakla iligkiler
8 Konum Hizmetleri
9 Sosyal medya ve pazarlama

10 Sosyal Medya ve Aktivizm

Dersin Ogrenme Giktilar
Sira No Agiklama
001 Sosyal medyanin gelisimini ve sosyal medyanin temel kavramlarini tanimlayabilir.
002 Sosyal medyada iletisim siirecini agiklayabilir.
003 Farkli sosyal medya araglarini ve bunlarin kullanimlarini agiklayabilir.
004 Sosyal medyanin halkla iliskiler alaninda kullanimini betimleyebilir.
005 Sosyal medyada analiz, 6lglim ve raporlama siireglerini agiklayabilir.

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3060 Séylem Analizi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HIT3060 Soylem Analizi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Ahmet Giines

Dersin Amaci

Bu ders séylem analizi alanini, alanin kapsamini, séylem alani ile ilgili temel kavram ve terimleri tanimlar. Alanin tarihsel geligimini yorumlar sdylem g¢ozimlemesi alanindaki farkli kuram ve yaklasimlari

gbzden gegirir

bu alandaki belli bagli galigmalari, bunlarin sdylem analizi alanina katkilarini degerlendirir. Bu derste ayrica, yazili metin 6rnekleri Gizerinde uygulamali géziimlemeler yapilacak ve

f_')_érencilerden ders baglaminda verilen bilgileri uyguladiklari bir calisma yapmalari istenecektir.

Ogretim Yont
Soylem analizi

em ve Teknikleri :

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Van Dijk T.A. (2003) ?Séylem ve ideo!oji: Gok Alanli Bir Yaklagim?, Séylem ve _ideoloji, Barig Coban ve Zeynep Ozarslan (haz.) Nurcan Ates (gev.), Su Yayinlari, Istanbul
4. Ozer, Omer (2011). Haber Soylem Ideoloji: Elestirel Haber Coziimlemeleri, Istanbul: Literattirk Yayinlari

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :

Sosyal Bilimler 1 50 Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu

1 Dersin
2

3

4

5 Haber
6

7

8

9

10

11

12

13

14 Final Si

On Hazirhk Dékiimanlar
kapsami, igeridi ve islenisiyle ilgili genel bilgi verilmesi ve konuya giris

Soylem Uzerine yapilan tanimlar/tartismalar
S6ylem-ideoloji iliskisi ve haberlerde séylemin nasil kurulduguna iligkin yaklagimlar
Soylem Trleri (Haber séylemi, glindelik sdylem, spor sdylemi, magazin sdylemi vs.)

¢oziimleme Yonergesi lizerine tartisma

Soylem analizine iliskin 6rnek olay ve uygulamalar (Makro ve mikro yapi analizi)
Midterm Exam
Soylem analizine iliskin 6rnek olay ve uygulamalar (Makro ve mikro yapi analizi)

Seminer sunumu

Seminer Sunumu
Seminer Sunumu
Seminer Sunumu
Seminer Sunumu

inavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601
002
003
004

Agiklama

Soylem ve sdylem gesitleri hakkinda bilgi sahibi olur
Soylem ve ideoloji arasinda iliski kurabilir
Haberlerde séylemin nasil kuruldugunu 6grenir
Soylem analizi ile ilgili temel kavramlari bilir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goztimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT3046 Tiiketici Davraniglar

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
6 HiT3046 Tiiketici Davranislari 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dersin Amaci :

Tuketici davranigi ve tiketici davranisinin pazarlamadaki roli ile ilgili temel konular hakkinda bilgi vermek.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Tiiketici Davranisina Giris, Dis Faktorler, ic Faktorler, Tiiketicinin Karar Verme Siireci, Endistriyel Tiiketici Davranigi

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Tuketici Davraniglari - Giilfidan Baris / Yavuz Odabasi
2
0
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 60 Alan Bilgisi 1 40

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
Tuketici davranilarina giris ve pazarlama stratejisi

Algilama

Ogrenme ve Hafiza

Motivasyon ve Ilgilenim

Kisilik

Degerler, Yagam Bigimleri ve Kiltlr

Ara Sinav

Referans gruplari, aile ve cinsiyet

Satinalma Siireci

W 0N O U D W N =

10 Kiiltiirler ve Kiilterlerarasi Etkiler
11 Tiketici Davranigi ve Promosyon
12 Vaka Analizi
13 Vaka Analizi
14 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Bu dersin sonunda 6grenci tiiketici davraniglarini tanimlayabilir. Tlketicilerin tutum, davranis ve algilarina gére pazarlama stratejilerini kullanabilir. Pazar arastirmasi sonuglarini analiz edebilir. Pazar
arastirmasi sonuglarini pazarlama planinda kullanabilir.

Programin Ogrenme Ciktilan

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iliskiler alismalan yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici distince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4057 Gorsel Coziimleme

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4057 Gorsel Géziimleme 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Ahmet Giines

Dersin Amaci

Bu derste gostergebilimin kuram ve ilkelerinin 6gretilmesi amaglanir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Diiz anlam, yan anlam ve ideoloji

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Gostergebilime girig, Fatma Erkman Akersoy

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 50 Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Tanisma

2 Gostergebilim kavrami ve tarihgesi

3 Gosterge turleri

4 Anlamlandirma stireci

5 Gostergebilim Kuramlari

6 Gostergebilim Kruamlari

7 ara sinav

8 Anlati gdziimlemesi
9 Dilsel gdsterge

10 Metin ¢dziimlemesi
11 Diiz Anlam

12 Yan Anlam

13 ikonik géstergeler

14 Ornek Analiz

15 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004

Agiklama

Gostergebilimin ne oldugunu ve bu konuda calisan kuramcilari 6grenir

Gostergelerin 6zelliklerini ve gostergelerde kullanilan temel kavramlari 6grenir

Reklamda gosterge yaratma ve ¢oziimlemeyi bilir

Gostergebilimde anlamlandirma siirecini bilir, kodlar, kod ttirleri hakkinda bilgi sahibi olur

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4021 Gorsel Coziimlemeler

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4021 Gorsel Goziimlemeler 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Ahmet Giines

Dersin Amaci

Bu derste gostergebilimin kuram ve ilkelerinin 6gretilmesi amaglanir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Diiz anlam, yan anlam ve ideoloji

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Gostergebilime girig, Fatma Erkman Akersoy

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 50 Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Tanisma

2 Gostergebilim kavrami ve tarihgesi

3 Gosterge turleri

4 Anlamlandirma stireci

5 Gostergebilim Kuramlari

6 Gostergebilim Kruamlari

7 ara sinav

8 Anlati gdziimlemesi
9 Dilsel gdsterge

10 Metin ¢dziimlemesi
11 Diiz Anlam

12 Yan Anlam

13 ikonik géstergeler

14 Ornek Analiz

15 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004

Agiklama

Gostergebilimin ne oldugunu ve bu konuda calisan kuramcilari 6grenir

Gostergelerin 6zelliklerini ve gostergelerde kullanilan temel kavramlari 6grenir

Reklamda gosterge yaratma ve ¢oziimlemeyi bilir

Gostergebilimde anlamlandirma siirecini bilir, kodlar, kod ttirleri hakkinda bilgi sahibi olur

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4053 internet Haberciligi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4053 internet Haberciligi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ars.Gor.Dr. Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :

Dersin amaci, teknolojik gelismelere paralel olarak gelisim gosteren internet haberciliginin ne oldugu, tagimasi gereken zellikleri ve nasil bir mecrada sunulmasi gerektiginin 6gretilmesidir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu ders kapsaminda dersin igerigi olarak internet, gazetecilik, internet gazeteciligi, dijital ve online haber portallari, sanal diinyada habercilik ve etik gibi konular ele alinacaktir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Kalsin, B. Tiim Boyutlaryla Internet Haberciligi, Gece Kitapligi
Ders notlari, Tim Boyutlari ile Internet Haberciligi, Haber Edinme Araci Olarak Internet Haberciligi
Ders Kitabi
Uygulama ve ddevler
Ara sinav, final

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler i 20 Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

Tanisma ve ders hakkinda bilgilendirme
Internet gazeteciliginin tanimi ve ézellikler
Internet Gazeteceliginin Farklilagan Yénleri
Internet gazeteciliginin avantajlari
Internet gazeteciliginin dezavantajlari

Yeni medya ve internet gazeteceligi
Online haber portallar ve internet siteleri
Ara sinav

Uygulamali internet haber yazimi

W 0N O U D W N =

10 Internet haberi yazma ve analiz etme uygulamalari

11 Internet haber sitesi analizi

12 Internet haber platformalari ve sitelerinin gelir kaynaklari
13 Internet haber siteleri ve portallarinin hedef kitlesi

14 Final

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

001 internet haberi ve haberciligi kavramlarini bilir.

002 Internet haber siteleri ve portallarini analiz edebilir.
003 Internet haberciliginin avantaj ve dezavantajlarini bilir.
004 Ogrenciler internet haberi yazabilir.

005 Internet haber sitesi gelir ve hedef kitlelerini tanir.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4019 Kamuoyu Arastirmalar

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4019 Kamuoyu Aragtirmalari 2 2 4
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :

Bu ders ile pazarlama ve halkla iligkiler calismalarinda ve projelerinde etkin kamuoyu aragtirmasi nasil yapilir, yéntemleri nelerdir 6gretmektir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Kamuoyu nedir, nasil olusur? Kamuoyunda belirginlesen kanaatlerin arastirilmasi ve medyada yansimasi, Kanaat énderleri, iki basamakli akis, kamuoyunun dérdinci kuvvet olarak yorumu, segim ve
kamuoyu arastirmalari arasindaki fark, medyada kamuoyu arastirmalarinin sonuglarinin duyurulmasinda uyulmasi gereken kurallar bu dersin igerigini olusturur.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Kamuoyu Aragtirmalari ; Celinda C. Lake, Pat Callbek Harper ; 2002, Altinkiire Yayinlari; Ankara
amuoyu Arastirmalar ve Su Tiiketimi Uzerine bir Uygulama ; I. Esen Yildinm ; 2010; Seckin Kitabevi, Ankara
amuoyu Arastirmalari ve Su Tiiketimi Uzerine bir Uygulama ; I. Esen Yildinm ; 2010; Segkin Kitabevi, Ankara
yok
Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler 1] Egitim Bilimleri 0
Miihendislik Bilimleri 0 Fen Bilimleri 0
Miihendislik Tasarimi 0 Saghk Bilimleri 0
Sosyal Bilimler 40 Alan Bilgisi 60
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Bilimsel arastirma, Kamuoyu arastirmalari, kapsami ve amaglari
2 Arastirma streci, Literatir taramasi
3 Arastirma modelinin belirlenmesi, Arastirma hipotezlerinin ifade edilmesi
4 Arastirma desenleri

5 Kalitatif Arastirma
6 Kantitatif Arastirma

Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama
001 Kamuoyu arastirmalarinin ne oldugunu ve neden yapildigini agiklayacak
002 Arastirma etigine sahip olacak
003 Temel diizeyde de olsa bir kamuoyu arastirma projesi hazirlayabilecek

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4025 Mesleki Yabanci Dil - V

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4025 Mesleki Yabanci Dil - V 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Arg.Gor.Dr. Ozgir IPEK

Dersin Amaci

i_j_érencilerin iletisim alaninda kullandiklari kavram ve kelimelerin ingilizce kullanimlarini grenerek geviri yapmalarini saglamak.

Ogretim Yont:
kelimeler, gevir

em ve Teknikleri :
i metinler.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Erol Mutlu Tletisim SézIigii
Ders Tekrari
Vize-Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi 100

Ders Konulan

Hafta Konu
Halkla

Adverti
Markal
Sosyal

W 0N O U D W N =

-
o

Yeni M
Arastir

e
AWN

On Hazirhk Dékiimanlar
iligkilere Dair Kelimeler ve Metinler

Tletisim
Pazarlama

ising
lama
Sorumluluk

Sponsorluk
Giiz Dénemi Arasinav
Siyasal iletisim

edya
ma Yontemleri

Gazetecilik
Giiz Dénemi Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
602
003

Agiklama

Ogrenciler alana dair kavramlarin ingilizce kargiliklarini bilir
Alanda yazilan ingilizce metinleri gevirebilir

Ogrenciler alana dair gériiglerini Ingilizce olarak ifade edebilir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4043 Mezuniyet Projesi - I

Yanyil Kodu Adi T+U

7 HiT4043 Mezuniyet Projesi - I 2

Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu
Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dog.Dr. Zekiye TAMER GENCER

Dersin Amaci :
Qg“;rencilerin mezuniyet projesinin tamamlanmasi
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Mezuniyet Projesi Tasarimi

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari Ornek Calismalar
Gergeklestirilen Kampanyalar ve Tezler
Kampanyalar ve Tezler
Tez analizleri
Vize/Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler 20 Alan Bilgisi 80

|Ders Konulan

Hafta Konu
1

Kampanya Tasarimi

On Hazirhk Dékiimanlar

Kampanya Tasarimi Analizi Ornek Galismalar

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Kampanya Tasarimi

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01|P02|P03 P04 P05 P06|/P07 P08 P09 P10

Tim 5|5 |5 /5|5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4045 Protokol ve Etkinlik Yonetimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4045 Protokol ve Etkinlik Yonetimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dersin Amaci :

Halkla iligkiler pratiklerinde etkinliklerin planlanmasi, kurumsal itibarin korunmasi ve artiriimasi, organizasyon diizenleme ve protokol ydnetme konularinda bilgi ve beceri kazandirmak.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Etkinlik ve Protokol Yénetimi

Dersin Kaynaklar
Kaynaklan Vaka Analizleri
2
1
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : 20 Alan Bilgisi : 80
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Etkinlik ve Protokol Yénetimine Girig
2 Halkla iliskiler pratiklerinde etkinliklerin &nemi
3 Etkinlik Trleri ve Yonetimi
4 Etkinlik Planlamasi
5 Protokol Kavramlari
6 Yazili ve S6zlii Iletisimde Protokol
7 Ara Sinav
8 Sosyal yagsamda gorgii kurallar
9 Sosyal yasamda gorgii kurallar
10 Is yasaminda gérgii kurallari
11 is yasaminda gérgii kurallari
12 Ornek Uygulama ve Vaka Analizi
13 Ornek Uygulama ve Vaka Analizi
14 Final Sinavi
Dersin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
001 Etkinligi tanimlar
002 Etkinlik ttrlerini ve bilegenlerini bilir
003 Protokol kurallarini bilir
004 Etkinlik planlama becerisi kazanir ve gelistirir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goztimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P04 P11 P13|P19 P20
Tim| 5|4 5|5 |4




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4049 Reklam Fotografciligi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4049 Reklam Fotografgiligi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Ars.Gor. Hacl Hasan Saf

Dersin Amaci

Reklam fotografgiliginin aktariimasi.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Reklam fotografgiligi.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Reklamda fotograf
Reklamda Fotografgilik
Reklamda Fotografgilik
Fotograf Cekimi
Ara sinav/Final sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 10 Alan Bilgisi : 90

|Ders Konulan

Hafta Konu

On Hazirhk Dékiimanlar

1 Reklam fotografgiligi Reklam gorselleri Reklamda Fotografgilik

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Reklam fotografgiliginin kavranmasi

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4037 Reklam Kampanyasi Tasarimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4037 Reklam Kampanyasi Tasarimi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM 0gr.Gér. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci

Bu ders 6grencilerin bir brief dogrultusunda basarili bir reklam kampanyasi hazirlayabilmelerini saglamayi amaglamaktadir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Bir vize ve bir de final igin olmak lizere iki adet kampanya briefi

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Ugur Bati, Reklamin Dili. Alfa.,Jim Aitchison, Basin Ilani Bdyle Yapilir. Okuyan Us,Ferah Onat, Dijital Cagda Halkla Iliskiler Yazarligi. Nobel.,John Hegarty, Reklam.
MediaCat.
Miige Elden, Reklam Yazarligi. Iletisim

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :

Sosyal Bilimler : 30 Alan Bilgisi 1 70

Ders Konulan

Hafta Konu
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On Hazirhk Dékiimanlar

Bir reklam kampanyasi nasil olur?

Kampanya gruplarinin belirlenmesi ve kampanya briefinin veriimesi
Danismanla goriisme

Danismanla goriisme

Danismanla goriisme

Danismanla goriisme

Vize 6devlerinin sunumu

Kampanya gruplarinin belirlenmesi ve kampanya briefinin verilmesi
Danismanla gériisme

Danismanla goériisme

Danismanla goériisme

Danismanla goériisme

Danismanla goériisme

Final 6devlerinin sunumu

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601

Agiklama
Bu dersi alan bir 6grenci reklam veya halkla iliskiler yazari olup olamayacagina karar verebilecektir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5

5|5

5|5

5/5|1




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4051 Saglik iletisimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4051 Saglik Tletisimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dr.Ogr.Uyesi Sebnem Ozdemir

Dersin Amaci :

Medya, halkla iligkiler, reklam, sosyal pazarlama, kriz-risk iletisimi, kisilerarasi iletisim konularinin saglik iletisimi perspektifinden degerlendirilmesini, saglik iletisimi materyalleri hazirlama, planlama ve
uygulama yéntemlerinin 6grenilmesini ve her konuya iligkin farkli saglik iletisimi uygulamalarinin analizini amaglar.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Saglik Iletisimine Giris Halkla Iliskiler ve Saglik Kriz Iletisimi ve Saglik Kisilerarasi Iletisim ve Saglik Saglik Iletisimi Uygulamalari Kampanya analizleri Proje sunumlari

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan
Banu Kumbasar - Saglik Iletisimi
inci Ginarli - Saglik iletisimi ve Medya
Ruhi Selguk Tabak - Saglik iletisimi
Saglik Istatistikleri Yilligi

Essentials of Public Health Communication, Claudia F. Parvanta vd. 2011

Banu Kumbasar - Saglik iletisimi Inci Cinarli - Saglik Iletisimi ve Medya Saglik Istatistikleri Yiligi

Arasinav, Final Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler

Miihendislik Bilimleri

Miihendislik Tasarimi :
Sosyal Bilimler : 20

Egitim Bilimleri

Fen Bilimleri

Saghk Bilimleri :
Alan Bilgisi : 80

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk

Saglik iletisime Giris, Saglik iletisimi Kavrami
Saglik Iletisimi Kuram ve Modelleri

Saglik Iletisimi Kuram ve Modelleri

Saglik Iletisimi Kampanya Stireci

Saglik Tletisimi Kampanya Siireci

Saglik Iletisimi Kampanya Siireci

Dokiimanlar
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Ara Sinav

Saglik Okuryazarlg

Saglik Tletisimi ve Etik
Saglikta Kisilerarasi Iletisim

ve Saglik

Saglik Iletisiminde Giincel Konular

iletisiminde Gtincel Konular
inavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama
001 Saglik iletisimi kavrami ve saglik iletisiminin 6nemini agiklayabilir.
002

Saglik kampanyalarinin nasil hazirlandigini ve kampanyalari nasil degerlendirebilecegini 6grenir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dustinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici diislince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yénelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi

= o o o

= o o o

Siiresi

= O O O = O O O =

Toplam Is Yiikii Saati
14

0
0
0

-

-~ o o o

16
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4047 Sosyal Kampanyalar

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4047 Sosyal Kampanyalar 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci

Sosyal sorumluluk kavraminin gerektirdigi ilke ve anlayis cergevesinde gerek igletmeler tarafindan yiritilen projelerin analizi gerekse toplumun gilincel sorunlarina yénelen projeler ytritmek.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :
Sorumluluk, Sosyal sorumluluk, Sosyal refah, sosyal fayda, sosyal sorumluluk yaklasimlar

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Halkla Iliskiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta Yayinlari
Ebru Ozgen, Kurumsal Sosyal Sorumluluk Projeleri, Mavi Kitap
Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal Sorumluluk,MediaCat Yayinlari
Ders Notlari, Sunumlar
Ders kapsaminda proje hazirlamak
Arasinav, Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 50 Alan Bilgisi 1 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Sosyal Sorumluluk Kavrami, Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kavrami Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

2 Sosyal sorumluluk kavraminin tarihsel geligimi Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

3 Sosyal Sorumluluk Yaklagimlari Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

4 Sosyal Sorumluluk Hedef Kitleleri Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

5 Sosyal Sorumluluk Alanlari Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

6 Sosyal sorumluluk avantaj ve dezavantajlar Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

7 Sosyal Sorumluluk ile ilgili diger kavramlar Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

8 Arasinav

9 Sosyal sorumluluk iletigimi Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

10 Sosyal sorumluluk kampanyalari Ebru Ozgen, Kurumsal sosyal sorumluluk
kampanyalari, Mavi Agag Yayinlar

11 Sosyal sorumluluk kampanyasi uygulama yontemleri Ebru Ozgen, Kurumsal sosyal sorumluluk
kampanyalari, Mavi Agag Yayinlar

12 Sosyal Sorumluluk kampanyalarinin élgimlenmesi Ebru Ozgen, Kurumsal sosyal sorumluluk
kampanyalari, Mavi Agag Yayinlari

14 Final sinavi

Dersin Ogrenme Giktilar

Sira No
001
002
003

Aciklama

Sosyal sorumluluk kavramina yonelik farkindalik olusturulmasi
Kuruluglara sosyal sorumluluk kavrami gergevesinde elestirel bakabilmek
Toplumda var olan sorunlara yonelik gesitli projeler yliriitmek

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda ¢dziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.



P03

Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 4 |3 |3 |1/(1
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4029 Sponsorluk

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4029 Sponsorluk 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :

Bu dersin amaci sponsorluk kavraminin tanimi, tarihsel gelisimi ve bugiin gelmis oldugu konum (izerinde bilgi sahibi olmak ve giinlimiiz sponsorluk uygulamalarini analiz etmektir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Mesenlik, Ahilik, Sponsorluk, Sponsorluk Tirleri, Sponsorlugun avantajlari

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari Halkla Iligkiler ve Iletisim, Fatma GECIKLI, Beta Yayinlari
Halkla ligkiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta Yayinlari
Sponsorshipin Marketing, Bettina Cornwell, Routledge
Ders kitabi, Ders notlari

Arasinav ve Final sinaviari

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 40 Alan Bilgisi 1 60

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Tanisma ve ders ile ilgili genel bir giris Halkla Tligkiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta
YayinlariSponsorshipin Marketing, Bettina
Cornwell, Routledge

2 Mesenlik Kavrami ve Tarihi Gegmisi Halkla iliskiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta
YayinlariSponsorshipin Marketing, Bettina
Cornwell, Routledge

3 Mesenlikten Sponsorluga Gegis Halkla iligkiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta
YayinlariSponsorshipin Marketing, Bettina
Cornwell, Routledge

4 ilk Sponsorluk Ornekleri ve Tanimlari Halkla iliskiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta
YayinlariSponsorshipin Marketing, Bettina
Cornwell, Routledge

5 Sponsorluk Tirleri ve Amaglari Halkla iliskiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta
YayinlariSponsorshipin Marketing, Bettina
Cornwell, Routledge

6 Sponsorluk iletigimi Halkla iligkiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta
YayinlariSponsorshipin Marketing, Bettina
Cornwell, Routledge

Dersin Ogrenme Ciktilari

Sira No Aciklama

001 Sponsorluk kavrami hakkinda bilgi sahibi olur ve sponsorluk kavramini halkla iligkilerden ayirt eder.
002 Sponsorluk faaliyetlerinin tiirlerini ve gerekliliklerini bilir.

003 Giincel sponsorluk kampanyalarini gesitli agilardan analiz edebilir.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i¢ ve dis paydas analizine dayal stratejik halkla iliskiler calismalar yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iligkiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlar kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gerceveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel arastirma ydntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4041 Web Tasarimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4041 Web Tasarimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Arg.Gor. OZCAN BATCI

Dersin Amaci :

Web sitesi hazirlayabilmek icin gerekli temel programlama bilgisinin verilecegi bu derste internet ve 6zellikle de web kavraminin iginde bulundurdugu teknolojiler ile bu teknolojilere teorik ve pratik
yaklagimlar incelenecektir. Oncelikle web tasarim ilkelerinden baslanarak tasarim, renk, tipografi gibi isin sanatsal altyapisi verilecek, daha sonra HTML “in dogusu, gelisimi, kullanilan yardimci
programlar ve temel dokiiman yapisina deginildikten sonra HTML komutlarina girig yapilacaktir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Web Tasarim ilkeleri, Web Kavrami ve HTML “e Giris, HTML Komutlari, Eklentiler ve CSS (Cascaded Style Sheets), JavaScript

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Web Tasarim Kilavuzu - Erkan BALABAN - Pusula Yayincilik, Web Tasarimi ve Web Programlama - Ugur Gelisken - Level Yayinlari
Ders notlari 6grenciler ile haftalik olarak paylagilacaktir.

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri 50 Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler : Alan Bilgisi : 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Internet ve WEB Tanimlari, Html'nin Temel Etiketleri Yok Yok
2 Html Temel Etiketleri Metin ve Goriniim Etiketleri Yok Yok
3 Metin ve Gortinum Etiketleri, Baglanti (Koprii) Olusturma Yok Yok
4 Baglanti (Koprii) Olusturma, Tablo islemleri Yok Yok
5 Tablo Islemleri ve Formlar Yok Yok
6 Formlar Yok Yok
7 Cergeveler Yok Yok
8 Coklu Ortam Araglari Yok Yok
9 Coklu Ortam Araglari Yok Yok
10 Stil Sablonu(CSS) Temelleri Yok Yok
11 Stil Sablonu(CSS) Temelleri Yok Yok
12 Javascript ve Mendi Islemleri Yok Yok
13 Domain Hosting ve Server islemeleri Yok Yok

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

001 Hedef kitle, ihtiyag analizi ve 6zgiin fikir Gretimiyle baslayan web tasarim stirecinin teknik boyutunda ihtiyag duyulan bilgilere sahip olmak.
002 Farkli ekran g¢ozuindrltklerine, tarayici ve web standartlarina uyumlu tasarim mantigini kavrama

003 Web Tasarimcilia teknik boyutu disinda farkli yonlerden bakabilmeyi 6grenme

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4033 Yeni Iletisim Teknolojileri

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4033 Yeni letisim Teknolojileri 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.0gr.Uyesi Zekiye TAMER GENCER

Dersin Amaci
YENI ILETISIM

TEKNOLOJILERININ KAVRAMSAL VE UYGULAMALI AGIDAN ELE ALINMASI

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

YENI ILETiSIM

TEKNOLOJILERININ TARIHSEL GELISiMi, YENI MEDYA ARAGLARI VE UYGULAMALAR

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan GCebi Bal, H., 2011, Bilgi ve Iletisim Teknolojisi, Murathan Yayinevi, ISBN: 978605545126,Atabek, U., Tuncel, S.H., Kara, H., Karaduman M., Halici, N., 2003. Yeni Iletigim
Teknolojileri ve Medya, EPS Iletisim Vakfi Yayinlari. ISBN: 9789750148477
Kuyucu, M., Karahisar, T., 2013. Yeni Iletisim Teknolojileri ve Yeni Medya, 1. Baski, ISBN: 6055144357 .
Atabek, U., Tuncel, S.H., Kara, H., Karaduman M., Halici, N., 2003. Yeni Iletisim Teknolojileri ve Medya, EPS Iletisim Vakfi Yayinlari. ISBN: 9789750148477
yok
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk mleri :
Sosyal Bilimler : 80 Alan Bilgisi 1 20
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Tletisim Teknolojilerinin Onemi ve Gelisimi Kuyucu, M., Karahisar, T., 2013. Yeni iletisim

2 Yeni M

Teknolojileri ve Yeni Medya, 1. Baski, ISBN:
6055144357 Boliim 1

edya Yeni Ekonomi ve Yeni Firsatlar Kuyucu, M., Karahisar, T., 2013. Yeni iletisim
Teknolojileri ve Yeni Medya, 1. Baski, ISBN:
6055144357 Boliim 2

3 Sosyal Medyanin Psikolojik ve Toplumsal Yansimalari Kuyucu, M., Karahisar, T., 2013. Yeni iletisim
Teknolojileri ve Yeni Medya, 1. Baski, ISBN:
6055144357 Boliim 3

4 Sosyal Medyanin Psikolojik ve Toplumsal Yansimalari Kuyucu, M., Karahisar, T., 2013. Yeni Iletisim
Teknolojileri ve Yeni Medya, 1. Baski, ISBN:
6055144357 Bolim 3

5 Yeni iletisim Araci Olarak Sosyal Medya ve Sosyal Aglar Uzerine Bir Giincelleme Kuyucu, M., Karahisar, T., 2013. Yeni Iletisim

Teknolojileri ve Yeni Medya, 1. Baski, ISBN:
6055144357 Bolum 4

Dersin Ogrenme Ciktilari

Sira No
001
002
003
004
005

Aciklama

Medya ve ekonomideki yeni firsatlari degerlendirebilecek

Sosyal medyanin psikolojik ve toplumsal yansimalarini agiklayabilecek

Yeni iletisim araglarini siralayabilecek

Sosyal medya ve insan kaynaklar birimlerinin ise alim streglerinin degisimini degerlendirebilecek
Yeni medya teknolojileri ve radyo yayinciligini uygulayabilecektir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dig paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici distince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

AKTS Hesaplama icerigi
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%60
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AKTS Kredisi

Sayisi

-
IS

O 0o o o o o o o

Siiresi

2

O O O O = O o o

Toplam Is Yiikii Saati
28

O o 0o 0o o o oo

N
= 0

Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4055 Yeni Toplumsal Hareketler

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
7 HiT4055 Yeni Toplumsal Hareketler 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Ars.Gor.Dr. Meltem Yilmaz Bilecen

Dersin Amaci
Yeni toplumsal

hareketlerin yeni medya araciligiyla 6rgiitienme, miicadele ve varolma pratigini ortaya koymak.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Kimlik, temsil,

medya ve alternatif medya iliskisi

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Toplumsal Hareketler - Tarih, Teori ve Deneyim Y. Dogan Cetinkaya

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 50 Alan Bilgisi : 50

Ders Konulan

Hafta Konu

1

2 Kimlik,
3

4

5

6

7

8 Vize Si
9

10

11

12

13

14 Final Si

On Hazirhk Dékiimanlar

Genel Bilgilendirme

sosyal kimlik ve alt kimlik

Toplumsal sinif

Yeni ve eski toplumsal hareketler

Kimlik olarak cinsiyet, irk ve inang

Kimlik ve Temsil: Ttrkiye'de kimlik politikalari ve ana akim medya
kimlik mlcadelesi ve alternatif medya

navi

Ogrenci sunumlari
Ogrenci Sunumlari
Ogrenci Sunumlari
Ogrenci Sunumlari
Ogrenci Sunumlari

inavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
601
002
003
004
005
006

Agiklama

yasadigi toplumdaki farkli kimlikleri tanir ve onlar hakkinda yeni seyler 6grenir
sosyal duyarliligi artar

Cevre sorunlarina kargi duyarlihgi artar

medyanin kimlik politikalarindaki roliinii kesfeder

halkla iliskiler ve reklam galismalarinda 6nceliklerini yeniden belirler

kiiltur ve dilin 6nemini kavrar

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Guindemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlar kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalar hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma y&ntemlerini iletisim aragtirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yénelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav
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Uygulama

Proje
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Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
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Yaryil Sonu Sinavi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4038 Halkla iliskiler Kampanyasi Tasarimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HiT4038 Halkla iliskiler Kampanyasi Tasarimi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye TAMER GENCER

Dersin Amaci :

Bu dersin amaci halkla iliskiler kampanyalari konusunda 6grencileri bilgilendirmek ve halkla iliskiler kampanyalarini yiiriitebilme becerilerini gelistirmektir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu dersin igerigi halkla iliskiler, pazarlama ve reklam ve kampanyalarini tanitmak ve aradaki farklari agiklamak, bir halkla iliskiler kampanyasinin agamalarini 6gretmek ve bu baglamda medya ile
iliskilerde kullanilan yontemleri uygulamaktir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Ayla Okay, Aydemir Okay, Halkla Iliskiler, DR Yayinlari, Istanbul, 2001.,Aydemir Okay, Ayla Okay, Halkla Iliskiler ve Medya, 5. Basim, MediaCat, Istanbul, 2010.,Y. Ece
Gokli, Halkla Iliskilerde Medya Yénetimi, Set Yayinlari, 2004.,Metin Kazanci, Kamuda ve Ozel Kesimde Halkla liskiler, 6. Baski, Turhan Kitabevi, Ankara, 2006.,Fatih
Keskin, Pinar Ozdemir (Derl.), Halkla iliskiler Uzerine, Dipnot, Ankara, 2009.
Jefkins, Frank (1995), Halkla iliskiler Teknikleri, Butteworth-Heinemann, Oxford, Aydede, Ceyda (2002), Teorik ve Uygulamali Halkla liskiler Kampanyalari, istanbul:

MediaCat Yayini, . .
Aydede, Ceyda (2002), Teorik ve Uygulamali Halkla Iliskiler Kampanyalari, Istanbul: MediaCat Yayini.
yok
2

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk mleri :

Sosyal Bilimler 1 40 Alan Bilgisi : 60

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dékiimanlar

1 Tanisma, ders hakkinda genel bilgi ve kaynaklar

2 Sorun analizi

3 Formel ve informel aragtirmalar

4 Halkla iligkilerde stratejik planlama

5 Halkla iligkilerde stratejik planlama

6 Hedef kitle analizi ve medya planlamasi

7 Hedef kitle analizi ve medya planlamasi

8 Hedef kitle analizi ve medya planlamasi

9 Mesaj ve ikna stratejileri

10 Mesaj ve ikna stratejileri

11 Biitge ve zaman planlamasi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Halkla iligkiler kampanya stirecinin asamalarini bilir.

002 Halkla iligkilerde kullanilan formel ve informel aragtirmalar bilir.

003 Halkla iligkiler kampanyasi yapabilir

004 Halkla iligkiler kampanyasi planlayabilir.

005 Halkla iligkiler kampanyasini degerlendirebilir.

006 Medya planlamasi yapabilir

007 Halkla iligkilerde kullanilan strateji ve taktikleri bilir.

008 Bir etkinlik ya da kampanyanin seslendigi hedef kitleyi analiz edebilir.

009 Kamular, hedef gruplar ve hedef kitle arasindaki farklari tanimlar.

010 Bir etkinligin ya da kampanyanin mali boyutunu, bitge kalemlerini hazirlar.
011 Halkla iligkilerde grup galismalarinin 6nemi baglaminda kisisel galisma yontemlerini yeniden diizenler.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayal stratejik halkla iliskiler calismalar yiiriitebilme.

P02 Iletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tasiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili siiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iligkiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tasiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yoénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya ycnelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26
5044

Tim| 5
601
602
0603
604
605
606
607
608
609
610
011

(5}

5

5[5
4|4
55
54
4|4
5[5
55
5(5
54
5[5
55
5[5

ajlulunlanlulunlals|srlnlan
ajlululaululululsrlululuvn

5
5
5
4
5
5
5
4
5
5
5

5

5
5
5
4
5
5
5
4
5
5
5

4

(5]

(S T IE, TR NS, I NG T, T BT, T Y NO T T T T S |

(&

ajlululualujlulslalalun

(5]

ajlunlunlalujlulslalalun

(5}

(ST T, TR AT, I T, T, T R N Y N T T T T S |

4

5
5
5
5
4
4
5
5
5
5
5

ES

ajlululaluls|slalulua|luv

ES

ajlululaluls|slalunlnlan

(5}

alralunlanjlunlunlnlalul vnlan

(5}

[, T T, T B NO Y T O I N YO, I T T T T R N G |

(5}

LS, I UL O, T O, T N O O I T T T T R N G |

(5}

(S T IT, T NV, T B, T N Y N ¥, I T, T T T R N G

(5}

[, T T, T B N T, T N T T Y N T I R S G |

(5}

anjlulunlualsalulsrlajlunln|lan

(5}

[ TS, I IO, T B, T N T, ) N N O B S G

5

ajlululalsrlanlalslualalan

(5}

[, T IT, T IV, I (NG N T T B NI T I I R S IO |

(5}

anjlulunlualsalunln|lalulvlun

(5}

5)5
5|4
5(5
54
5/5
5(5
5(5
4|a
4|5
5(5
4|4
5(5

(5, T I NUL YV, I (NG O NI S IR IO, I T, T N S, T G




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4052 imaj ve itibar Yonetimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HiT4052 imaj ve itibar Yénetimi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye TAMER GENCER

Dersin Amaci
Toplumda tim
bilgilerle donat
Ogretim Yont
Kurumsal glive

iligkilerin temelinde yatan gliven olgusu ve énemi hakkinda 6grencileri bilinglendirmek, kurumsal itibarin yaratiimasinin énsarti olan kurumsal giiven hakkinda 6grencileri gerekli
maktir.

em ve Teknikleri : .

n kavrami, giivenin yaratilmasi, kurumsal gliven ve kurumsal itibar iligkisi ve Itibar Yénetimi konulari bu dersin igerigini olusturmaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Roper, S. ve Fill, C. (2012). Corporate reputation: brand and communication. Harlow: Pearson.
Turgut Karakose; KurumlarlnADNA'5| Itibar ve Yonetimi, Nobel Yayinevi, 2007
Salim Kadibesegil; Kurumsal Itibar Yonetimi, Istanbul: Mediacat Yayinlari, 2004.
yok
2
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 80 Alan Bilgisi i 20
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Hafta- Kurum imaji kavramindan kurumsal itibara kavramsal gerceve Ebru Glizelcik; Kiresellesme ve Isletmelerde
Degisen Kurum Imaji, Istanbul: Sistem Yayincilik,
1999.
2 Kiiresellesme ve kurumsal yapilanmaya yansimalari Salim Kadibegegil; Kurumsal Itibar Yénetimi,
Istanbul: Mediacat Yayinlari, 2004
3 Kurum imaji bilesenleri Salim Kadibesegil; Kurumsal itibar Yénetimi,

Istanbul: Mediacat Yayinlari, 2004

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003
004
005

Agiklama

Kurum imajinini kurumsal énemini ifade edebilir

Kurum imaji ile ilgili temel kavramlari tanimlayabilecektir

Kurumsal kimlik yaratiminin kurumsal imaj olusumuna katkisini igsellestirir
Itibar yénetimi ile iliskili temel kavramlari ve itibar bilesenlerini tanimlayabili
Marka y6netimi ve kurum imaiji iligkisini kavrar

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

Ic ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalan yiiriitebilme.

Iletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla ilikiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektériine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iligkiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda ¢6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya y&nelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

AKTS Hesaplama icerigi
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4054 Kiiltiirlerarasi iletisim

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HiT4054 Kiiltiirlerarasi iletisim 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye TAMER GENCER

Dersin Amaci :

Bu dersin amaci 6grencilere kiltiirlerarasi iletisim kuramlari hakkinda bilgi vermek, kiilttirel farkliliklara karsi duyarlilik ve glindelik hayatlarinda da dikkate alacaklari bir kiiltirlerarasilik perspektifi
kazandirmak, kltirlerarasi iletisim durumlarini nasil ¢éziimlenebilecedini gostermektir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Ogrenciler bu derste kiiltiirlerarasi iletisim kuramlarini 6§renecek ve iletisim davranislarinda farklihgin séz konusu oldugu durumlari anlamak ve bu farkliliklarin yarattigi sorunlarla bas etmek igin
kuramlardan nasil yararlanacaklarini 6grenecektir. Bu derste 6grenilecek kavramlar, isaretlerin dogasi, dilsel gérecelik ve dil ile diisiince arasindaki baglanti, gok dillilik, dilsel ve iletisim yeterligi
arasindaki farklar, dil, iktidar, irksal, etnik, sinif ve cinsiyet farkliliklarinin iletisimdeki rolli, sdzsiz iletisim bulunmaktadir.

| Dersin Kaynaklar

Kaynaklan 1 .
Fanon, Frantz (2011). Siyah Deri Beyaz Maske. Istanbul: Versus Kitap
Fanon, Frantz (2011). Black Leather White Mask. Istanbul: Versus Book

yok

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bil ri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :

Sosyal Bilimler 80 Alan Bilgisi 1 20

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Girig: kdlturlerarasilik Kartari, Asker (2001). Farkliliklarla Yagamak.
Ankara: Uriin Yayincilik.

2 Tletisim Konteksti Olarak Kiiltiir: Kiiltiir Nedir? Bu konudaki farkli gériisler nelerdir? Touraine, Alan (2001). Esitliklerimiz ve
Farkliliklarimizla Birlikte Yagayabilecek miyiz? Gev.
Olcay Kunal. Istanbul: YKY.

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Kiiltiirlerarasi Tletisim calisma alaninin temel kavramlari ve kuramsal gergevesine hakim olur, temel kaynaklarla ve érnek vaka incelemeleriyle tanigir.

002 Ktlttirlerarasiigin sadece ulus-devlet paradigmasi kapsaminda diistiniilmemesi gerektigini 6grenir, tarih boyunca farkli toplumsal formasyonlar igindeki dontisimiini agiklar.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diisiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 fletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.

P04 Halkla iligkiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gtindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda goziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk tstlenebilme.

P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina galisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iligkiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yoénetimi, siyasal iletigim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4058 Lobicilik

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HiT4058 Lobicilik 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Onur TAYDAS

Dersin Amaci

Dersin amaci, halkla iligkiler galigmalarinin belirli bir alani olan ve devlet yénetiminde ulusal ve uluslar arasi alanda 6zelikle kanun koyucu olarak gorev alan yetkili kisilere yonelik yiritilen lobicilik
calisma alaninda 6grencileri bilgilendirmektir.

Ogretim Yont
Ders kapsamin
ve teknikleri ge

em ve Teknikleri :
da ulusal ve uluslararasi boyutlarda yuritilen, siyasi mekanizmanin alacagdi kararlara yonelik bir halkla iliskiler galismasi olan lobicilik; lobicilik kavrami, lobici, lobi faaliyetleri, lobi yontem
rcevesinde ele alinmakta, etik agidan irdelenmekte ve lobi kampanyalari ile halkla iliskiler kampanyalari iligkilendirilmekte, 6rnek lobicilik galismalar agilarindan ele alinmaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan K. Cangéz, Halkla Iliskiler Uygulamasi Olarak Lobicilik, Niive Yayincilik,
M. Ker-Dincer, Lobicilik, Alfa Yayincilik, 1999.
Lobicilik, Lobicilik
1 ara sinav, 1 yariyil sonu sinavi
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 60 Alan Bilgisi 1 40

Ders Konulan

Hafta Konu
Lobicili

Lobicili
Lobicili
Lobicili

W 0N O U D W N =

Lobicili
Lobicili
Lobicili
Lobicili
Lobicili

e et el =
U A WNRO

Lobicili
Final

=
o

On Hazirhk Dékiimanlar
k Temel Kavramlar

Baski gruplari, Sivil toplum kuruluslar, Cikar gruplari, Siyasi partiler
Farkl gruplar tarafindan basvurulan metotlar

k, Lobi, Lobici, Lobi Faaliyetleri
k tarihi
k ve Etik

Lobi Firmalari
Ara Sinav

gin hedef kitlesi

k teknikleri: Dogrudan Lobicilik, Kolektif Lobicilik

k teknikleri: Halka Dayaln Lobicilik

k Yontemleri: Sosyal Lobicilik, Birebir Lobicilik, Kanun Koyuculara Yazma
k Yoéntemleri: Halkla Iliskiler Kampanyalari

Spin Doktorlar (Akil Hocalarr)

gin etik olmayan boyutu ve yasal diizenlemeler

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No
001
002
003

Agiklama

Siyaset bilimi agisindan 6nem tagityan lobicilik alanina iliskin tanimlari 6grenerek, halkla iligkiler alaniyla iligkilendirir.

Lobicilik kampanyalarina iliskin amaglarin saptanmasindan, degerlendirmeye uzanan stireci yonetmeyi dgrenir, konuya iliskin teknik bilgi ve beceriyi kazanir
Lobicilik alanindaki etik temelli sorunlari tanimlar, analiz eder, gézimler, stratejik diisinme becerisini gelistirir ve fikirlerini bu gergevede ifade edebilir

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaratici duistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iliskiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4042 Marka Yénetimi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HiT4042 Marka Yénetimi 3 3 6
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

0gr.Gor. Ozal Karadeniz

Dersin Amaci :
Bu ders marka yonetiminin temel prensiplerini anlamayr amaglar.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Bu ders marka yonetimi stratejileri ve marka iletisimi kavramlarini icermektedir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Ugur Bati, Marka Yonetimi. Alfa Yayinlari.,David Aaker, Markalama. MediaCat.,David Aaker, Guigli Markalar Yaratmak. MediaCat.,Ferruh Uztug, Markan Kadar Konus.
MediaCat.,Nurhan Babir Tosun, Marka Yonetimi. Beta.
2

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :

Sosyal Bilimler 1 20 Alan Bilgisi 1 80

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Marka yonetimi fikrinin temelleri

2 Marka y6netiminin tarihi

3 Marka iletisimi ve kurumsal iletisim

4 Marka konumlandirma

5 Marka kimligi ve kurum kimligi

6 Kurum kimliginin unsurlari

7 Ara sinav

8 Markalama sireci

9 Marka denkligi

10 Markalama stratejileri

11 Markalama stratejileri

12 Marka iletigimi

13 Marka iletigimi

14 Final sinavi

| Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Bu dersi alan 6grenciler bir markanin basarili sekilde yonetilmesi igin gerekenleri 6greneceklerdir.

| Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

P06 Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I¢ ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda gdziimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlar arasindaki farklar kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaraticl diistince tekniklerini halkla iligkiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
PO1 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri

| | AKTS Hesaplama icerigi

Yariyill Calismalar
Ara Sinav

Kisa Sinav

Odev

Devam

Uygulama

Proje

Yariyll Sonu Sinavi
Toplam

Katki
%40
%0
%0
%0
%0
%0
%60
%100

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Digi G. Suresi
Odevler
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Sinavlar
Uygulama
Laboratuvar

Proje

Yaryil Sonu Sinavi
Toplam s Yiikii
AKTS Kredisi

Sayisi
14

20

0
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= o o o

Siiresi
42
40
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Toplam Is Yiikii Saati
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 5|5 |5 /5|5

5]1

415

5/5|3




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4044 Mezuniyet Projesi - II

Yanyil Kodu Adi T+U

8 HiT4044 Mezuniyet Projesi - IT 2

Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakdilte Yok Zorunlu
Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM

Dog.Dr. Zekiye TAMER GENCER

Dersin Amaci :
Qg“;rencilerin mezuniyet projesinin tamamlanmasi
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Mezuniyet Projesi Tasarimi

Dersin Kaynaklari

Kaynaklari Ornek Calismalar
Gergeklestirilen Kampanyalar ve Tezler
Kampanyalar ve Tezler
Tez analizleri
Vize/Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi Saghk Bilimleri
Sosyal Bilimler 20 Alan Bilgisi 80

|Ders Konulan

Hafta Konu
1

Kampanya Tasarimi

On Hazirhk Dékiimanlar

Kampanya Tasarimi Analizi Ornek Galismalar

| Dersin Ogrenme Giktilari |

Sira No
001

Agiklama
Kampanya Tasarimi

| Programin Ogrenme Giktilari |

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
PO1
P03

Aciklama

Halkla iligkiler alanyla ilgili konularda stratejik diistinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda géziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk stlenebilme.
Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diigtince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj y6netimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.
Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
P01|P02|P03 P04 P05 P06|/P07 P08 P09 P10

Tim 5|5 |5 /5|5
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5
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4056 Sosyal Sorumluluk

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HIT4056 Sosyal Sorumluluk 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Dr.Ogr.Uyesi Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci
Sosyal sorumlu
Ogretim Yont:

luk kavraminin gerektirdigi ilke ve anlayis gergevesinde gerek igletmeler tarafindan yuritilen projelerin analizi gerekse toplumun giincel sorunlarina yénelen projeler yiritmek.
em ve Teknikleri :

Sorumluluk, Sosyal sorumluluk, Sosyal refah, sosyal fayda, sosyal sorumluluk yaklasimlar

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Halkla Iliskiler Nedir? Filiz Balta Peltekoglu, Beta Yayinlari
Ebru Ozgen, Kurumsal Sosyal Sorumluluk Projeleri, Mavi Kitap
Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal Sorumluluk,MediaCat Yayinlari
Ders Notlari, Sunumlar
Ders kapsaminda proje hazirlamak
Arasinav, Final
Ders Yapisi
Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri
Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 50 Alan Bilgisi 1 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Sosyal Sorumluluk Kavrami, Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kavrami Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

2 Sosyal sorumluluk kavraminin tarihsel geligimi Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

3 Sosyal Sorumluluk Yaklagimlari Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

4 Sosyal Sorumluluk Hedef Kitleleri Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

5 Sosyal Sorumluluk Alanlari Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

6 Sosyal sorumluluk avantaj ve dezavantajlar Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

7 Sosyal Sorumluluk ile ilgili diger kavramlar Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

8 Arasinav

9 Sosyal sorumluluk iletigimi Philip Kotler ve Nancy Lee, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk,MediaCat Yayinlari

10 Sosyal sorumluluk kampanyalari Ebru Ozgen, Kurumsal sosyal sorumluluk
kampanyalari, Mavi Agag Yayinlar

11 Sosyal sorumluluk kampanyasi uygulama yontemleri Ebru Ozgen, Kurumsal sosyal sorumluluk
kampanyalari, Mavi Agag Yayinlar

12 Sosyal Sorumluluk kampanyalarinin élgimlenmesi Ebru Ozgen, Kurumsal sosyal sorumluluk
kampanyalari, Mavi Agag Yayinlari

14 Final sinavi

Dersin Ogrenme Giktilar

Sira No
001
002
003

Aciklama

Sosyal sorumluluk kavramina yonelik farkindalik olusturulmasi
Kuruluglara sosyal sorumluluk kavrami gergevesinde elestirel bakabilmek
Toplumda var olan sorunlara yonelik gesitli projeler yliriitmek

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No
P06
P07
P09
P02
P04
P05
P10
P17
P18
P20
P11
P12
P14
P15
P16
P21
P23
P22
P24
P19
P25
P26
P08
P13
P01

Agiklama

Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

I ve dis paydas analizine dayali stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.

Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.

Halkla iligkiler ve tanitim sektriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

Ekip calismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda ¢dziimler sunabilme.

Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
Reklam ve propagandaya iligkin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

Yaraticl diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.

Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

Nitel ve nicel arastirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.



P03

Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.



Degerlendirme Olgiitleri
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12|P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19|P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26

Tim 4 |3 |3 |1/(1

313

3|5

4|45




Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4048 Sozsiiz iletigim

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HiT4048 Sozsiiz iletigim 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILiSKILER VE TANITIM Dog.Dr. Zekiye Tamer Gencer

Dersin Amaci :

Dersin amaci 6grencilerin iletisimin 6nemli bir alani olan sézsiz iletisimdeki temel kavramlara ve tekniklere 6grenmesi ve uygulamasidir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Dersin igerigini s6zsuz iletisim kavram ve tanimi, ses kodlari ve susma, viicut bigimi, tipi, durus, viicut dili ve jestler, yiz ifadeleri, gézler ve guizellik kavrami, dokunma ve viicut temasi, giysiler,
kisisel esyalar, saglar, ddvme, moda kavrami, mekan algisi, renklerin dili, cevrenin iletisime etkisi gibi konular olusturmaktadir.

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Dersin 6gretim elemani tarafindan verilecektir.
Dersin dgretim elemani tarafindan verilecektir.
Sozstiz Iletisim - Alemdar Yalgin - Mediacat Yayinlari

Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler 1] Egitim Bilimleri 0
Miihendislik Bilimleri 0 Fen Bilimleri 0
Miihendislik Tasarimi 0 Saghk Bilimleri 0
Sosyal Bilimler 65 Alan Bilgisi 35
Ders Konulan
Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
1 Girig
2 Sozsiiz iletisim kavram ve tanimi
3 Ses kodlari ve susma
4 Vicut bigimi, tipi, durus
5 Vicut dili ve jestler
6 Yiiz ifadeleri, gozler ve glizellik kavrami
7 Dokunma ve viicut temasi
8 Giysiler, kisisel esyalar, saglar, ddvme, moda kavrami
9 Mekan algisi, renklerin dili, gevrenin iletisime etkisi
10 Kigisel mekan algisi, egemenlik alani, yogunluk ve kalabalik
11 Koku ve tat kodlari

Dersin Ogrenme Giktilar
Sira No Aciklama
001 Sozsliz iletisim kavramini tartisabilecektir.
002 Sozsiiz iletisim kodlarini saptayabilecektir.
003 Sozsuz iletisimde cinsiyetin yarattigi farkliliklar degerlendirebilecektir.

Programin Ogrenme Giktilari
Sira No Aciklama
P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dustinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.
P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.
P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iligkiler calismalari yiiriitebilme.
P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.
P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyas tasarlayabilme.
P10 Halkla iliskiler ve tanitim sekt6riine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.
P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.
P18 Guindemle ilgili konular halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.
P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.
P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tirleri hakkinda ¢dziimler sunabilme.
P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.
P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.
P16 Yaratici distince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.
P21 Yeni teknolojileri, halkla iliskiler ve reklam alaninda kullanabilme.
P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina alisma.
P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iligkiler ve reklam ¢alismalari hazirlayabilme ve uygulama.
P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.
P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.
P25 Tiketim, tiiketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.
P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.
P08 Nitel ve nicel aragtirma y&ntemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.
P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.
P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4050 Spor Pazarlamasi

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HIT4050 Spor Pazarlamasi 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ars.Gor.Dr. Omer AYDINLIOGLU

Dersin Amaci :

Bu dersin amaci bir Griin olarak sporun pazarlama karmasindaki karsiligi ve spor iletisimi kavramlarini ele almaktir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri :

Spor, bir Uriin olarak spor, spor pazarlamasi, spor iletisimi, spor tiiketicisi vb. kavramlar

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Okay,A. Sponsorluk .
Altunbag, H. (2008). Spor Pazarlamasi ve Iletisimi, Konya: Tablet Yayinlari
Cetin, C. (2015) Spor Iletisimi, Ankara: Nobel Yayinlar

Ara sinav, Final

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri

Miihendislik Tasarimi : Saghk Bilimleri :
Sosyal Bilimler 1 50 Alan Bilgisi : 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar

1 Tanisma Ders Kitabi
2 Spor nedir? Sporun 6zellikleri nelerdir? Ders Kitabi
3 Bir (irlin olarak spor nedir? Pazarlama karmasi unsurlari nelerdir? Ders Kitabi
4 Sporda Hedef Kitle, Hedef kitle tirleri Ders Kitabi
5 Spor Iletisimi Unsurlari Ders Kitabi
6 Spor iletigimi Unsurlari, Reklam, Halkla Iliskiler, Kisisel Satis ve Dogrudan Pazarlama Ders Kitabi
7 Sponsorluk Kavrami, Tirleri ve Amaglari

8 Arasinav

9 Spor Sponsorlugu Uygulamalari

10 Spor Sponsorlugu Analizleri
11 Ogrenci sunumlari

12 Ogrenci sunumlari

13 Ogrenci sunumlari

14 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Spor ve Uriin olarak spor kavramlarini bilir.
002 Spor Iletisimi karmasi hakkinda bilgi sahibi olur.
003 Spor iletisimi unsurlarindan sponsorlugu bilir.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 I ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her agsamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iligkiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tiirleri hakkinda g6ziimler sunabilme.

P12 Halkla iligkiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Gstlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iligkiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici duiglince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yagam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yénetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iliskiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iligkiler ve diger disiplinler arasindaki iligkiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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Sivas Cumhuriyet Universitesi

ILETISIM FAKULTEST
HALKLA ILISKILER VE TANITIM

HiT4046 Toplumsal Cinsiyet ve Medya

Yanyil Kodu Adi T+U Kredi AKTS
8 HiT4046 Toplumsal Cinsiyet ve Medya 2 2 3
Ogrenim Tiirii Dersin Dili Dersin Diizeyi Dersin Staj Durumu Dersin Tiirii

Orgiin Ogretim Tirkge Fakiilte Yok Segmeli

Boliimii/Programi On Kosul Dersin Koordinatorii Dersi Veren Dersin Yardimcilari

HALKLA ILISKILER VE TANITIM Ars.Gor.Dr. Meltem YILMAZ

BILECEN

Dersin Amaci :

Toplumsal bir inga olarak toplumsal cinsiyete iliskin temel kavramlar anlatilarak, toplumsal cinsiyetin medyada nasil temsil edildigi ve nasil miizakere edildigi konusunda farkindalik saglamaktir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri : .

Cinsiyet, Toplumsal Cinsiyet ve Medya Iliskisi

Dersin Kaynaklari

Kaynaklan Il_iebet von Zoonen, "Medyaya Feminist Yaklagimlar" Medya Kiiltir Siyaset der S. Irvan, Ark, Ankara, 1997, Leslie Steeves, "Feminist Teoriler ve medya Galismaln" Medya,
Iktidar, ideoloji Der Mehmet Kiigiik, Ark, Ankara, 1994

Leslie Steeves, "Feminist Teoriler ve medya Calismalr" Medya, iktidar, ideoloji Der Mehmet Kiigiik, Ark, Ankara, 1994

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri

Miihendislik Bilimleri : Fen Bil ri

Miihendislik Tasarimi : Saglik Bilimleri :
Sosyal Bilimler ;100 Alan Bilgisi : 100

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirhk Dokiimanlar
Genel Bilgilendirme

Toplumsal cinsiyete nedir? Nasil olusur?

Toplumsal cinsiyete iliskin kuramsal yaklagimlar

iktidarin cinsiyeti

Feminist teoriler ve medya

Feminist teoriler ve Medya

Ara Sinavi

Feminist Teoriler ve Medya

Magazin dergilerinde ve gazetelerde toplumsal cinsiyetin temsili

W 0N O U D W N =

10 Televizyonda toplumsal cinsiyetin temsili
11 Reklamlarda toplumsal cinsiyetin temsili
12 Sinemada toplumsal cinsiyetin temsili
13 Haberde toplumsal cinsiyetin temsili

14 Final Sinavi

Dersin Ogrenme Giktilari

Sira No Aciklama

001 Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlarini ayirt eder

002 Cinsiyet rollerinin toplumsal yapi iginde nasil 6grenildigini agiklar.

003 Cinsiyet rollerinin aktarimi ile ataerkillik arasinda neden sonug iliskisi kurar.
004 Establishes a causal relationship between gender roles and patriarchy.

Programin Ogrenme Giktilari

Sira No Agiklama

P06 Halkla iligkiler alaniyla ilgili konularda stratejik dusiinebilme, strateji gelistirebilme ve bu stratejileri uygulayabilme.

P07 Halkla iligkiler kuram ve uygulamalarinin mevcut ulusal ve uluslar arasi sorunlara katkilarini kavrayabilme.

P09 i ve dis paydas analizine dayall stratejik halkla iliskiler calismalari yiiriitebilme.

P02 Tletisim, isletme, pazarlama, pazarlama iletisimi, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyaset, hukuk ve istatistik gibi disiplinler arasi alanlardaki bilgileri halkla iliskiler disiplinine tagiyabilme.
P04 Halkla iliskiler disipliniyle ilgili stiregleri arastirabilme, planlayabilme, uygulayabilme ve degerlendirebilme yetisine kavusma.

P05 Halkla iligkiler kampanyalarinin her asamasinin 6nemini kavrayabilme ve halkla iliskiler kampanyasi tasarlayabilme.

P10 Halkla iliskiler ve tanitim sektoriine dair temel dinamikleri ve egilimleri anlayabilme.

P17 Kamu, kamuoyu ve kamusal alan gibi konularla halkla iliskiler alanini bagdastirabilme.

P18 Gundemle ilgili konulari halkla iligkiler ve reklam gergevesinde degerlendirebilme.

P20 Ekip galismasina yatkin olma ve liderlik edebilme yetisine sahip olabilme.

P11 Kurumsal ve kisiler arasi iletisim gibi iletisim tlrleri hakkinda goztimler sunabilme.

P12 Halkla iliskiler meslegine dair etik sorunlari kavrayabilme, halkla iliskiler ve reklam uygulamalarinda etik agisindan sorumluluk Ustlenebilme.
P14 Reklam ve propagandaya iliskin kuramsal bilgiye vakif olma ve uygulamaya yonelik beceri kazanma.

P15 Halkla iliskiler, reklam ve propaganda alanlari arasindaki farklari kesfedebilme ve bu alanlara elestirel bakabilme.

P16 Yaratici diistince tekniklerini halkla iliskiler ve reklam alanlarinda kullanabilme.

P21 Yeni teknolojileri, halkla iligkiler ve reklam alaninda kullanabilme.

P23 Insan haklari ve demokrasi konularinda duyarli olma ve toplum yararina calisma.

P22 Kisa, orta ve uzun vadeli halkla iliskiler ve reklam galismalari hazirlayabilme ve uygulama.

P24 Retorik ve ikna kuramlarini kavrayabilme ve bu unsurlari halkla iligkiler ve reklam alanina tagiyabilme.

P19 Yasam boyu 6grenme bilincine agik olma.

P25 Tiiketim, tliketici davranigi ve tiiketim toplumu kavramlarina hakim olma ve bu bilgileri halkla iliskiler ve reklam alanina yansitabilme.

P26 Medya okur-yazarligi konusunda bilgi sahibi olma ve medyadan gelen mesajlari bu gergeveden degerlendirebilme.

P08 Nitel ve nicel aragtirma yontemlerini iletisim arastirmalarinda kullanabilme ve arastirma tasarlayabilme.

P13 Imaj yonetimi, siyasal iletisim, kurumsal sosyal sorumluluk gibi konularda bilgi sahibi olma ve bu konularla ilgili strateji gelistirebilme.

P01 Halkla iligkiler alanina iliskin temel kavramlari, stiregleri, tarihi, gelisimi ve uygulamaya yonelik temel egilimleri anlayabilme ve yorumlayabilme.

P03 Halkla iliskiler ve diger disiplinler arasindaki iliskiyi kavrayip bunu uygulamaya yansitabilme.
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Dersin Ogrenme Giktilarinin Programin Ogrenme Ciktilarina Katkilar

iliski diizeyleri 0 (yok) ve 5 (en yiiksek) arasinda ifade edilmistir.
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